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ОПРЕДЕЛЕНИЯ
В настоящей диссертации используются следующие термины с соответствующими определениями
:
Гиперссылка – структурный элемент гипертекста, представленный в форме текста, изображения или иного мультимедийного объекта и выполняющий навигационную функцию перехода к другому фрагменту документа либо к внешнему ресурсу в сети Интернет.
Гипертекст – форма организации текста в цифровой среде, основанная на нелинейности и системе гиперссылок, что обеспечивает множественные траектории чтения и делает восприятие медиатекста динамичным и вариативным.
Интерактивность – характеристика медиакоммуникации, выражающаяся в активном вовлечении аудитории в процесс восприятия и создания медиаконтента, предполагающая обратную связь, диалогичность и возможность непосредственного влияния пользователя на содержание и форму медиатекста.

Инфографика – графический способ представления данных и знаний, объединяющий текст, цифры и визуальные элементы для наглядного и эффективного восприятия информации.

Масс-медийное пространство (или медиапространство) – информационно-коммуникативная среда, в которой функционируют медиатексты, обеспечивая массовое взаимодействие через различные каналы (печать, радио, телевидение, интернет, социальные сети).

Медиадискурс – это особый тип институционального дискурса, формируемый в сфере журналистской, рекламной и PR-деятельности, который проявляется в совокупности текстов и коммуникативных практик, ориентированных на массовое информационно-воздействующее общение; он характеризуется диалогичностью, временной и смысловой динамикой, а также субъектностью, выражающейся в позиционировании адресанта и его оценочной, идеологической или прагматической установки.

Медиалингвистика – самостоятельное направление современного языкознания, изучающее речевую деятельность в медиасреде; её объектом выступает поток медиатекстов, а предметом – особенности функционирования медиаречи, включая языковые, стилистические, дискурсивные и прагматические характеристики медиа.

Медиаречь – это разновидность публичной речи, формирующаяся и функционирующая в медиасреде, ориентированная на массового адресата и реализующаяся в медиатекстах через различные каналы массовой коммуникации. Она рассматривается как современное воплощение публицистического стиля, отличающееся утилитарностью, актуальностью, перформативностью и поликодовым характером.

Медиастилистика – научное направление в рамках медиалингвистики, исследующее стилистические закономерности функционирования языка и стиля в медиаречи. Важные аспекты исследований стилистики медиатекста – связь смысловой структуры и внешней, речевой стороны, архитектоника и композиция, отдельные выразительные свойства – все те речевые свойства медиатекста, которые способствуют эффективности воздействия. 
Медиатекст – продукт медиакоммуникации, обладающий поликодовой структурой (вербальной, визуальной, звуковой) и предназначенный для массового восприятия через традиционные СМИ или цифровые платформы; представляет собой основную единицу медиаречи.

Мультимедийность – свойство медиаречи, заключающееся в интеграции различных кодов информации (текста, звука, изображения, видео, анимации) в едином коммуникативном пространстве с целью усиления воздействия на аудиторию.
 Новостной контент – совокупность медиатекстов информационного характера, направленная на оперативное и актуальное освещение социально значимых событий.

Сетевые издания – электронные средства массовой информации, функционирующие в интернете, имеющие собственную редакционную политику и юридический статус СМИ. Их специфика проявляется в гипертекстуальности, мультимедийности, интерактивности.
Цифровые инструменты – технологические средства, входящие в инфраструктуру цифровой среды и используемые в медиа для создания, организации и анализа медиаконтента. 
ВВЕДЕНИЕ

Общая характеристика работы. Современное общество в связи с бурным развитием интернет-технологий переживает информационный бум, наиболее ярко проявляющийся в средствах массовой коммуникации. Если в XX веке основную функцию распространения информации выполняли печатные издания – прежде всего газеты, – то сегодня эту роль в значительной степени перехватили интернет-издания. Трансформация также затронула и традиционные СМИ. Большинство изданий имеют собственные сайты и переходят в цифровой формат вещания, активно взаимодействуют с аудиторией через социальные платформы и сети, тем самым формируя новые форматы предоставления информации. Ускоренный темп современной жизни и динамичность предъявляют новые требования к медиа: увеличивается спрос на краткость, информативность, визуальную наглядность и оперативность подачи материалов. Это приводит к расширению функций и возможностей новостного текста, трансформации его жанровой и типологической структур, стилевых характеристик и коммуникативных стратегий. 

Как отмечает Т.Г. Добросклонская, «появившись в 90-х. годах ХХ века в англоязычной научной литературе, термин «медиатекст» быстро распространился как в международных академических кругах, так и в национальных медиадискурсах. Быстрое закрепление концепции медиатекста в научном сознании было обусловлено все возрастающим интересом исследователей к изучению проблем медиаречи, особенностей функционирования языка в сфере массовой коммуникации» [1].
Внимание ученых привлекал самый широкий круг вопросов: это и определение функционально-стилевого статуса языка массовой информации, и способы описания различных типов медиатекстов, и влияние на медиаречь социокультурных факторов, и лингвомедийные технологии воздействия.

В условиях цифровизации и медийной глобализации особенно актуальным становится теоретическое осмысление новых тенденций в информационных медиа, изучение изменений, происходящих в структуре и стилевом оформлении современной медиаречи как одного из ключевых компонентов массовой коммуникации. Интернет стал основной платформой распространения информации, а медиаречь является ключевой формой репрезентации новостного, аналитического и развлекательного контента. В отличие от печатного, цифровой медиатекст функционирует в гипертекстовой среде, обладает сетевой структурой и ориентирован на активное взаимодействие с аудиторией. Современный медиатекст характеризуется гипертекстуальностью, который не только меняет восприятие информации, но и трансформирует способы её структурирования. Другая ключевая характеристика – интерактивность, предполагает двустороннюю коммуникацию между автором и аудиторией. Обращения, реакции, комментарии, интеграция с социальными сетями превращают читателя из пассивного потребителя информации в активного участника медиапроцесса, что оказывает влияние на тональность, стиль и содержание медиаречи. Мультимедийность интегрирует в текст фото, аудио и видео, в результате чего медиатекст становится поликодовым, создавая новый уровень выразительности и информативности. В совокупности эти признаки формируют особую стилевую систему медиаречи и позволяют выявить изменение стилистико-языкового оформления, локальную специфику подачи и оформления материала.

Как показало исследование нормативно-правовой базы, посвященной функционированию медиа в Казахстане, русскоязычные СМИ играют важную роль в современном медиапространстве. Они, с одной стороны, сохраняют традиционные формально-содержательные характеристики журналистских текстов, с другой – адаптируются к реалиям казахстанского медиарынка, включающего в себя этнокультурное многообразие, политическую специфику и потребности локальной аудитории. В этом контексте русскоязычные СМИ являются важным инструментом передачи информации и отражают динамические процессы стилевой трансформации медиаречи в казахстанском медиапространстве, отражая не только специфику политики, но и социолингвистическую ситуацию в стране. 

Целью диссертации является выявление и описание лингвистических и экстралингвистических особенностей казахстанской медиаречи как динамической системы, формирующейся под воздействием лингвистических, институциональных и дикурсивно-коммуникативных факторов.

Достижение поставленной цели связано с выполнением поставленных задач:

1) исследовать зарубежные и отечественные концепции медиаречи, а также нормативно-правовые условия функционирования русскоязычных сетевых изданий в Казахстане;

2) охарактеризовать типологические особенности казахстанских сетевых изданий, специфику новостного контента и этапы распространения новостей одной темы в казахстанских СМИ;

3) описать грамматические конструкции как стилевой инструмент точной и оперативной подачи новостного медиатекста;

4) выявить гипертекстовые особенности медиаречи казахстанских сетевых изданий и функции гиперссылок в формировании многослойного медиапространства;

5) проанализировать инфографику и формы интерактивности казахстанских сетевых изданий и их влияние на трансформацию коммуникативной структуры медиаречи. 

Объектом исследования является современная медиаречь, реализующаяся в медиапространстве Казахстана на русском языке.

Предмет исследования – лингвистические и экстралингвистические средства медиатекста, выявляющие стилевую динамику современной медиаречи.

Теоретико-методологическая база исследования опирается на фундаментальные положения теории массовой коммуникации, функциональной стилистики, медиалингвистики, медиастилистики, теории дискурса, теории цифровых медиа.   В рамках исследования методологическим основанием послужили исследования в области теории массовой коммуникации (М. Маклюэн, Д. Маккуэйл, У. Липпман, К.Э. Шеннон, У. Уивер, Г. Лассуэлл, К. Ховланд, Дж. Клаппер, Э. Ноэль-Нойман, Р.А. Нуртазина и др.), теории дискурса и критического дискурс-анализа (А. Белл, Т. ван Дейк, М. Монтгомери, Р. Водак, Р. Фаулер, Н. Фэркло, Л.Р. Дускаева, Т.В. Чернышова, А.А. Негрышев и др.), методологии анализа медиатекстов в социально-политическом контексте (J.E. Richardson, H. Caple, M. Bednarek, T. Harcup, D. O’Neill), функционально-стилистических теорий и различных аспектов языка СМИ в рамках публицистического стиля (В.В. Виноградов, Г.О. Винокур, В.Г. Костомаров, А.Н. Васильева, М.Н. Кожина, Г.Я. Солганик, И.П. Лысакова, Е.В. Какорина, О.Б. Сиротинина, М.А. Кормилицына, И.А. Вещикова, Я.Н. Засурский, Е.А. Журавлева, Г.К. Ихсангалиева, К.У. Есенова, Ш.А. Сабитова, Б.Ж. Раимбекова, К.К. Сегизбаева, М.М. Аймагамбетова и др.), медиалингвистических концепций и медиадискурса (Т.Г. Добросклонская, Л.Р. Дускаева, Н.И. Клушина, В.И. Коньков, А.В. Белоедова, М.Ю. Казак, О.С. Иссерс, И.И. Карпенко), интернет-журналистики и структурно-типологических аспектов медиатекста (M. Meyen, А.И. Акопов, И.Д. Фомичева, М.М. Лукина, А.А Градюшко, Е.И. Горошко, А.А. Калмыков, Л.А. Коханова, А.В. Болотнов, А.А. Негрышев, А.Е. Курилов, Ж.Б Есенбек, А.Б. Есенкулов, М.Б. Булатова, Е.В. Костенко, А.А. Никитенко, С.Г. Батманова, А.М.  Шестерина и др.), истории и развития казахстанских СМИ (Ш.И. Нургожина, Г.Ж. Ибраева, С.Х. Барлыбаева, Н.А. Аскаров, Ш.И. Калиаждарова, С.В. Ашенова и др.).

Методы и приемы исследования. Для решения поставленных задач применялся комплекс общенаучных и частных лингвистических методов, обеспечивающих многоаспектный анализ стилевой динамики современной казахстанской медиаречи. 

1. Метод медиалингвистического анализа. Данный метод позволил провести комплексное исследование медиатекста как особого типа речевого произведения, функционирующего в условиях цифровой среды и направленного на выявление взаимодействия языковой, стилистической и медийной составляющих текста. В рамках данного метода были проанализированы медиатексты в цифровой среде с учетом ее специфических особенностей: гипертекстуальности, мультимедийности и интерактивности. С помощью данного метода было проанализировано влияние технических форматов на языковую специфику и стилистику казахстанской медиаречи.

2. Метод стилистического анализа был направлен на выявление и классификацию языковых средств (лексико-грамматических, изобразительно-выразительных, структурных), используемых в медиатексте, а также на анализ их функциональной нагрузки. 

3. Дискурсивный анализ использовался для выявления идеологических, социальных, прагматических факторов, влияющих на формирование медиатекста. С помощью данного метода были выявлены основные признаки, формирующие новостную ценность в казахстанском медиатексте, что, в свою очередь, обусловливает специфику отбора событий и их дальнейшего освещения с помощью структурирования содержания и выбора определенных языковых средств, способствующих конструированию информационной картины действительности.
Эмпирическая база исследования состоит из корпуса медиатекстов на русском языке, отобранных из казахстанских сетевых изданий Tengrinews.kz, Zakon.kz, Казинформ, Informburo, Azattyq Rýhy, Ulusmedia, Newtimes.kz, Baigenews.kz, Kaztag.kz, Nur.kz, Kazlenta, Informburo, Orda.kz и др. востребованных по данным сайтов медиааналитики: Liveinternet.ru, Brandanalytics.ru, Mediametrics.kz, которые подтверждают и верифицируют их значимость в медиапространстве страны. Общий объем исследуемого материала превышает 1800 публикаций в объеме более 2500 страниц за период 2020-2025 гг. Данный период характеризуется динамическим ростом медиасферы Казахстана, активным внедрением цифровых и мультимедийных технологий, ростом общественного интереса к социально-политическим событиям страны.

Также методом частичной выборки был отобран эмпирический материал, состоящий из 563 мультимедийных элементов (инфографик), 255 гиперссылок и 340 заголовков. Кроме того, материалом исследования послужили главные страницы сайтов анализируемых сетевых изданий, а также другие платформы данных СМИ.
Научная новизна диссертационного исследования заключается в том, что впервые на основе комплексного подхода к анализу современной казахстанской медиаречи на русском языке: 

1. Определена специфическая тематика казахстанского новостного контента и выявлен единый алгоритм в динамической последовательности продолжающихся новостей одной темы, а также описаны лингвистические маркеры каждого этапа представления новости в условиях цифровой среды.  

2. Грамматические конструкции новостных заголовков медиатекстов рассмотрены как функционально значимый стилевой инструмент точной и оперативной подачи информации в казахстанских сетевых изданиях. Проведен системный анализ синтаксических моделей, выявлена их роль в формировании выразительности, информативности и динамики новостного медиатекста. 

3. Выявлены гипертекстовые особенности медиаречи казахстанских сетевых изданий и систематизированы функции гиперссылок в структуре медиатекста. Показано, что гиперссылки обеспечивают когерентность новостного дискурса и влияют на способы восприятия и интерпретации информации адресатом.

4. Проведен сравнительный анализ инфографики и интерактивных форм в казахстанских сетевых изданиях и определено их влияние на трансформацию коммуникативной структуры медиаречи. Установлено, что использование визуальных и интерактивных элементов изменяет характер взаимодействия адресата с медиатекстом и способствует формированию новых форм медиакоммуникации в цифровой среде. 

 Таким образом, научная новизна исследования заключается в комплексном институциональном, лингвистическом, дискурсивном, медиакоммуникационном анализе современной казахстанской медиаречи на русском языке как целого динамического образования, формирующегося во взаимодействии лингвистических и экстралингвистических факторов.
Теоретическая значимость диссертационной работы определяется вкладом в развитие отечественной и мировой медиалингвистики, функциональной стилистики, медиастилистики и теории массовой коммуникации. Исследование расширяет представление о стилевых особенностях медиаречи в условиях цифровой среды. В лингвистической науке традиционно изучались стилистические особенности печатных и аудиовизуальных СМИ, однако цифровизация привела к появлению новых форм, где вербальный компонент связан с гипертекстовыми, мультимедийными и интерактивными элементами. Работа предлагает концептуальное осмысление того, как эти факторы влияют на структурно-стилистическую организацию медиатекста. В диссертации понятие медиаречи раскрывается применительно к казахстанскому медиапространству на русском языке, также рассматриваются её ключевые признаки – гипертекстуальность, интерактивность, мультимедийность, поликодовость, которые формируют особую модель информационного взаимодействия в цифровой среде. Такой подход позволяет интегрировать в лингвистический анализ инструментарий смежных наук: медиасемиотики, теории коммуникаций. Теоретическую ценность представляет и методологическая модель комплексного анализа медиатекста, которая сочетает в себе элементы функционально-стилистического, дискурсивного и медиалингвистического подходов.

Практическая ценность данного исследования состоит в том, что результаты анализа специфики новостной тематики казахстанских СМИ на русском языке и динамики распространения медиатекстов по одной теме могут быть использованы в журналистской практике для понимания закономерностей формирования новостной повестки и медиадискурса, результаты исследований гипертекстовых связей и интерактивности в СМИ могут быть полезны при освоении digital-журналистики и изучении конвергентных СМИ. Анализ инфографики как разновидности мультимедийного контента может быть применен на курсах по визуальной и мультимедийной журналистике. Также материалы диссертации могут быть использованы на теоретических курсах по функциональной стилистике, социолингвистике, медиалингвистике, медиастилистике; практических занятиях по культуре речи, редактированию медиатекстов. 

Основные положения диссертации, выносимые на защиту:
1. Основные положения зарубежных и отечественных концепций медиаречи, глубокий анализ письменных текстов, представленных в материалах казахстанских интернет-СМИ на русском языке, совокупность коммуникативных, дискурсивных и функционально-стилистических особенностей подачи языкового материала свидетельствуют не только о соответствии казахстанской медиаречи разработанным и описанным учеными канонам, но и о формировании собственного инструмента конструирования социальной реальности. Важным методологическим условием формирования медиаречи является нормативно-правовое регулирование медиапространства Казахстана, задающее институциональные рамки функционирования интернет-СМИ и влияющее на характер информационной подачи, степень свободы редакций и ответственность медиапроизводителей. Комплекс данных теоретических и правовых оснований подтверждает междисциплинарную природу медиаречи и обосновывает её значимость как социально-языкового феномена в условиях цифровой трансформации СМИ.
2. Казахстанские сетевые издания представляют собой особую типологическую группу медиаплатформ, отличающуюся поликодовостью, жанрово-тематическим разнообразием, билингвальной подачей материала и устойчивой ориентированностью на внутреннюю повестку. Их новостной контент реализует поэтапную динамику распространения информационных поводов (отбор – зарождение – активное распространение – угасание), каждый этап сопровождается определенными языковыми маркерами. Казахстанские сетевые издания не только транслируют факты, но и конструируют медиакартину мира, акцентируя внимание на социально и эмоционально значимых событиях.

3. Стилевой облик сетевых изданий определяется использованием в заголовках и текстах грамматических конструкций, обеспечивающих точность и фактологичность подачи информации. Анализ заголовков позволил выявить преобладание простых двусоставных предложений с прямым порядком слов и активным залогом, имен собственных и квантитативных элементов, а также бессоюзных конструкций, обеспечивающих компактность, динамичность и функциональную завершенность медиатекста. Выявленные грамматические особенности отражают стремление казахстанских сетевых изданий к оперативности и максимальной понятности информационного сообщения.
4. Гипертекстуальность медиаречи казахстанских интернет-изданий реализуется как осознанная редакционная стратегия, при которой гиперссылки выполняют не только структурно-навигационную функцию, но и действуют как стилевые маркеры, отражающие информационную политику и приоритеты конкретного медиаресурса. Внетекстовые ссылки служат средством навигации и способствуют структурированию контента, а внутритекстовые гиперссылки формируют интертекстуальную сеть и углубляют восприятие материала. Уровень системности, частота и композиционная организация гиперссылок демонстрируют различия между редакционными политиками изданий: чрезмерное использование ссылок ведет к перегрузке восприятия, тогда как структурированное внедрение гипертекста способствует удержанию внимания и расширению смыслового пространства медиатекста. 

5. Инфографика и интерактивность в казахстанских сетевых изданиях выступают ключевыми мультимедийными средствами, определяющими трансформацию современной медиаречи. Инфографика преимущественно представлена в виде статичных встроенных визуальных элементов, выполняющих информативно-структурирующую функцию, однако отсутствие единых редакционных стандартов и авторской визуальной стилистики указывает на незавершенность её интеграции как стилеформирующего компонента. Интерактивность реализуется на языковом, техническом, социальном и кроссплатформенном уровнях и выражается в механизмах обратной связи: комментариях, репостов и реакций пользователей, что переводит медиаречь из линейного формата передачи информации в полилогическую модель коммуникации. Совокупность этих процессов свидетельствует о формировании в казахстанских онлайн-СМИ мультимодального типа медиаречи, сочетающего визуальную информативность и диалогичность коммуникации. 
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Структура диссертации. Диссертационная работа состоит из введения, трех разделов, заключения, списка использованных источников. В работе присутствуют иллюстрации в виде 11 таблиц и 25 рисунков. 

1 МЕДИАЛИНГВИСТИКА КАК НОВОЕ ЛИНГВИСТИЧЕСКОЕ НАПРАВЛЕНИЕ В РАМКАХ ПУБЛИЦИСТИЧЕСКОГО СТИЛЯ

Медиа – это сложный информационно-технологический ресурс, который сформировался на основе социального опыта человека. Он включает в себя разнообразные средства (естественные, искусственные и социальные), различающиеся по форме, структуре и функциям, и предназначен для хранения, и передачи информации в разных формах (звук, изображение, текст) с целью преодоления пространственных, временных и культурных барьеров для индивидуального или массового восприятия [2]. 
М. Маклюэн [3, 4] ввел понятие «глобальная деревня», отождествляемое с пониманием современного мира, как электронного общества, которое мгновенно получает информацию и коммуницирует между собой из любой точки планеты. Влияние медиа изменило не только образ жизни, но и способы речеупотребления и распространения слов, характер языковых изменений. По мнению ученого, медиа также формируют восприятие информации и даже навязывают свою логику, трансформируя понимание. 
В современный период сфера масс-медиа является самой распространенной и раскрывает все аспекты бытования современного языка. Такое положение дел связано прежде всего с проникновением информационно-коммуникационных технологий во все сферы человеческой жизнедеятельности. 

Периодом расцвета языка СМИ можно считать середину 50-х годов прошлого столетия. Именно в это время начали распространяться разнообразные средства коммуникации и новые технологии, которые впоследствии смогли эффективно повлиять на общество. Как следствие, основной объем коммуникации и речетворчества приходится на сферу функционирования медиатекста. По мнению известного ученого, основателя медиалингвистики как науки Т.Г. Добросклонской, «тексты массовой информации, или медиатексты, являются одной из самых распространенных форм современного бытования языка, а их совокупная протяженность намного превышает общий объем речи в прочих сферах человеческой деятельности» [5]. Больший объем функционирования медиатекстов приходится именно на сферу публицистического стиля. А к приоритетным задачам данного стиля относятся «сообщение новостей и их комментирование, оценка фактов и событий» [6]. Через основные функции публицистического стиля – информирование и воздействие – происходит и трансформация всего литературного языка, ведь именно через него язык пополняется новыми выражениями, неологизмами, изобразительно-выразительными средствами. Хотя тематический диапазон публицистического стиля и огромен (политика, экономика, образование, спорт, культура, происшествия и др.), однако он все же направлен на формирование политико-идеологической картины мира адресата. Две стилеобразующие функции имеют свою специфическую направленность, находящую отражение в языке [6, с. 313]. В последние десятилетия большая часть тестов публицистического стиля перешла в интернет сферу, актуальным стал вопрос исследования языка СМИ в виртуальной среде.

Симбиоз современных технологий и языка наиболее полно исследовался в таком синкретичном лингвистическом направлении как медиалингвистика. К основным предпосылкам зарождения новой науки ученые относят развитие глобальной сети медиа коммуникаций, как следствие, сеть разрастается и формирует единое виртуальное информационное пространство медиатекстов. Большая часть этих текстов образует совокупность медиаречи, называемую языком СМИ, которая требует детального рассмотрения ее «функционально-стилистических особенностей и внутренней структуры» [7]. 
Именно в языке СМИ наиболее наглядно происходит трансформация языково-стилистических изменений, что выражается «на содержательном, семантическом и стилистическом уровнях, а также в перераспределении средств общего языка» [8]. Язык СМИ раньше других реагирует на любые социально-политические и культурно-идеологические изменения в обществе, что позволяет ученым констатировать следующие процессы: 

1) усиление информационной функции СМИ и утверждение информационной нормы;

2) усиление авторского начала и диалогичности;

3) жанровая трансформация и перераспределение ее границ;

4) изменение стилистики разных типологических групп [8, с. 674].

Подробную характеристику экстралингвистических факторов, влияющих на формат и стилевую динамику медиатекстов дает Т.Д. Романцова: 1) новая ориентация общества на СМИ как на первоисточник информации о мире; 2) демократические потребности социума (свобода печати и слова, отмена цензуры); 3) расслоение общества на группы (идеологические, социальные, политические и др.); 4) конкуренция и борьба за читателя; 5) изменение коммуникативного статуса аудитории (интеллектуальная, профессиональная, возрастная, социальная, поведенческая характеристика адресата); 6) интеграция медиалингвистических отраслей журналистики, рекламы, PR, приспосабливающихся к новому экономическому пространству; 7) динамическое изменение характера информационного поля: зарождение и функционирование информации в разнознаковом медийном потоке, быстрое реагирование на новые научные открытия, на динамику медийных запросов аудитории; 8) модификация характера коммуникации в сторону разноплановости и мобильности, способность быстро адаптироваться к каналу распространения, свойствам транслятора, ретранслятора, приемника [9]. 

Вся эта эклектичность и мозаичность медиатекстов показывает, что сфера медиа живая и только с помощью поиска подходящих технологических инструментов, жанрово-типологических форм, языково-стилистических средств выражения можно выработать правильные механизмы, направленные на воздействие адресата.

Именно медиалингвистика как новое самостоятельное научное направление, отражающее динамику языкового развития в условиях информационно-коммуникационного общества, ставит во главу угла все вышеперечисленные вопросы. Медиалингвистика предлагает «системный комплексный подход к изучению языка СМИ» [7, с. 12] и исследует его влияние на общественное сознание.

Медиалингвистика, исследуя язык СМИ, или медиаречь, в рамках публицистического стиля, помогает понять, как информация формируется и передается, какие языковые средства и стратегии используются для воздействия на аудиторию. Это направление лингвистики также подчеркивает важность этических стандартов и ответственности журналистов в процессе создания и распространения медиаконтента.

1.1 Концепции медиаречи в трудах зарубежных исследователей
После подробных и глубоких анализов художественной речи в аспекте экстралингвистических факторов и социализации языка, начиная с середины XX века интерес лингвистов вызвала публицистическая речь. Начали публиковаться исследования, посвященные функционированию языка в сфере массовой коммуникации, сначала дальнего зарубежья, потом в России. Эти исследования охватывают различные лингвистические школы и направления: социолингвистику, функциональную стилистику, теорию дискурса, контент-анализ, психолингвистику, риторику, семиотику, когнитивную лингвистику, лингвокультурологию, лингвопрагматику и другие. Внимание учёных привлекал широкий круг вопросов, включая определение функционально-стилевого статуса языка СМИ, способы описания различных типов медиатекстов, влияние социокультурных факторов на медиаречь и лингвомедийные технологии воздействия [7, с. 11]. 
Исследователи дальнего зарубежья А. Белл, Т. ван Дейк, М. Монтгомери, Р. Фаулер, Н. Фэркло и др. изучали медиатексты с точки зрения функциональной стилистики, социолингвистики, теории дискурса, контент-анализа и других направлений, также определили функционально-стилевые особенности языка СМИ, типологию медиатекстов и способы их описания, лингвомедийные технологии. Большой интерес ученых вызвали воздействующие особенности и мультимедийные трансформации медиаречи. 

Важность изучения языка СМИ подчеркивал еще А. Белл в своем известном исследовании «Язык новостных медиа» [10] и выделял его особенности и преимущества:

1. Доступность медиа как источника богатого языкового материала.

2. Интерес к использованию в СМИ некоторых языковых особенностей и сопоставление их с обычной речью.

3. Воздействующий потенциал СМИ на язык и общество в целом.

4. Отражение в языке СМИ как в зеркале проблем общества и культуры.

5. Интерес к тому, как язык СМИ влияет на отношение и мнения в обществе через то, как он представляет людей и проблемы.

6. Доступность и «всеобъятность» языка СМИ.

7. В соответствии с «парадоксом наблюдателя» У. Лабова описание языковых практик.

Язык медиа может многое рассказать нам как о самих медиа, так и о языке. Для более глубокого и полного изучения медиаречи, необходим широкий и разносторонний подход к этому современному гетерогенному продукту действительности. В связи с этим представляется необходимым в начале нашего исследования осветить основные концепции изучения современной медиаречи (рисунок 1). 
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Рисунок 1 – Концепции медиаречи
Примечание – Составлен автором

Рассматривая медиаречь с коммуникативной точки зрения, ученые опираются на теорию массовой коммуникации.

Основы исследований в области массовой коммуникации в зарубежной научной мысли были заложены такими исследователями, как Д. Маккуэйл, М. Маклюэн, У. Липпман, К.Э. Шеннон, У. Уивер, Г. Лассуэлл, К. Ховланд, Дж. Клаппер, Э. Ноэль-Нойман и другими.
Теоретические аспекты исследования взаимосвязи СМИ и аудитории изменялись с развитием общества и модификацией СМИ. Исследователь массовой коммуникации Дэнис Маккуэйл [11] предложил выделить два основных подхода: медиаориентированный и социально ориентированный. Медиаориентированный подход направлен на относительную независимость СМИ в рамках социальной системы. СМИ рассматриваются как источники изменений, моделирующие образы социальных проблем и реальности. Социально ориентированный подход подчеркивает приоритет процессов более высокого, глобального уровня, чем рамки медиасистемы. Эти процессы, приводящие к изменениям в обществе, способствуют и трансформации СМИ.
В модели социальной коммуникации с развитием СМИ увеличивалась обратная связь и уровень ее воздействия аудитории. Это отчетливо отражается в теоретических концепциях XX в. А.Ю. Питерова [12] представила детальную классификацию основных коммуникативных концепций, которые отражены на рисунке 2. 
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Рисунок 2 – Коммуникативные концепции

Примечание – Составлен автором

Концепции неограниченного влияния СМИ на аудиторию (1920-1930-е годы). Предполагалось, что СМИ имеют высокую степень воздействия на аудиторию, что подкреплялось агитационной деятельностью СМИ в годы Первой мировой войны. Аудитория рассматривалась как пассивный объект, подверженный влиянию пропаганды, основываясь на бихевиористском принципе «стимул – реакция».
На процесс становления медиацентрированного подхода большое влияние оказала работа Уолтера Липпмана «Общественное мнение». Липпман [13] утверждал, что большая часть мира находится за пределами досягаемости человека, и человек вынужден доверять информации, предоставляемой СМИ, опираясь на сложившиеся стереотипы и образы. Это создавало возможности для формирования псевдокартины мира в сознании людей.
К.Э. Шеннон и У. Уивер в работе «Математическая теория коммуникаций» [14] разработали модель коммуникативного процесса, включающую источник, передатчик, сигнал, шум, приемник, получатель. Их теория стала стимулом для создания более детализированных моделей коммуникации, таких как модель Гарольда Лассуэлла [15], включающая элементы: кто сообщает, что сообщает, по каким каналам, кому и с каким эффектом. Г. Лассуэлл сравнивал воздействие СМИ с «подкожной иглой», мгновенно оказывающей влияние на аудиторию.
Со временем концепции неограниченного влияния СМИ были поставлены под сомнение, и на смену им пришли концепции опосредованного влияния.
Концепции опосредованного влияния СМИ на аудиторию (1940-1950-е годы). Карл Ховланд и исследователи Йельского Университета [16] пришли к выводу, что массовая коммуникация по-разному воздействует на аудиторию, так как каждый реципиент воспринимает информацию сквозь призму личного эмпирического опыта. Пол Лазарсфельд [17] с группой исследователей Колумбийского Университета выявили следующие тенденции:
– массовая коммуникация – не основной источник информации;
– информация сначала попадает к лидерам мнений, а затем к менее активным группам, которые становятся генераторами общественного мнения. То есть основными трансляторами информации являются группы лиц со схожими социальными условиями и контекстами.
Однако и эти концепции также подверглись критике, особенно в отношении роли лидеров мнений и прямого влияния СМИ на аудиторию.
Концепции взаимного влияния СМИ и аудитории (1960-1970-е годы). Рост доли бюджета, выделяемого на рекламу, изменил представления о деятельности СМИ. Аудитория стала рассматриваться как активный элемент процесса массовой коммуникации. В этот период появились такие теоретические концепции, как «разработка пунктов повестки дня», «спираль молчания» (Элизабет Ноэль-Нойман), «зависимость эффектов массовой коммуникации» (Сандра Болл-Рокич и Мелвин Дефлер). Содержание сообщений стало рассматриваться как способ привлечения и удержания аудитории, что привело к унификации контента.
На современном этапе глобализация СМИ сопровождается изменением техник и методов журналистики. Исследователи отмечают негативизм, персонализацию и избыточность в медиа-сообщениях, что способствует концентрации общественного внимания на наиболее общей информации.
С 1980-х годов использование СМИ становится все более индивидуализированными, а с появлением Интернета обретает персонализированный характер. Рост индивидуализации и персонализации использования СМИ позволил создать новую форму коммуникации, которую ученые назвали массовой самокоммуникацией. В отличие от традиционных СМИ, средства массовой самокоммуникации характеризуются тем, что сообщения передаются потенциально широкой аудитории, но при этом прием медийного контента осуществляется на основе самоотбора: пользователи выбирают содержание просмотра для удовлетворения своих запросов, независимо от интенций создателей контента.

Таковы основные изменения и тенденции развития, произошедшие в сфере взаимодействия СМИ и аудитории на протяжении XX века.

Фундаментальные труды зарубежных ученых посвящены концепциям дискурсивного анализа медиаречи. В научной литературе существует огромное количество определений дискурса и подходов в его изучении. Однако общее толкование дискурса сводится к пониманию его как сложного коммуникативного и когнитивного явления, включающего в себя не только тексты разных сфер, но и общее знание и представление о предмете речи. Дискурс понимается одновременно и как процесс языковой деятельности, и как её результат.
На рисунке 3 представлены фамилии ученых, внесших значительный вклад в изучение дискурсивного анализа медиаречи.
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Рисунок 3 – Дискурсивные концепции

Примечание – Составлен автором

Теоретические основы дискурс-анализа берут начало в теории идеологии Луи Альтюссера, теории жанра Михаила Бахтина, философских традициях Антонио Грамши и идеях Франкфуртской школы. Значительное влияние на представителей критического дискурс-анализа (далее – КДА), включая Нормана Фэркло, оказал Мишель Фуко. Кроме того, КДА Фэркло тесно связан с системной функциональной лингвистикой Майкла Холлидея, тогда как Рут Водак и Теун ван Дейк больше ориентируются на когнитивные модели планирования текста [18]. 
Для КДА наиболее важным является изучение преобладающих социальных и исторических условий возникновения информации, где контекст и интертекстуальность играют решающую роль. Норман Фэркло в своей известной работе «Critical Discourse Analysis: The Critical Study of Language» [19] предлагает теоретические основы и методологические инструменты для анализа языка и дискурса в их социальном контексте. Труд ученого направлен на исследование языка как двунаправленного явления: язык конституирует социальное, и одновременно является социально детерминированным. Первое утверждение доказывает, что посредством языка как инструмента общество выстраивается и поддерживается. Второе – что использование языка определяется и ограничивается социальными условиями и контекстом. Например, социальные нормы, культурные контексты и отношения власти влияют на то, как люди используют язык и какие значения они создают. Автор строит свои идеи на мультифункциональной лингвистической теории, выраженной в функционально-системной лингвистике Холлидея, которая утверждает, что каждый текст выполняет несколько функций: представления, межличностного общения, текстуальную [18, с. 202]. Исследователь использует эти идеи для анализа текста в социальном контексте, рассматривая, как тексты отражают и формируют социальную реальность, а также как они детерминированы социальными условиями. Это позволяет ему исследовать, как через язык передаются и укрепляются властные отношения, а также как язык может использоваться для изменения этих отношений.

По мнению Н. Фэркло, «использование языка имеет вдвойне конститутивный характер – в традиционном и в креативном смысле» [18, с. 203]. Традиционное конституирование идентичностей, отношений и знаний означает их воспроизводство в языке. Креативность, наоборот, выражает социальное изменение. Такая двойственная природа языка, с одной стороны, способствует закреплению существующих в обществе социальных структур, когда посредством языка воспроизводятся уже известные социальные знания, стереотипы, идентичности. С другой стороны, креативное использование языка способствует модификации отношений и созданию новых знаний в обществе. Например, использование инклюзивного языка и отказ от дискриминационных выражений может способствовать изменению социальных норм и отношений. Таким образом, ученый подчеркивает, что язык не является нейтральным инструментом; его использование активно влияет на социальные структуры, либо поддерживая их, либо изменяя.

Ученый Н. Фэркло разработал трехмерную структуру анализа дискурсивного события, где оно является одновременно и текстом, и дискурсивной и социальной практикой. На первом, текстовом уровне, автор вычленяет содержание и форму, которые взаимообусловливают друг друга, а форма может являться частью содержания. Лингвистический анализ текста включает фонологию, грамматику, словарь и семантику, а также супераспекты организации текста, такие как связность и смена реплики. Второй уровень, уровень дискурсивной практики связывает текст с социальной практикой. Ученый рассматривает социо-когнитивные аспекты производства и интерпретации текста. Анализ дискурсивной практики включает объяснение того, как участники взаимодействия интерпретируют и производят тексты, а также отношения дискурсивных событий к порядкам дискурса, что затрагивает вопрос интердискурсивности. Интердискурсивные и интертекстовые компоненты анализа связаны с концептами интердискурсивности Михаила Бахтина [20] и интертекстуальности Юлии Кристевой [21]. Интертекстовый анализ выявляет, как тексты комбинируют и модифицируют социальные и исторические факторы, и как сочетаются дискурсы и жанры. Примером могут служить документальные тексты, которые сочетают жанры информации, убеждения и развлечения [18, с. 205]. 

Третий уровень, уровень социальной практики направлен на различные ярусы социальной организации и их взаимодействие, где основной интерес представляют вопросы власти и идеологии, которые проявляются на всех контекстуальных уровнях. Смешение и трансформация традиционных дискурсов: например, соединение в речи политиков консервативных и либеральных позиций; проявление в профессиональном дискурсе элементов доминирования и сочувствия – является в терминологии автора процессом «конверсационализации дискурса» [18, с. 211].
Таким образом, Н. Фэркло предлагает комплексный анализ социальных и культурных изменений в обществе, а также нацелен на критическое изучение социального неравенства, выраженного в языке медиа [22]. 
Лингвист Т. ван Дейк [23] в исследованиях по КДА опирается на когнитивную модель социальных взаимоотношений в медиа. «Когнитивное образование, согласно ван Дейку, является тем звеном в критической лингвистике, которое часто упускается из виду и которое позволяет объяснить, как социальные структуры оказывают влияние на структуры дискурса, как социальные структуры реализуются, становятся проявлением общественных институтов, получают статус законных образований и встречают одобрение или противодействие в устной и письменной речи» [22, с. 290]. Основные направления исследований ученого ориентированы на этнические предубеждения и расизм в дискурсе. Ученый анализирует высказывания белых голландцев и калифорнийцев о национальных меньшинствах, выявляя структуры диалогов и этнические идеологии. В ходе исследования ван Дейк выявил, что разговоры о «других» сочетают позитивную саморепрезентацию и негативную репрезентацию других [23]. Ученый также отмечает особую роль СМИ в распространении расизма. Анализ данных из британской и голландской прессы показал, что темы, связанные с расизмом, отражают преобладающие этнические предубеждения: иммиграция как вторжение, иммигранты как источники преступлений и трудности восприятия иной культуры [24].  Немаловажным ван Дейк считает расизм элит, так как элиты, по мнению ученого, играют ключевую роль в воспроизведении расизма, формулируя расистские суждения и подстегивая бытовой расизм. В ходе анализа выделяются такие основные стратегии воздействия на аудиторию, как отрицание расистских убеждений у себя и приписывание их другим [25]. Более общие исследовательские вопросы ван Дейка связаны с проблемой злоупотребления властью и воспроизведения неравенства через идеологии. По его мнению, те, кто контролируют большинство аспектов дискурса, пользуются наибольшей властью [22, с. 290]. Таким образом, исследования Тена ван Дейка предлагают глубокое понимание взаимосвязи между дискурсом, властью и социальными структурами, подчеркивая роль когнитивных процессов в воспроизведении и изменении социальных и этнических предубеждений. 

Другим известным направлением в разработке методики КДА является историческая традиция дискурс-анализа, в основе которой лежат труды Р. Водак и ее школы. В исследовании послевоенного антисемитизма в Австрии ученая и ее коллеги обосновали дискурсивно-исторический метод, принципом которого является использование фоновой исторической информации для трактовки и интерпретации разных уровней медиаречи. Авторы показали, что контекст дискурса играл существенную роль в определении содержания, функции и структуры текста. По мнению Р. Водак, «дискурсивно-историческая методология направлена на выявление косвенных негативных оценок в суждениях, на определение и выявление кодов и аллюзий, способствующих созданию предвзятого мнения в дискурсе» [22, с. 290]. 

На процесс создания текстов, помимо самой речевой ситуации и особенностей её организации (время, место), оказывают влияние социальные параметры: возрастные, профессиональные, гендерные и этические. Водак выделяет три уровня измерения процесса порождения текста: когнитивный, социально-психологический и лингвистический. Системообразующее значение принадлежит социально-психологическому аспекту, который, благодаря своей двойной природе, предполагает обращение к специфике процесса социализации, анализ социального и индивидуального поведения, а также результаты принадлежности к конкретным группам (гендерным, религиозным, профессиональным). Этот уровень анализа позволяет согласовать языковые и социальные процессы, определить их взаимозависимые связи. «Процедуру исторического дискурс-метода рассматривают как герменевтическую и интерпретативную, на которую в определенной мере повлияли и когнитивные науки. Таким образом, ее необходимо понимать не как последовательность отдельных оперативных шагов, а как цикл, в котором 3 уровня анализа систематически и рекурсивно соотносят со всей совокупностью контекстуальных знаний» [18, с. 220]. 

Анализируя разные дискурсивные концепции медиаречи, можно сделать вывод, что в исследованиях текстов массовой информации немаловажную роль играют экстралингвистические компоненты контекстно-исторического, социального и прагматического характера.

В большинстве исследований российских ученых медиаречь рассматривалась сквозь призму функциональной стилистики. Основоположниками функциональных концепций являются В.В. Виноградов, Г.О. Винокур, В.Г. Костомаров, А.Н. Васильева, М.Н. Кожина, Г.Я. Солганик, Я.Н. Засурский, Н.И. Клушина, Т.В. Чернышова и др. Функционально-стилистические концепции нацелены на выявление доминирующих функций языка СМИ. В последнее время интерес к изучению литературного языка сместился с языкового аспекта в речевой. Как отмечает мэтр российской стилистики Г.Я. Солганик, предметом стилистики является весь литературный язык в «его многомерности, сложности со стороны его функционирования, развития, как комплексное нормативно-системное образование» [26]. Однако «по силе влияния на общество, на формирование языковых вкусов, языкового поведения, литературных норм язык СМИ не сравним ни с языком художественной литературы, ни с любым другим стилем» [27]. Ученый отмечает, что «речь, ее структура, особенности составляют главный интерес стилистики» [26, с. 13]. 
На рисунке 4 представлены основные стилистические школы и персоналии, которые внесли вклад в развитие функциональной стилистики. 
Об основных функциях языка СМИ рассуждал еще в 20-х годах прошлого столетия Г.О. Винокур: «Если язык вообще есть прежде всего некое сообщение, коммуникация, то язык газеты в идеале есть сообщение по преимуществу, коммуникация, обнаженная и абстрагированная до крайних мыслимых своих пределов. Подобную коммуникацию мы называем «информацией» <…>. Газетное слово есть, конечно, также слово риторическое, т.е. слово выразительное, рассчитанное на максимальное воздействие, однако главной и специфической особенностью газетной речи является именно эта преимущественная установка на голое сообщение, на информацию как таковую» [28, с.229]. 
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Рисунок 4 – Стилистические концепции
Примечание – Составлен автором

На современном этапе наиболее полно речевое воплощение национального литературного языка проявляется в языке СМИ, так как он охватывает, отражает, анализирует практически все сферы жизнедеятельности человека. «Ни одна разновидность национального языка не обладает такой силой массового воздействия и такой важной ролью в обществе, как язык СМИ. Поэтому по самой своей природе, функциям и качествам язык СМИ выступает как фактор, объединяющий все слои, группы носителей языка» [27, с. 129].  Объединяющая функция языка СМИ реализуется в усредненной речи всего общества, прежде всего его среднего класса, и эта речь становится эталоном и флагманом развития литературного языка. Если в прежнюю эпоху литературный язык ассоциировался прежде всего с элитой, то на современном этапе литературный язык – это усредненная речь всего общества, прежде всего его среднего класса [27, с. 132].  
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Рисунок 5 – Уровни анализа медиаречи по Л.Р. Дускаевой
Примечание – Составлен автором на основании источника [29]
В соответствии с рисунком 5, рассматривая медиаречь с праксиологической (деятельностной) точки зрения, ученый Л.Р. Дускаева выделяет четыре уровня анализа речевой деятельности в медиа посредством медиалингводискурсологии, медиастилистики текста, грамматики и критики медиаречи.
К задачам критики медиаречи ученый относит идеолого-критический анализ речевого поведения в медиапространстве (Т. Ван Дейк, Л.М. Майданова, А.П. Сковородников и др.), выражающийся в выявлении манипуляции, речевой агрессии и других проявлений имплицитной и эксплицитной оценки других [29, с. 52]. Вектор грамматики информационно-воздействующей речи направлен на анализ отбора и сочетания в массовой коммуникации разноуровневых языковых средств и стилистических приемов как инструментария речевой деятельности, влияющего на литературный язык (А.Н. Васильева, М.Н. Кожина, В.Г. Костомаров, М.А. Кормилицына, О.Б. Сиротинина, Т.В. Шмелева и др.) [29, с. 53]. Текстовый уровень исследования медиаречи связан с работами Т.М. Дридзе, Л.Г. Кайды, В.И. Конькова, Л.М. Майдановой и др. Жанрово-типологические основы изучения языка СМИ позволили выявить закономерности его строения и организации для эффективного воздействующего потенциала на адресат [29, с. 54]. С бурным развитием интернета усилились влияние технологических и экстралингвистических факторов на тексты СМИ и появилось новое понятие, именуемое медиатекстом. Медиалингводискурсологический уровень (И.В. Анненкова, А.В. Болотнов, Л.Р. Дускаева, В.И. Ивченков, М.Ю. Казак, Е.В. Какорина, Е.С. Кара-Мурза, Е.А. Кожемякин, Т.Г. Добросклонская, А.А. Негрышев и др.) пересматривает представления о медиатексте не как о законченном целостном единстве, а как о продолжающемся информационном потоке, связанным с предыдущими и последующими текстами [29, с. 58]. 
Основной стилистический принцип медиаречи, по В.Г. Костомарову, заключается в единстве и сочетании экспрессии и стандарта, что составляет ее специфику. Хотя в определённой мере сочетание экспрессии и стандарта характерно для любого типа речи, важно отметить, что именно в языке СМИ, в отличие от других разновидностей речи, это единство становится основным стилистическим принципом организации высказывания [30]. 
М.Н. Кожина, Л.Р. Дускаева, В.А. Салимовский выделяют в языке СМИ информационную, просветительскую, воспитательную, организаторскую, аналитико-критическую, гедонистическую (развлекательную) функции, «однако основной функцией, вбирающей все вышеуказанные и наиболее непосредственно выражающейся в стиле речи, является воздействующе-информационная, с акцентом на аспекте воздействия» [31]. 
Г.Я. Солганик отмечает, что необходимость комментировать факты, события в медиаречи предполагает оценку, и «не просто оценку, а оценку социальную, политическую, идеологическую» [32] и выделяет основной и важный в языке публицистики принцип социальной оценочности и эмоциональности. Согласно данному принципу, эмоционально-экспрессивная и стандартизированная лексика и другие языковые средства направлены на выявление социальной оценки и идеологической позиции издания и автора. 
Экспрессивная функция СМИ также проявляется посредством оценочной речи и влияет на адресата. Такая оценочность особенно ярко выражается в полемике, критических оценках противоположных мнений и различных оценках окружающих нас событий [31, с. 346]. Речевая выразительность и экспрессия реализуются в стиле, создающем «эффект новизны». Это проявляется в стремлении к необычным, свежим словосочетаниям, что обогащает семантику слов. Также выражается желание избегать повторений одних и тех же слов (кроме терминов), оборотов и конструкций в небольшом контексте. Широко используются средства словесной образности и экспрессивный синтаксис (например, парцелляция, анафоры, параллелизмы и другие). Экспрессивность выражается в особенностях заголовков, подзаголовков, прямом обращении к читателю, проблемных вопросах и других средствах. На стилистику публицистической речи сильно влияет массовый характер коммуникации. Здесь массовым оказывается не только адресат, но и автор (как обобщенное лицо, выражающее мнение редакции) [31, с. 347].

Стилеобразующий принцип стандарта реализуется в информационной функции публицистического стиля. Выражение информационной функции в медиаречи воплощается в особенностях, связанных с проявлением интеллектуальности речи, и включают следующие стилевые черты:

1. Документализм, выражающийся в объективности и фактологичности изложения. Это можно определить как подчеркнутую документально-фактологическую точность изложения, которая включает терминологическую речь, профессионализмы, только общепринятую метафоризацию терминов.

2. Сдержанность и некоторая официальность либо нейтральность, подчеркивающие значимость фактов и информации. Эти черты реализуются в именном характере речи, своеобразии фразеологии (клише) и так далее.

3. Обобщенность и понятийность изложения, являющиеся итогом аналитичности и фактографичности, часто в сочетании с образной конкретностью выражения.

4. Аргументированность излагаемого [31, с. 347].
В результате медиаречь обладает сложной стилевой структурой, и в зависимости от её функций используется определенный лингвистический арсенал. Публицистический стиль с течением времени и под влиянием экстралингвистических факторов значительно трансформировался. И изменения происходят перманентно под влиянием политической ситуации в обществе, появления новых технологий, что безусловно отражается на стилистике языка СМИ. Доминирующие воздействующая и информационная функции сохраняются, но их реализация в речи несколько изменилась. Роль просветительской и популяризаторской функций значительно расширилась, особенно в стремлении восполнить «белые пятна» в истории страны [31, с. 363].
В связи с трансформацией политической позиции в мире освещение многих международных тем стало более сдержанным, спокойным, доброжелательным по тону, с минимальным количеством резко негативных оттенков. Информация о встречах на высшем уровне и заключаемых соглашениях сохранила свой информативно-официальный характер. Внутренние новости стали более оценочными и критичными, часто сопровождаясь ироничными замечаниями, что привело к изменениям в речевой реализации этой функции.

Просветительская и популяризаторская функции также изменились. Сейчас они выражаются в явной, открытой, порой резкой оценочности и эмоциональности, что особенно заметно в проблемных статьях и прогнозах, где усилились аналитическое начало и аргументированность изложения. Это привело к повышению теоретичности и усилению влияния научного стиля на публицистику. Аналитизм и аргументированность вытеснили декларативность и догматизм, проникнув в различные жанры (статья, интервью, беседа, рецензия и другие).

Массовидность изложения медиатекстов сменилась речью от первого лица и характеризуется индивидуализацией стиля. 

Речевая реализация воздействующей (экспрессивной) функции языка СМИ также изменилась. Лозунговость, призывность и риторичность уступили место тону доверительной беседы и интимизации изложения. Это привело к увеличению доли диалоговых форм изложения, особенно в аналитических жанрах. Однако это не означает утраты широкого круга экспрессивно-эмоциональных и образных средств, которые сохраняются, изменяясь в деталях и создавая новые экспрессемы.

СМИ не только информируют, но и воздействуют на читателя. Как разновидность публицистики, они обслуживают сферу политических отношений, где невозможно ограничиться только информированием. Одной из характерных черт современной медиаречи стала устно-разговорная речь, иногда с налетом митингового стиля, бескомпромиссной оценочности, ироничностью, афористичностью и разговорными интонациями и синтаксисом [31, с. 364]. Итак, в науке существуют разные подходы и концепции, изучающие медиаречь и её влияние на общество:
Коммуникативная концепция медиаречи подчеркивает её основную функцию – передачу информации и установление контакта с аудиторией. В этом контексте важно учитывать потребности целевой аудитории, особенности массовой коммуникации и выбор языковых средств для наиболее эффективного воздействия. Медиаречь адаптируется под конкретные коммуникативные цели, будь то информирование, убеждение или развлечение, что требует гибкости в использовании стилей и жанров.

Дискурсивная концепция акцентирует внимание на медиаречи как на системе текстов, встроенных в социальные, культурные и политические контексты. Ключевое понятие «медиадискурс» отражает и формирует общественные нормы, ценности и идеологические установки, постоянно изменяясь в след за развитием общества и технологий. Анализ медиадискурса позволяет понять, как через тексты СМИ выстраивается общественное мнение, репрезентируются социальные группы и формируется медиакартина мира.

Функционально-стилистическая концепция рассматривает медиаречь с точки зрения использования разнообразных стилистических ресурсов языка в зависимости от функций, которые она выполняет. Медийные тексты варьируются по стилистическим характеристикам – от официально-делового стиля новостных программ до разговорных или даже художественных элементов в развлекательных форматах. Функциональный стиль определяется целями и задачами конкретного жанра медийного контента.

Таким образом, изучение медиаречи характеризуется своей разновекторностью и показывает, что медиаречь – это многоуровневое явление, которое сочетает в себе коммуникативные задачи, дискурсивные особенности и разнообразие функциональных стилей, отражая как изменения в обществе, так и эволюцию самих СМИ.

1.2 Концепции медиаречи в трудах отечественных исследователей
СМИ в Казахстане так же, как и во всех постсоветских республиках, играют ключевую роль в общественных преобразованиях. А.О. Есдаулетов отмечает, что изменения в обществе привели к трансформациям в системе СМИ. В конце 80-х годов произошли значительные изменения, особенно с 1989 года, когда пресса начала публиковать сенсационные материалы. В период перестройки и распада СССР СМИ сыграли важную роль в подготовке общества к новому общественно-политическому укладу. Исследования этого периода показывают, что экономические, политические, научно-технические и социально-культурные преобразования оказали значительное влияние на специфику отечественной системы СМИ.

Автор подчеркивает необходимость ясной оценки прошлого ради будущего. Казахстан, к примеру, пережил кардинальные изменения в общественной жизни и информационном поле после перестройки и обретения независимости [33]. Концептуальные работы казахстанских ученых и исследователей рассматривают функционирование СМИ в различные периоды и их влияние на культурно-информационные процессы в обществе.
Трансформация СМИ в идеологическом, прагматическом и лингвистическом планах происходила постепенно и, безусловно, была связана с экстралингвистическими факторами экономических, политических и культурно-исторических преобразований. Перед тем как рассмотреть подходы к изучению медиаречи казахстанскими исследователями необходимо обозначить основные этапы модернизации информационной политики Казахстана, которые освещались в трудах Р.А. Нуртазиной [34], Д. Тайгариной [35].  
Первый этап – постсоветский (до 1992 г.), характеризуется преимущество государственной монополией на СМИ и практически отсутствием независимых СМИ. В этот период среди казахстанских журналистов популярны идеология «четвертой власти» и миф о независимой прессе. В этот период, 28 июня 1991 года, принят первый Закон «О печати и других СМИ», включающий в себя 42 статьи. Основным достижением этого Закона стала отмена цензуры.

Второй этап (1992-1996) – становления и роста, характеризуется бурным развитием негосударственных СМИ, сокращением доли государственных СМИ в общей медиасистеме. Как отмечает Р.А. Нуртазина, этот этап называют «золотым веком» казахстанских СМИ. Параллельно это период называют «первой волной приватизации СМИ». На казахстанском рынке СМИ появляются новые издания, телеканалы и радиостанции. СМИ используют модели и форматы современной западной журналистики – стараются отделить информацию от комментария, моделируют газеты по принципу тематических полос. Радио «Мах», телекомпания «Тотем» и другие редакции независимых электронных СМИ используют вещание в прямом эфире. 

Третий этап – (1997-1998) либеральный, происходят качественные и количественные изменения на рынке масс-медиа, массовая приватизация государственных СМИ, полиграфических предприятий, переход от государственного финансирования и дотаций СМИ к государственному заказу на проведение государственной информационной политики. Вместе с тем в этот период активно развивается рекламный рынок, в качестве эксперимента появляются первые информационные сайты СМИ: «Хабар» (1998), Zakon.kz (1999) и т.д. 

Четвертый этап – (1999-2007) «холдингирование» или «политизация» информационного рынка. Период стабильного роста медийного рынка, где большую роль сыграла экономическая поддержка государством СМИ. Государством приняты меры по повышению конкурентоспособности отечественного медиарынка. В 2001–2004 гг. периодические издания освобождены от НДС, продукция телевизионных и радиокомпаний облагается по «нулевой ставке» НДС. В 2001 году приняты меры по созданию экономических условий динамичного развития СМИ. Согласно Закону «О внесении изменений и дополнений в Закон «О налогах и других обязательных платежах в бюджет», все периодические издания, за исключением тех, в которых реклама составляла более 2/3 площади печатного материала, были освобождены от НДС. В отношении электронных СМИ государством реализованы меры по регулированию их деятельности. 

Современные информационные технологии широко используются на информационном рынке. Национальные ТВ и радиостанции транслируются через национальную спутниковую систему. В 2002 году был создан спутниковый канал CaspioNet (впоследствии переименованный в Kazakh TV). На всей территории Республики посредством кабельного и спутникового каналов транслируются программы ВBC, CNN, Deutsche Welle, радиостанции «Свобода», польского канала Polonia, российские и другие теле- и радиоканалы. Активно создаются электронные версии казахстанских печатных изданий и телеканалов, однако на тот момент никто в СМИ еще не занимался переупаковкой контента из печатного в электронный формат, информацию просто дублировали, никак не видоизменяя.

Также в стране активно развивается политический плюрализм, появляются новые политические партии «Ак Жол», «Асар» и др. В связи с жёсткой конкуренцией в СМИ всё больше освещаются политические темы, появляются новые яркие персонажи, события и битвы, аналитические тексты и передачи, например, на телеканале КТК выходила одноименная российской сатирическая передача «Куклы». Появились первые оппозиционные издания «Свобода слова», «Республика», пользующиеся высоким спросом у читателей.

Пятый этan (2006-2011) – этап медиатизации политики и информационной безопасности, который характеризуется повышением роли СМИ в системе политико-экономических отношений и постепенной утратой ими самостоятельности в информационной системе. Под впечатлением от эффективности информационных технологий крупные экономические группы вступают в «гонку информационного вооружения»: принимаются решения о масштабных инвестициях в СМИ, что приводит к появлению еще нескольких крупных медиагрупп, между которыми распределяются традиционные СМИ. Государством стимулируется развитие информационного поля Казахстана, повышается роль казахстанских СМИ в общественно-политическом пространстве страны, их приближении к статусу «четвертой власти». В этот период наблюдаются самоцензура, снижение политической конкуренции и усиление централизации. Медиакомпании находятся в поисках новых ниш, связанных с разными сторонами социальной жизни общества.

Казахстан, как и другие страны, настиг мировой кризис, вследствие чего сокращается финансирование телеканалов, печатных изданий. Происходит вытеснение с рынка слабых СМИ, особенно печатных, и формирование крупных медиахолдингов, идет быстрое распространение мобильной связи, социальных сетей, форумов и блогов в крупных городах страны.

Шестой этап (с 2012 года по настоящее время) – эпоха цифровизации и новых медиа. Большое внимание уделяется развитию профессиональной интернет-журналистики и расширению разнообразия сетевых медиа, создаются новые мультимедийные проекты и редакции на базе ведущих СМИ, развивается веб-телевидение, увеличиваются доходы от рекламы и т.д. Вслед за западными СМИ казахстанские онлайн-издания начинают активно практиковать кликбейт – кричащие, вычурные, привлекающие внимание заголовки, не всегда соответствующие содержанию и искажающие смысл текста. В последнее время вместе с развитием интернет-изданий активно развиваются социальные сети, где каждый может самостоятельно генерировать контент. Так новыми конкурентами медиа стали блогеры и инфлюенсеры. 
Проблемам анализа различных аспектов общественно-политических, культурно-информационных процессов и СМИ в контексте преобразования и трансформации современного общества посвящены работы казахстанских ученых К. Бекхожина, Т.С. Амандосова, Т.К. Кожакеева, М.К. Барманкулова, Н.О. Омашева, С.К. Козыбаева, А.Б. Сарсенбаева, Ш.И. Нургожиной, Б.О. Жакып, Г.Ж. Ибраевой, Л.С. Ахметовой, С.Х. Барлыбаевой и др. Проблемы становления системы СМИ, динамики её развития в период новейшей истории Республики Казахстан рассматривались в работах С.В. Ашеновой, С.Х. Барлыбаевой, Г.Ж. Ибраевой и др. Специфику публицистического дискурса Казахстана на русском языке в своих трудах исследовали Е.А. Журавлева, Ш.А. Сабитова, Б.Ж. Раимбекова, Б.Ж. Жамишева и др. Исследователи Ш.К. Жаркынбекова и Ф.К. Исенова рассматривают медиалингвистику как междисциплинарное направление, изучающее язык массовой коммуникации в условиях цифровизации, а также раскрывают на практике ключевые понятия «медиатекст», «медиадискурс» и основные методы их анализа [36]. 
Исследователь Л.Б. Нагиятова, изучая региональную печатную прессу Казахстана на рубеже XX-XXI веков, выделяет следующие её типы: 1) по целевому назначению (общественно-политическая, информационно-рекламная, партийная, деловая и т.д.); 2) по характеру собственности и составу учредителей (государственные и негосударственные); 3) по аудиторному охвату (областные, городские и районные); 4) по тематической направленности (специализированные, женские, отраслевые, религиозные, профсоюзные) и т.д. 5) по языку издания (казахоязычные; русскоязычные; казахо-русскоязычные) [36, с. 6]. Причем для данного периода оказалась наиболее востребованной «будничная драма» обычных людей с их житейскими проблемами и успехами, понятными каждому казахстанцу. Такие истории хорошо вписались в жанр портретного очерка. Ещё одним популярным жанром в региональной журналистике является исследовательский репортаж. В нём применяется метод включенного наблюдения, где автор рассматривает тему не только с профессиональной, но и социальной стороны, стараясь примерить на себе рассматриваемую проблему. Жанр читательских писем, раскрывает диалогичную природу масс-медиа, где читатели поднимают злободневные проблемы общества и делятся волнующими их вопросами [37]. 
А. Майлыбаева, М. Тоқтағазин отмечают, что в анализ языка современных СМИ входят социально-психологические и лингвистические аспекты. Важные внутриструктурные особенности включают: типологию СМИ, тематику содержания, жанровую специфику, ориентацию на аудиторию, а также процессы авторства и редактирования. Помимо этих особенностей, на язык массовой коммуникации оказывают влияние дву- и полиязычные взаимодействия, общие процессы развития общества в контексте централизации и работы на местных СМИ, а также улучшения работы медийных структур. Эти элементы формируют лингвистические модификации, отражающие развитие СМИ [38]. 
Казахстанские исследования в области языка СМИ охватывают широкий спектр тем: от аксиологии до функционально-прагматических аспектов и когнитивного анализа. Актуальными являются вопросы культурного кодирования, использования метафор, а также влияния политической и социальной динамики на язык прессы.

В СМИ, помимо передачи информации, происходит создание «картины мира» через лексические единицы, которые отражают культурные ценности и особенности восприятия мира данным социумом. Современный язык СМИ Казахстана претерпевает изменения, которые можно увидеть в лексико-семантическом слое, выражающем систему ценностей и ментальность народа.

Язык прессы, будучи отражением актуальных процессов в обществе, привлекателен для лингвистических исследований. Через его анализ можно судить о ментальности общества, его ценностях и культурных ориентирах, что делает СМИ особенно важным инструментом для понимания языковых и социальных изменений.

А.С. Кожахметова провела тематический анализ диссертационных работ казахстанских ученых и показала широкий диапазон лингвистических вопросов на материале языка СМИ. Исследователь выделяет работы, посвященные: 

– общей характеристике текстов СМИ (В.И. Жумагулова, М.А. Ибраев, А.А. Мусинова, Б.Ж. Раимбекова и др.); 

– ценностным, аксиологическим и оценочным вопросам медиатекстов (А.Г. Бозбаева, Г.М. Далабаева, Ж.А. Джамбаева, В.И. Жумагулова, Л.Ю. Мирзоева, И.А. Мячина и др.); 

– функционально-прагматическому аспекту медиатекстов (С.С. Аубакирова, К.О. Байгонысова, А.С. Жуматова, Г.К. Ихсангалиева, Г.С. Кусаинова, Ж.Д. Маликова, Д.С. Сурова, А.Т. Таткенова, Б. Ахатова и др.); 

– когнитивным вопросам медиатекстов (К.О. Байгонысова, Г.А. Ержанова, Д.А. Есиркеева, Л.З. Маханова, И.А. Мячина, Ш.А. Сабитова, А.И. Скрипникова, М.Т. Шакенова и др.); 

– изучению пласта лексики (Е.А. Журавлева, М.А. Ибраев, К.К. Сегизбаева и др.); 

– функционированию метафор, афоризмов в языке СМИ (Д.Б. Калкабекова, Г.С. Кусаинова, Е.В. Румянцева и др.); 

– вопросам языковой личности (Б.С. Каримова и др.); 

– проблемам номинации (К.Ж. Айдарбек и др.); 

– семантико-стилистическим особенностям языка СМИ (З.К. Курманова и др.); 

– прецедентным текстам (Ж.Д. Маликова, Н.А. Таирова и др.); 

– проникновению заимствований в язык СМИ (Б.Б. Абилхасимова, Г.К. Рахимжанова и др.); 

– рекламе (И.М. Филиппова, А.Г. Бозбаева и др.); 

– сопоставительным аспектам (А.М. Танабаева, С.А. Федосова и др.) [39]. 

Проанализировав диссертационные работы современных казахстанских исследователей в области языка СМИ, представленные на сайте Национального научного портала РК, мы классифицировали основные аспекты научных исследований [40]. Анализ работ казахстанских лингвистов показывает разнообразие направлений в изучении медиатекста: от лексико-фразеологических и прагматических до когнитивных и мультимедийных аспектов (рисунок 6). 
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Рисунок 6 – Исследования казахстанской медиаречи
Примечание – Составлен автором
Рассмотрим ключевые направления исследований казахстанской медиаречи более детально:
1. Лексико-фразеологический уровень изучения медиаречи

Наиболее продуктивным направлением в казахстанской лингвистике является изучение лексических изменений и функционирования фразеологизмов в медиадискурсе. В этом контексте особое внимание уделяется трансформации устойчивых выражений, употреблению просторечной и разговорной лексики, заимствованиям и неологизмам.
Так, ученый Е.А. Журавлева исследует процессы семантизации лексики в газетных текстах. Автор отмечает, что периодическая печать характеризуется тенденцией к расширенной интерпретации общеупотребительной, специальной и узкоспециальной лексики, что оказывает значительное влияние на эволюцию русского литературного языка [41]. 
К.К. Сегизбаева [42] анализирует активные процессы в разговорно-просторечном пласте газетной лексики, выявляя прагматическую функцию этих элементов и их влияние на литературный язык. Автор отмечает, что современное просторечие включает элементы жаргона, профессионализмов и окказионализмов, что связано с изменениями в общественной и культурной среде.

Значительный вклад в исследование фразеологии внесла М.М. Аймагамбетова [43], автор рассматривает трансформированные фразеологизмы в заголовках казахстанских газет и новостных сайтов. В работе подчеркивается роль данных выражений как средств вторичной номинации и инструментов интеллектуализации медийного текста.

А.М. Таукенова [44] изучает функционирование заимствованных фразеологических единиц из русского, казахского, английского и французского языков, анализируя их семантические особенности и роль в медиапространстве Казахстана.

Не менее значимы исследования тюркизмов в русском газетном тексте, выполненные Г.К. Рахимжановой [45]. Ученый выделяет освоенные и неосвоенные тюркизмы, а также тюркизмы-реалии – слова, обозначающие предметы или явления, отсутствующие в русской языковой картине мира. Эти заимствования, по мнению автора, стилистически маркированы и расширяют лексическую палитру казахстанских медиа.

2. Прагматический и функциональный аспекты медиаречи

Другим важным направлением в казахстанской медиалингвистике является изучение прагматической функции медиатекста. Исследователи фокусируются на речевых стратегиях, выразительных средствах и стилистических особенностях заголовков, рекламных текстов и аналитических публикаций.

Г.К. Ихсангалиева [46] в своей диссертации проводит многоаспектный анализ газетных заголовков, выявляя их структурные, семантические и прагматические особенности. Особое внимание уделяется типологии заголовков и их роли в привлечении читательского внимания.

Прагматика рекламного дискурса подробно изучена И.М. Филипповой [47], которая рассматривает жанровое разнообразие и коммуникативные цели рекламных текстов в СМИ. Исследование К.У. Есеновой [48] также посвящено прагматическим стратегиям в газетных текстах: автор выявляет языковые маркеры воздействия и их эффективность в зависимости от уровня журналистского мастерства. Б.А. Ахатова анализирует манипулятивные и коммуникативные средства воздействия на общественное сознание в рамках политического дискурса Казахстана [49]. 
Работы Ж.С. Абаевой, З.Ж. Аманбаевой и А.Г. Бозбаевой также развивают прагматическое направление, исследуя знаки препинания, оценочные средства и суггестивные конструкции в СМИ.

3. Лингвокогнитивные аспекты медиаречи

Современные исследования языка СМИ в Казахстане нередко рассматриваются сквозь призму когнитивной лингвистики. Исследователи анализируют медиа как пространство концептуализации общественного сознания, в том числе через метафорические модели.

Г.С. Кусаинова [50] и Д.Б. Калкабекова [51] изучают функционирование политических метафор и метафоры персонификации в прессе, подчеркивая их роль в формировании общественной картины мира. В частности, Д.Б. Калкабекова и С.А. Садуақасова [52] отмечают значимость лингвокогнитивного анализа и метафорического моделирования как инструмента конструирования социальной реальности и отражения национального менталитета в казахском и русском языках.

А.И. Скрипникова [53] анализирует когнитивные форматы представления информации (фреймы, гештальты, концепты) в полиязычной казахстанской прессе. Автор обосновывает возможность отнесения речевых клише к когнитивным схемам, что позволяет по-новому интерпретировать устойчивые элементы медиадискурса.

4. Исследования языковой личности в СМИ

Одним из значимых и перспективных направлений в лингвистических исследованиях казахстанского медиапространства является изучение языковой личности на материале публицистических текстов. В рамках данной парадигмы изучение языковой личности осуществляется как анализ текстов, отражающих специфику индивидуальной речевой манеры, коммуникативной направленности, мотивационных установок и идеолингвистической позиции автора. Важнейшей задачей таких исследований становится реконструкция когнитивно-речевого облика коммуниканта и определение роли публицистических жанров в реализации его языковой картины мира.

В контексте отечественной медиалингвистики данное направление получило развитие в работах, посвященных творческому наследию казахстанских публицистов. Так, в диссертации З.Н. Ермағанбетовой [54] исследуется публицистическое наследие Кәкімжана Қазыбаева с позиций художественно-стилистического анализа, где автор демонстрирует, как индивидуально-авторские средства выражения формируют уникальный публицистический идиостиль. Подобные задачи решаются и в работах Г.Ш. Әшірбековой [55] и Г.Б. Еңсеповой [56], которые акцентируют внимание на выразительно-стилистических доминантах авторов, проявляющихся в структуре, жанровой направленности и тематической палитре их публицистики.

В исследовании Р.Р. Жаевой [57] подробно рассматриваются способы актуализации прецедентных феноменов в текстах Ю.Д. Поминова. Через анализ прецедентных имен, высказываний, ситуаций и текстов исследователь реконструирует идиостиль журналиста, демонстрируя, как интертекстуальность и стилистическая игра становятся средствами выражения авторской концепции мира. Работа Жаевой ценна тем, что она представляет публицистический текст не как функционально-прагматический продукт, а как индивидуально-авторскую семиотическую систему.

Исследование языковой личности публичной фигуры в медийном пространстве представлено в диссертации Б.С. Каримовой [58]. Объектом анализа становится дискурсивная деятельность современного казахстанского политика, представленная в русскоязычной публицистике. Исследователь выявляет языковой портрет современного казахстанского политика как носителя элитарной политической речевой культуры, функционирующей в жанровом пространстве интервью, колонок, речей и аналитических обзоров. 
Таким образом, центральными концептами этого подхода становятся идиостиль, прецедентность, когнитивная репрезентация и жанрово-речевая реализация индивидуальной речевой позиции. Публицистический текст в данном аспекте трактуется не только как средство массовой коммуникации, но и как арена реализации уникальной языковой личности, чья структура раскрывается на пересечении авторского замысла, культурного кода и прагматических задач.

5. Конвергентная журналистика и мультимедийные тексты

В условиях цифровизации СМИ в Казахстане происходит активное развитие конвергентной журналистики. Этот процесс исследуется с разных точек зрения: от анализа контента до изучения технологических и стилистических трансформаций, сочетающих в себе текстовые, визуальные, аудиальные и интерактивные компоненты медиатекста. Данная сфера находится в центре внимания отечественных исследователей, которые анализируют как содержательные трансформации, так и стилистико-технологические изменения, происходящие в современных медиа.
А.С. Рузуддинова [59] рассматривает соотношение вербальных и невербальных компонентов в электронных СМИ, акцентируя внимание на роли аудиовизуальных форм, таких как слоганы. В центре внимания С.И. Лось [60] и И.К. Мамбетовой [61] – проблематика интернет-СМИ, конкуренция с традиционными медиа и перспективы развития в условиях глобальной сети.

З.Қ. Буенбаева [62] в своей работе предпринимает попытку сравнительного анализа процессов медиаконвергенции в Казахстане и на Западе, уделяя внимание как содержательным аспектам, так и культурной спецификe восприятия медиатекстов.

В исследовании М.Б. Булатовой [63] выявлены как положительные, так и противоречивые тенденции развития инновационной журналистики: с одной стороны, повышается мобильность и интерактивность медиаконтента, расширяются возможности для персонализации информации, с другой – обостряются проблемы фрагментарности содержания, недостоверности источников и расшатывания профессиональных стандартов.

В целом, перспективы исследований развития конвергентной журналистики и мультимедийных текстов в Казахстане связаны с активной цифровизацией медиапространства и расширением выразительных возможностей медиаречи. Противоречия же могут проявляться в доминировании визуально-развлекательного формата над содержательной глубиной и в неравномерности технических ресурсов изданий.
Проведенный обзор показывает, что казахстанская лингвистика в изучении медиаречи демонстрирует высокий уровень разнообразия исследовательских направлений. Основной акцент делается на изучении лексики и фразеологии, прагматических стратегий, когнитивных моделей и мультимедийных особенностей медиадискурса. Однако ряд аспектов, таких как комплексный функционально-стилистический анализ медиатекста, остается недостаточно исследованным, что открывает перспективы для дальнейших научных разработок в области медиалингвистики Казахстана.

1.3 Нормативно-правовые основы формирования современного массмедийного пространства Казахстана
С момента обретения независимости Казахстаном в 1991 году законодательство о СМИ претерпело значительные изменения, отражающие переход от советской модели к современным стандартам, интеграцию международных норм и адаптацию к меняющимся социально-политическим условиям. Ожидалось, что с предоставлением определённой свободы СМИ будут функционировать по западной модели, в условиях рынка. На формирование национальной системы СМИ Казахстана повлияли следующие факторы: смена политического строя и переход к рыночным отношениям, отмена цензуры и введение права на частную собственность, процесс государственного строительства, развитие информационных технологий, этнодемографические изменения, а также глобализация и демассификация.

Казахстанское медиапространство развивается в рамках государственных нормативно-правовых актов. Эти документы, рассчитанные на определенные периоды, способствовали планомерному и системному развитию СМИ в стране. Основными правовыми документами регулирования СМИ и информационной политики в Казахстане являются: Конституция Республики Казахстан [64], законы «О масс-медиа» [65], «О национальной безопасности Республики Казахстан» [66], «О доступе к информации» [67], «О рекламе» [68], указы и постановления «О Концепции информационной безопасности Республики Казахстан до 2016 года» [69], «О Государственной программе «Цифровой Казахстан» [70], «Об утверждении Информационной доктрины Республики Казахстан» [71], «Об утверждении Плана действий по реализации информационной доктрины  Республики Казахстан (I этап: 2023-2025 годы)» [72], Кодекс этики журналиста Республики Казахстан (2012 г.) [73] и др.  
Конституция РК закрепляет базовые гарантии свободы слова и прессы в целях построения демократического и правового общества. Согласно статье 20 Конституции, каждому гражданину гарантируется право на свободу выражения своих мыслей, получение и распространение информации любым не запрещенным законом способом, а также запрещается цензура [64]. 
Первый Закон «О печати и других средствах массовой информации» был принят 28 июня 1991 года, вскоре после обретения независимости Казахстана. Этот закон заложил основы для регулирования медиа в новой республике, обеспечив такие принципы, как свобода слова, отсутствие цензуры и право граждан на получение информации. Он предусматривал обязательную регистрацию СМИ, защищал журналистов от незаконного преследования и определял нормы их деятельности. Отмена цензуры стала значительным шагом к свободе прессы. Как отмечают Ш.И. Калиаждарова, С.В. Ашенова, «в республике отменялась цензура, а право открывать газету, журнал, телевизионный канал, радиостанцию было предоставлено всем – не только государству, но и частным лицам, организациям. Для этого уже не требовалось разрешения властей, а только нужно было пройти учетную регистрацию» [74]. 

Исследователь медиажурналистики в Казахстане Н.А. Аскаров утверждает, что кардинальные политические и экономические реформы оказали существенное влияние на типологию казахстанских СМИ. В информационном пространстве страны появились новые коммерческие, многопартийные, религиозные и независимые издания, а также бульварные СМИ и интернет-ресурсы. Эти изменения сопровождались трансформацией социальной структуры общества и аудитории СМИ [75]. 

В 1990-е годы медиа-ландшафт Казахстана начал трансформироваться. Рост частных и независимых СМИ привёл к изменениям в законодательстве, которые учитывали эти новые реалии. В закон были добавлены статьи, касающиеся правовой ответственности СМИ за распространение ложной информации и клеветы, что стало реакцией на увеличение числа судебных исков против медиа.

В 1999 году был принят отдельный закон, регулирующий деятельность телерадиокомпаний. Он включал правила лицензирования, контроля за контентом и защиту национального вещания. Особое внимание уделялось защите и продвижению казахстанского контента через введение квот на национальные теле- и радиопрограммы.

В начале 2000-х годов законодательство о СМИ было дополнено положениями, усиливающими государственное регулирование. Введены требования к регистрации интернет-ресурсов и ограничения на зарубежные инвестиции в СМИ. В этот же период усилился контроль за контентом, в частности, запреты на материалы, разжигающие межнациональную рознь или пропагандирующие экстремизм. Также активизировался процесс монополизации информационного рынка Казахстана. Этот процесс связан с финансовыми трудностями СМИ и был поддержан мерами государства, направленными на защиту и поддержку СМИ. Одновременно происходила консолидация и холдингизация медиакомпаний, контролируемых государством и крупными бизнес-структурами. В результате появились первые медиахолдинги, что стало основой для формирования казахстанской медиаиндустрии. 
В 2006 году вышел Закон РК «О внесении дополнений и изменений в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам средств массовой информации», который был дополнен рядом принципиальных изменений, направленных на усиление контроля и повышения прозрачности в медиасфере [76]. В Законе более детально описывались процедуры постановки на учет СМИ, существенно упростились процедуры регистрации СМИ – с полугода до трех месяцев для печатных изданий, для Web-сайтов регистрация стала не обязательной. 
В 2007 году в Закон о «О средствах массовой информации» [77] вводится более либеральный механизм постановки СМИ на учет. Например, если уполномоченный орган в установленный законом срок не выдал свидетельство о постановке на учет СМИ либо официально не осведомил об отказе в постановке на учет, то по истечении установленного срока СМИ автоматически ставится на учет. В Законе, по мнению разработчиков, в полной мере отразились интересы как свободной прессы, так и задачи государства [78]. 
В 2009 году в Законе «О внесении изменений и дополнений в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам информационно-коммуникационных сетей» от 10 июля 2009 года №178-IV [79] или в так называемом Законе «Об интернете» говорится о том, что любая информация, размещенная на сайте, является продукцией СМИ. Как отмечает И.Ю. Лоскутов, «перед его разработчиками тогда, вероятно, стоял вопрос о юридическом оформлении процедуры прекращения или ограничения доступа к запрещенной информации, распространяемой посредством сайтов. Поскольку закона об информации, или о доступе к информации, в РК нет и принимать его не собираются – у них остро встал вопрос, а куда же тогда помещать соответствующие нормы, в какой закон? Выход был найден в том, чтобы приравнять все сайты к СМИ и, соответственно, распространить на них ответственность как на СМИ» [80]. 
Теперь вместо наименования «веб-сайт» появилось понятие «интернет-ресурс», приравнявший все интернет-ресурсы в СМИ, что позволило государству наложить юридическую ответственность (гражданскую, административную или уголовную) на собственника интернет-ресурса, главного редактора или автора поста, комментария, тем самым контролируя и ограничивая свободу данных ресурсов. По мнению И.Ю. Лоскутова, у собственника сайта есть несколько способов оградить себя от обвинений, предъявляемых в отношении пользовательского контента: «Собственник должен отключить функцию комментариев, не создавать форумов, блогов и чатов на своем сайте или ввести абсолютную цензуру» [81]. 
Помимо законов, регламентирующих деятельность СМИ, в Казахстане формируются специализированные структуры, обладающие информационно-правовыми и информационно-этическими полномочиями. Институциональные формы саморегулирования СМИ представляют собой негосударственную организационную систему, которая обеспечивает «социальную ответственность» СМИ. Это означает, что ответственность СМИ за свою деятельность устанавливается не перед государством на основе закона, а перед обществом на основе этических норм.
С 1992 года было создано около ста профессиональных объединений на республиканском и региональных уровнях. Например, Национальная Ассоциация Телерадиовещателей Казахстана (НАТ), Ассоциация издателей газет, ОФ «Северо-Казахстанский правовой медиацентр», ОФ «Правовой медиа-центр» (Астана), MЕDIАLIFЕ, Молодежный МедиаСоюз Казахстана, Конгресс журналистов Казахстана, Евразийский Медиа Форум, Қазақ Интернет, «Қазақ журналистері клубы», Медийный альянс Казахстана (МАК), региональный центр журналистики «Тілші», Институт Медиа стандартов и другие [82]. 
В 2012 году на совместном заседании Союза журналистов и Клуба главных редакторов был принят Кодекс этики журналиста Республики Казахстан. Данный кодекс выступает в качестве инструмента саморегулирования и морально-этического ориентира, обеспечивая профессиональную ответственность журналистов перед обществом. Документ опирается на фундаментальные принципы Всеобщей декларации прав человека, Всемирной хартии свободы прессы ООН, Конституцию РК, устанавливая обязательства журналистов в отношении достоверности, объективности, честности, уважении достоинства и защиты частной жизни. Особое внимание уделяется социальной ответственности (избежание дестабилизации, недостоверности публикаций), объективности и непредвзятости. Хотя Кодекс и распространяется на всех журналистов Казахстана, однако его соблюдение или нарушение ведет за собой лишь морально-этическую оценку [73].
Важную роль в поддержке казахстанских медиа играет государственный заказ, который распределяется на конкурсной основе и представляет собой механизм, финансирующий СМИ для продвижения своей информационной политики. Этот механизм, с одной стороны, обеспечивает финансирование и поддержку СМИ, а с другой – служит инструментом контроля над редакционной политикой. Как отмечает М. Сыздыбекова, так как для многих СМИ этот заказ является основным источником дохода, такое положение дел создаёт двоякую ситуацию: с одной стороны, медиа получают необходимые ресурсы для развития, с другой – остаются под влиянием и контролем государства, что затрудняет их независимость, приводит к снижению здоровой рыночной среды с независимыми СМИ и качеству контента [83]. 
В 2023 году Указом Президента РК была принята «Информационная доктрина Республики Казахстан» [84], которая определила новые принципы государственной информационной политики. Особое внимание уделялось защите национального суверенитета и информационной безопасности, а также поддержке развития национального контента в условиях глобализации и технологических изменений. Новая реальность, представшая после мировой пандемии коронавируса и кровавого января в Казахстане, обнажила проблемы в обществе, и возникшие угрозы в информационной сфере требовали пересмотра подходов к государственной информационной политике и изменения парадигмы взаимодействия между государством и обществом. В условиях глобализации и технологических изменений акцент делается на распространение достоверной информации и борьбу с дезинформацией, что способствует повышению доверия к СМИ.
В условиях современного общества «Информационная доктрина Республики Казахстан» была направлена на сохранение баланса интересов общества и государства, продвижение идейных ценностей государства, обеспечение равных условий для всех участников медийного процесса, конкурентоспособности отечественных СМИ, продвижение медийной грамотности среди населения и укрепление информационной безопасности страны. Положения Доктрины были направлены на:
– совершенствование информационной политики, которая включала в себя продвижение национальных интересов, укрепление местных СМИ, формирование Казахстана как регионального информационного хаба, и совершенствование управления рисками информационной безопасности;
– повышение конкурентоспособности и качества отечественного информационного контента, где предполагались наращивание доли аналитического контента, поддержка научно-образовательных и культурных проектов, а также развитие отраслевой журналистики. 

Доктрина также подчеркивает важность информационной безопасности и роли медиа в формировании общественного сознания и защиты от деструктивного контента [84]. 
Стоит отметить, что в процесс регулирования были включены не только творческие аспекты создания контента, но и технологические инновации. В современном мире деятельность СМИ неразрывно связана с новыми технологиями, интернетом, собственными системами передачи информации, такими как космические спутники и современное наземное оборудование.
Для совершенствования механизмов информационной политики в Казахстане был утвержден Национальный план развития сферы информации на 2020-2022 годы [85], предусматривающий комплекс мер по развитию отечественного информационного пространства, в том числе путем совершенствования Закона РК «О средствах массовой информации». 
Закон РК «О средствах массовой информации» с 1999 года за свою историю существования претерпел более 40 изменений и дополнений, что свидетельствует о степени его важности в жизни общества и его влиянии на работу СМИ республики. Однако ввиду нынешней ситуации, связанной с всесторонней диверсификацией информации на различных видах интернет-площадок, огромным количеством фейковой, пропагандирующей и дискриминирующей информации, правительство Республики Казахстан после долгих споров и обсуждений в июне 2024 года приняло закон «О масс-медиа». 
На современном этапе по данным Бюро национальной статистики за 2024 год Уровень цифровой грамотности населения Казахстана в возрасте от 6 до 74 лет (доля пользователей, владеющих навыками использования персонального компьютера, смартфона, планшета, ноутбука; стандартных программ; получения услуг и сервисов через сеть Интернет) составляет 91,2% [86]. В таблице 1 этот показатель представлен за период с 2018 по 2024 год.
Таблица 1 – Уровень цифровой грамотности населения (доля пользователей, владеющих навыками использования персонального компьютера, смартфона, планшета, ноутбука; стандартных программ; получения услуг и сервисов через сеть Интернет)
	Возраст
	6 лет и старше
	6-74 года
	6 лет и старше
	6-74 года
	6 лет и старше
	6-74 года
	6 лет и старше
	6-74 года
	6 лет и старше
	6-74 года
	6 лет и старше
	6-74 года
	6 лет и старше
	6-74 года

	Годы
	2018
	2019
	2020
	2021
	2022
	2023
	2024

	%
	77,3
	79,6
	79,9
	82,1
	82,0
	84,1
	85,3
	87,3
	86,3
	88,3
	88,3
	90,2
	89,1
	91,2

	Примечание – Составлен по источнику [86]


Действительно, сегодня это высокий показатель и вполне закономерно, что основная масса современных СМИ сейчас транслируется через цифровые носители, различные интернет-площадки и новые медиа. Современное казахстанское медиапространство перенасыщено огромным количеством информации, что создает некоторые трудности для различения достоверного контента от фейкового. Такое положение дел требует обеспечения информационной безопасности на законодательном уровне. 
Как утверждается в Концепции проекта Закона РК «О масс-медиа», старый Закон «О средствах массовой информации» значительно устарел, «не соответствует вызовам современности и не в полной мере удовлетворяет современным требованиям общественных отношений в сфере масс-медиа» [87]. А принятие нового Закона не только гарантирует государством право на свободу слова, но и регламентирует условия ограничения этого права в соответствии с пунктом 3 статьи 19 Международного пакта о гражданских и политических правах [88] и статьей 39 Конституции Республики Казахстан [64] в казахстанском сегменте сети Интернет, связанными с охраной государственной безопасности и общественного порядка. 
В число основополагающих принципов Закона «О масс-медиа» входят: гарантия свободы слова; уважение частной жизни, чести, достоинства человека и гражданина; законность; объективность; достоверность и прозрачность; развитие института саморегулирования; равный доступ к информации; конкурентоспособность отечественных СМИ; общественная безопасность. В новом законодательстве для расширения прав журналиста вводятся некоторые новшества:
1. Вводится понятие срок исковой давности, который теперь может предъявляться к СМИ в течение одного года с момента опубликования недостоверных сведений. Теперь у журналистов не будет необходимости долго хранить сведения по транслируемым материалам.
2. Предлагается частичная декриминализация нормы по воспрепятствованию профессиональной деятельности журналиста (часть первая статьи 158 Уголовного кодекса Республики Казахстан).
3. Внедряются нормы, направленные на защиту журналистов, работающих в зонах чрезвычайных ситуаций, стихийных бедствий, конфликтных действий, актов терроризма и т.п.
4. Для мониторинга и анализа соблюдения прав журналистов предлагается освещать ежегодный Национальный доклад о правах и свободах журналистов. На основе данного доклада будут вырабатываться конкретные рекомендации государственным органам в работе со СМИ.
5. Расширяются механизмы защиты и предоставления льгот и гарантий журналистам [87]. 
Еще одним из оснований принятия нового закона является и трансформация транслирования информации народу Казахстана. Если раньше доминирующими источниками новостей о происходящих событиях были газеты и телевидение, то сейчас лидирующие позиции занимают так называемые «новые медиа». В их состав входят все виды массовой коммуникации, опосредованные глобальной сетью, а также социальные сети. 
По заказу Комитета информации Министерства культуры и информации Республики Казахстан было проведено социологическое исследование уровня удовлетворенности населения освещением государственной политики в СМИ (2021), в ходе которого было опрошено 2500 респондентов путем многоступенчатой стратифицированной территориальной случайной выборки, репрезентативной для населения страны старше 18 лет (рисунок 7) [89]. 
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Рисунок 7 – Источники информации

Примечание – Составлен автором на основании источника [89]
Рассмотрим данные опроса более детально:
1. Как подтвердил опрос 2021 года, основным источником информации являются социальные сети (45%). Такой высокий процент объясняется влиянием возраста-респондентов, чем моложе интервьюируемый, тем выше процент влияния социальных сетей. Например, молодые опрошенные в возрасте 18-25 лет (62%) и чуть старше 25-34 лет (56%). Среди социальных сетей в Казахстане наиболее популярны Instagram – 46%, «Youtube» (34%; +24 по сравнению с 2020 г.) и «Facebook» (13%; +4% по сравнению с 2020 г.).
2. Передачи республиканского телевидения также остаются популярными средствами получения информации (38%). 39% опрошенных респондентов сообщили о том, что не пользуются телевидением, как источником новостей (в 2020 году – 13%). Наиболее популярными каналами, по мнению респондентов, являются «КТК» – 22%, «Хабар» – 16% и «Первым каналом Евразия» – 15%.  
3. Третий источник информации – разговоры с родственниками, друзьями, знакомыми – 29%. При этом данный информационный канал в 2021 году снизил свою значимость (в 2020 г. – 38%). В молодой группе 18-24 лет друзья/родственники как источник информации более востребованны (31%), в средней – менее (27%). В исследовании 2020 года прослеживалась аналогичная тенденция (42 и 37% соответственно). 
4. Интернет-сайтами как основными источниками информации пользуются всего 14% опрошенных, что свидетельствует о снижении показателей по сравнению с 2020 годом (29%). Причем самый высокий уровень потребления информации из интернет-сайтов присущ респондентам в возрасте 25-34 лет (19%). Во всех остальных группах потребление интернет-сайтов ниже. Самыми популярными новостными сайтами названы Nur.kz 11%. Zakon.kz 5%, Tengrinews.kz 4% и Казинформ 2%.
5. Передачи местного телевидения в рейтинге источников информации считают самыми важными 13% респондентов (12% годом ранее). Вполне закономерно в зависимости от возраста респондента: от 4% в возрасте 18-24 лет и до 23% в группе 55-64 лет – повышается значимость этого источника информации. 
Среди мессенджеров, как источников информации, чаще всего назывался WhatsApp (72% упоминаний).
При подведении итогов опроса, исследователи пришли к выводу, что в большинстве казахстанцы предпочитают получать новости неформально, от лидеров мнений. 
Как видно, полученные результаты свидетельствуют об основных тенденциях в получении и восприятии информации различными группами населения. По результатам исследования выяснилось, что более подвергнутой к манипуляциям является группа до 24 лет, а возрастная группа 35-44 лет, наоборот, склонна к критическому анализу получаемой информации. Исследования такого рода помогают увидеть наглядную картину динамики передачи информации посредством разных каналов и её восприятия различными группами людей в современном казахстанском обществе. В результате это помогает предпринять превентивные меры для пресечения в масс-медиа спекулятивных и фейковых манипуляций и повышения медиаграмотности населения.
Закон «О масс-медиа» Республики Казахстан 2024 года [65] был разработан в соответствии с поручением Главы государства, данному в Послании народу Казахстана от 16 марта 2022 года «Новый Казахстан: путь обновления и модернизации». Основная цель Закона – пересмотр законодательства о СМИ с учетом государственных интересов, общественных запросов и современных тенденций развития медиасферы.
Новый Закон включает в себя основные положения утративших свою силу законов «О средствах массовой информации» и «О телерадиовещании», а также вводит ряд новых положений:
1. В один Закон совмещено более широкое и общее понятие «масс-медиа», включающее в себя как традиционные СМИ (газеты, телевидение, радио), так и интернет-ресурсы.
2. Создается Единая медиаплатформа для реализации государственной информационной политики, включая грантовое финансирование для негосударственных СМИ и упрощение аккредитации журналистов.
3. Вводится понятие «особый статус журналиста», в котором Закон устанавливает расширенные права и дополнительные гарантии для журналистов, включая защиту их прав и свобод при выполнении профессиональных обязанностей.
4. После длительных споров в Законе установлен срок исковой давности – 1 год со дня публикации для предъявления требований к СМИ об опровержении недостоверных сведений, порочащих честь и репутацию.
5. Усилен порядок аккредитации для представительств иностранных СМИ и их журналистов.
6. Срок рассмотрения запросов от СМИ сокращен с 7 до 5 рабочих дней, что способствует оперативному информированию.
7. На республиканских и территориальных уровнях с целью саморегулирования СМИ введены общественно-профессиональные советы, основная функция которых – разработка и продвижение Этического кодекса журналистов.
8. Законом также предусмотрены улучшенные механизмы финансирования государственной информационной политики через гранты.
9. Увеличены квоты на национальные теле- и радиопрограммы на государственном языке и музыкальные произведения казахстанских авторов, с постепенным увеличением до 60% к 2027 году.
10. Объем ретрансляции иностранных теле- и радиопрограмм снижен с 20% до 10%.
11. Закон также запрещает распространение информации, пропагандирующей самоубийство или содержащей способы и призывы к его совершению.
Таким образом, новый Закон объединяет основные положения предыдущих законов «О средствах массовой информации» и «О телерадиовещании», которые утратили силу, и вводит ряд новых норм, направленных на развитие и регулирование медиасферы в Казахстане [90].  
Бурные обсуждения Закона «О масс-медиа» как до его принятия, так и после свидетельствуют о его важности и актуальности. После принятия Закона СМИ и общественность по-разному отреагировали на него. Например, официальные СМИ акцентировали внимание на положительных аспектах Закона: «Законопроект, который ушел в Сенат, за исключением нескольких моментов, не создает новых тяжелых обременительных рамок для участников рынка, и это большая победа, как для свободы слова, так и для медиа, как бизнеса, – сказала медиакритик, президент фонда «Әділ сөз» Карлыгаш Жаманкулова в интервью аналитическому обозревателю агентства Kazinform» [91]. 
В то же время зарубежные и оппозиционные СМИ высказывали свою точку зрения на нововведения. Например, у экспертов вызывала опасения Статья 11. «Информация, пропагандирующая самоубийство», так как она может стать «механизмом давления на неугодные СМИ». Вызывают опасения у журналистов и изменения в области государственной информационной политики, освещенные в Главе 4 вышеуказанного закона. Особенно Статья 32. «Комиссия по вопросам государственной информационной политики» и Статья 33. «Гранты для средств массовой информации» могут внести некоторые вопросы по выделению бюджета на госзаказ для СМИ и прозрачному распределению грантов [92]. 
Развитие правовой среды массовой информации в Казахстане представляет собой поэтапный и многоплановый процесс, тесно связанный с социально-политическими трансформациями государства. Формирование нормативного регулирования медийной сферы проходило под воздействием противоречивых тенденций: с одной стороны, утверждения демократических принципов свободы слова и доступа к информации, а с другой – необходимости обеспечения государственной информационной безопасности и политической стабильности. Так, первый этап (1990-е годы) характеризовался нормативной либерализацией, провозглашением ключевых демократических ценностей, расширением пространства для функционирования независимых печатных изданий и телерадиокомпаний. Однако уже на следующем этапе (2000-е годы) наблюдается заметное ужесточение контроля со стороны государства: усиливается регламентация теле- и радиовещания, вводятся механизмы лицензирования и дополнительные ограничения для медиарынка. Третий этап (2010-е годы) отражает стремление адаптировать законодательство вызовам цифровой эпохи. Появление интернет-ресурсов и социальных сетей, а также массовое распространение мультимедийных технологий обусловили необходимость дополнения нормативных актов положениями, касающимися интернет-СМИ, цифрового контента и новых участников медиарынка. В связи с этим закономерно отмечается усложнение понятийного аппарата и расширение юридической базы. Современный этап (2020-е годы) связан с принятием нового Закона «О масс-медиа», который вобрал в себя положения ранее действовавших законов «О средствах массовой информации» и «О телерадиовещании». В новом документе закреплено более широкое понимание термина «масс-медиа», включающее в себя не только традиционные СМИ, но и интернет-ресурсы, социальные платформы и иных участников медиапространства. Кроме того, усилены правовые гарантии для журналистов, введено понятие «особый статус журналиста», а также предусмотрены новые механизмы саморегулирования через профессионально-общественные советы и принятие Кодекса этики журналиста. 
Положительными аспектами нормативно-правового развития можно считать расширение правовых гарантий журналистской деятельности, поддержку, признание и расширение сферы распространения медиа в цифровой среде. Вместе с тем в сфере медиа сохраняются и проблемные зоны: высокая степень зависимости СМИ от государственного финансирования, риски ограничений свободы слова, усиление контроля в сегменте интернет-платформ.
Трансформация нормативной базы СМИ в Казахстане демонстрирует поиск оптимального баланса между свободой слова, защитой национальных интересов и поддержкой профессиональных стандартов в медиаотрасли. 

Рассмотрим современное массмедийное пространство Казахстана с языковой точки зрения. По данным «Концепции развития языковой политики в Республике Казахстан на 2023-2029 годы» [93], общее количество СМИ в республике составило в 2020 г. – 4655, 2021 г. – 4998, 2022 г. – 5407, в том числе в 2022 г. количество зарегистрированных газет и журналов – 3779, телеканалов – 194, радио – 85, информационных агентств и сетевых изданий – 1062 (588 – информационных агентств, 474 – сетевых изданий). 
Количество отечественных СМИ в 2020 г. – 4 395, 2021 г. – 4726, 2022 г. – 5120, зарубежных СМИ в 2020 г. – 260, 2021 г. – 272, 2022 г. – 287. Из них в 2022 г. на казахском языке работают – 710 (13,9%), на русском – 858 (16,8%), на казахском и русском – 1969 (38,5%), на трех и более языках – 1583 (30,8%) (рисунок 8). 
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Рисунок 8 – Количество СМИ в Казахстане
Примечание – Составлен автором на основании источника [93]
Кроме того, в рамках Концепции было проведено исследование на предмет вовлеченности аудитории в получении информации. Исходя из данных исследования, установлено, что 92% респондентов владеют государственным языком, несмотря на это, для получения информации с интернет-ресурсов 53,3% пользуются русским, 24,7% – казахским и русским, 22% – казахским языком, следовательно, функционирование СМИ и потребление информации на русском языке в стране востребовано (рисунок 9). 
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Рисунок 9 – Потребители интернет-СМИ

Примечание – Составлен автором на основании источника [93]
Языковое разнообразие казахстанских СМИ также может варьироваться в зависимости от региона. К примеру, в Карагандинской области 36% СМИ ведут вещание на русском языке, 61% работают на двух или более языках, и лишь 3% используют исключительно казахский язык. В Жамбылской области 21% СМИ работают на русском языке, 23% – на казахском, а 56% издают материалы на двух или более языках. В Алматы 19% СМИ функционируют на казахском языке, 46% – на русском, и 35% издаются на нескольких языках [94].
Итак, как видно из примеров, в Казахстане доминируют двуязычные и полиязычные СМИ. В то же время востребованность получения информации из интернет-источников на русском языке остается довольно высокой.
Исследуя динамику развития республиканского телевидения, ученые отмечают не только его трансформацию за годы независимости, но и аудитории. В связи с возрастающей потребностью начала стремительно развиваться доля казахстанских телепрограмм, тем самым вытесняя зарубежные аналоги. Даже если большинство отечественных программ и создавалось по зарубежным аналогам, в условиях нашей культуры они претерпели определенные изменения. Это также закономерно, поскольку трансформация большинства программ на ТВ и изменение приобретенного контента обусловлены разницей культурных традиций наших стран, менталитетов, жизненной позиции населения. Развитие многоканальности, переход телезрителей от изучения эфира к целевому потреблению контента способствовали перераспределению аудитории. В результате количество общенациональных каналов увеличилось вдвое [95]. 
Медиапространство Казахстана прошло все основные этапы становления. В республике сегодня функционирует ряд устойчивых и влиятельных СМИ, а также крупных информационных медиахолдингов, которые смогли адаптироваться к условиям рыночной экономики. Эти холдинги объединяют усилия для обеспечения своей конкурентоспособности и выживания в условиях жёсткой конкуренции. Преимущество создания холдингов заключается в централизации основных площадок СМИ, оптимизации финансово-экономических затрат, концентрации творческого потенциала создателей контента [85]. 
Одним из наиболее крупных и влиятельных является АО «Агентство «Хабар», созданное в 1994 году. «Хабар» начал свою деятельность как Национальное телевизионное агентство в структуре Казахского ТВ, а с 1995 года функционирует как самостоятельное предприятие.  С самого начала приоритет был отдан новостному вещанию и расширению собственного производства. С 1999 года агентство сформировало крупнейшую корреспондентскую сеть в стране, охватывающую все регионы, а также представительства за рубежом. «Хабар» стал первым в Казахстане каналом, внедрившим формат breaking news. В структуру холдинга входили телеканалы «Хабар», «24KZ», «Kazakh TV», «El Arna» (последний закрыт в 2024 году, контент интегрирован в сетку «Хабара»). Агентство удостоено множества профессиональных и международных наград: от телевизионной премии «Золотой глагол» в России до медали «Петра Великого» за вклад в информационно-культурное пространство Евразии. К настоящему времени «Хабар» охватывает 100% телеаудитории страны, и  вещает на казахском и русском языках, располагает корреспонденской сетью в Казахстане и 15 странах мира, имеет свои сайты, YouTube канал, страницы в социальных сетях [96]. Холдинг активно продвигает государственную повестку и является важным каналом для донесения официальной информации. 
Не менее значимым является АО «РТРК «Казахстан», которое также является государственным медиахолдингом и управляет одноимённым телеканалом «Казахстан», а также региональными телеканалами и радиостанциями. Этот медиахолдинг играет ключевую роль в формировании национальной информационной повестки, обеспечивая доступ к государственным новостям и освещению важных политических событий. АО «РТРК «Казахстан» включает в себя: национальный телеканал «Qazaqstan», телеканалы «Qazsport», «Balapan», «AbaiTV», радио «Казахское радио», «Shalqar», «Astana», «Classic» (через ТОО «Қазақ радиолары»), ТОО «Агентство Телевизионных Новостей» и региональные телерадиокомпании. Охват телеаудитории – 99%, охват аудитории радиопередач – 88,74% населения страны. В эфирную сетку вещания телеканала «Казахстан» входят новости, сериалы, художественные, документальные фильмы и передачи. Официальным веб-сайтом АО РТРК «Казахстан» является интернет-портал www.qazaqstan.tv, зарегистрированный 3 декабря 2009 года как единая страница в казахстанском сегменте интернета. С 13 марта 2017 г. телеканал «Qazaqstan» представляет новую версию официального сайта, отвечающую требованиям современного пользователя с удобной навигацией, интуитивно понятным интерфейсом, командой поиска и высокой скоростью обновления страницы. На сайте в режиме реального времени можно посмотреть сразу три телеканала: «Qazaqstan», «Qazsport», «Balapan». В настоящее время во всех популярных социальных сетях имеются официальные страницы портала и отдельных каналов. Также есть мобильное приложение сайта, который дает возможность просмотра проектов телеканала в онлайн режиме, а также расписание программ и архива [97]. 
С точки зрения независимых медиа, одним из ведущих является ТРК «31 канал», основанный 24 октября 1992 года Арманжаном Байтасовым. 12 апреля 1993 года состоялся первый выход в эфир «31 канала» в Алматы. Долгое время, до апреля 2023 года, был в составе медиахолдинга «СТС-Медиа». Его одноименный телеканал занимает значительную нишу в сфере частного телевидения и продолжает расширять свое присутствие в онлайн среде. В научных кругах медийного сектора этот холдинг рассматривается как пример успешной адаптации к условиям рыночной экономики, где независимость и конкурентоспособность имеют решающее значение. Основной контент канала – развлекательные шоу, мультфильмы, художественные фильмы и сериалы, выпуски новостей. «Информбюро» – одна из ведущих информационных программ в Казахстане. Вещание ведется на казахском и русском языках. В 2023 году в целях повышения качества управления и редакционной политики, а также совместного производства мультимедийного информационного контента произошло объединение редакции программы с интернет-порталом Informburo.kz [98, 99].
Особое внимание также привлекает канал «КТК». Первое вещание начал 2 ноября 1990 года в Алматы в качестве первого в Казахстане частного телеканала – Коммерческий Телевизионный Канал. Основатель канала – Изя Эйнехович Фидель. В 1990-е и 2000-е годы канал стал известен своими резонансными репортажами, авторскими программами и криминальными новостями. Особое внимание уделялось расследованиям, остросоциальной тематике и проблемам общества, что сформировало устойчивый зрительский интерес. КТК неоднократко переходил в разные формы собственности, включая участие частных структур, однако его популярность сохранялась благодаря сильной информационной службе и узнаваемым проектам информационно-аналитического характера: «Новости», «Портрет недели», «Большие новости», «Слуги народа» [100].

Медиахолдинг «Нур-Медиа» был создан в 2008 году по инициативе партии «Нур Отан», впоследствии переименован в «Amanat Media Group» при поддержке партии «Amanat». Холдинг охватывает все сегменты медиарынка: телевидение, радио, печатные и интернет-СМИ. Он рассматривается как яркий пример медийной структуры, продвигающей официальную политическую повестку государства. В его состав входят телеканал «АстанаТВ», газеты «Айкын», «Литер», «Túrkistan» и их электронные версии, новостные порталы «Azattyq Rýhy» радиостанции «NS» и «ОрдаFM» [101]. 
Таким образом, медиахолдинги Казахстана, будь то государственные или частные, играют ключевую роль в распространении информации и формировании общественного мнения. Однако важно отметить, что многие из них, особенно связанные с государственными структурами, сохраняют определенную зависимость от политических и экономических интересов, что ограничивает их редакционную независимость и критическую позицию. Это создает специфическую структуру медиарынка, где сочетание контроля и конкуренции формирует уникальные условия для развития масс-медиа Казахстана.
В настоящее время наиболее известные республиканские газеты на русском языке – это «Казахстанская правда», «Время», «Литер», «Деловой Казахстан», «Капитал», а также «Комсомольская правда в Казахстане» и «Аргументы и факты Казахстан». Непростая ситуация в казахстанской индустрии печати газет сложилась за последние годы. Издательский бизнес в Казахстане на данном этапе развития сталкивается с серьёзными вызовами, особенно в контексте печатной прессы и периодики. Например, объем услуг по изданию журналов и прочей периодики в 2022 году увеличился на 7,2% по сравнению с 2021 годом и составил 5,8 млрд. тенге. Однако в долгосрочной перспективе наблюдается значительное снижение: с 2017 года объём сократился почти в два раза, что свидетельствует о глубоких структурных изменениях в отрасли. На этом фоне следует подчеркнуть существенный отток рекламодателей, который начался ещё до пандемии и продолжился в последующие годы. Например, в период с 2018 по 2020 год объём рекламы в печатных СМИ сократился на 32,6-38,9% ежегодно, а в 2022 году пресса потеряла ещё 12,2% рекламных доходов. 

Тем не менее, для некоторых СМИ источником финансирования остаются государственные заказы. В период с 2019 по 2021 год на размещение государственных материалов в прессе было потрачено 153 млрд. тенге, причём большая часть этой суммы (140 млрд. тенге) пришлась на государственные издания. Несмотря на это, зависимость от таких заказов не может компенсировать общий тренд на снижение доходов от традиционной рекламы [102].
Параллельно с этим наблюдается снижение интереса к печатным СМИ среди широкой аудитории. Согласно Информационной доктрине Казахстана [71] печатные издания остаются основным источником информации лишь для 9% населения, преимущественно среди старшего поколения. Этот процесс сопровождается закрытием крупных печатных изданий, например, за 2022-2023 годы газеты «Караван», «Мегаполис» и «Экспресс К» перешли в онлайн формат. «Мегаполис» в 2018 году перестал выходить на бумаге и стал полностью онлайн-СМИ, известный как мультимедийный информационно-аналитический портал Informburo.kz, разработанный и запущенный еще в 2015 году. «Экспресс К» – это в прошлом газета «Ленинская смена», основанная в ноябре 1920 года, то есть одно из старейших СМИ Казахстана. В начале пути издание называлось «Юношеская правда», до 1928 года газета издавалась под названием «Комсомолец», а большую часть «своей вековой истории» была известна как «Ленинская смена». К 1980-м годам ежедневный тираж газеты достигал 300 тысяч экземпляров. 25 июня 2021 года вышел последний номер печатной версии газеты «Экспресс К». Медиаресурс полностью трансформировался из печатного СМИ в современный информационный портал, однако он просуществовал недолго и в конце 2023 года закрылся. Газета «Караван» была одной из самых популярных и влиятельных в Казахстане, активно освещала политические, экономические и социальные события. Основанная в 1991 году, она быстро завоевала большую аудиторию благодаря своему уникальному подходу к журналистике: критический взгляд на внутренние и международные события, острота публикаций и разнообразие тем, начиная от политики и заканчивая культурой и шоу-бизнесом. Однако с течением времени, как и многие другие печатные издания, «Караван» столкнулся с вызовами цифровой эпохи.  Снижение интереса к печатной прессе и рост популярности онлайн-СМИ привели к финансовым трудностям, а также к сокращению тиражей. В 2022 году газета прекратила выпуск печатных версий, полностью перейдя в онлайн-формат. Закрытие газеты стало символом глобальных изменений в медийном ландшафте Казахстана, когда традиционные печатные СМИ начали уступать место интернет-изданиям и социальным медиа, которые стали основными источниками новостей для широкой аудитории. 
Таким образом, на фоне массового перехода к цифровым форматам, традиционные печатные издания оказались в условиях крайне нестабильной экономической модели, что вынуждает редакции искать новые пути взаимодействия с рынком и поддерживать свои позиции в условиях быстро меняющегося медиаландшафта [102]. 

В Закон РК «О масс-медиа» были внесены поправки в толкование основных понятий, так к СМИ теперь относят периодические печатные издания, теле-, радиоканалы, интернет-издания [65]. В понятие «интернет-издание» объединены сетевые издания и информационные агентства с целью «упорядочения системы юридических форм действующих СМИ» [103], причем эти поправки не должны отразиться на их деятельности. Теперь все интернет-издания обязаны проходить постановку на учет как все традиционные СМИ. 
В текущий период по данным Министерства культуры и информации РК доля интернет-СМИ составляет около 20% от общего количества СМИ, однако у большинства телеканалов, радио и крупных печатных изданий есть свои сайты. В настоящее время в интернет-пространстве Казахстана функционируют:

– информационные агентства: МИА «Казинформ» (присоединилось к АО «Телерадиокомплекс Президента РК» в 2022 г.), «Интерфакс-Казахстан» (состоит в структуре международной информационной группы Interfax Information Services), Kazakhstan Today, NUR.kz, Казtag.kz, Newtimes.kz и др.;

– онлайн-версии традиционных СМИ (газет, журналов, телеканалов и радиостанций): сайты телеканалов «Хабар 24», «Qazaqstan», «КТК», «Информбюро» (31 канал), «7 канал», «Астана», сайты газет «Казахстанская правда», «Комсомольская правда в Казахстане», «Аргументы и Факты Казахстан», «Деловой Казахстан», «Литер», «Время», сайты радиостанций «Радио Азаттык», «Радио NS», «Русское радио Азия», «Тенгри FM» и др.;

– новостные интернет-издания, или сетевые издания: Nur.kz. Orda.kz, Zona.kz, Zakon.kz, Tengrinews.kz, Ulysmedia.kz, Sputnik, Forbes.kz, ZTB.kz и др.;

– иностранные СМИ, информагентства и новостные агрегаторы: Mail.ru, «Яндекс», ТАСС, «РИА Новости», Rambler, Yahoo.com, Lenta.ru, РБК, Euronews, BВС и др.;

– социальные медиа (блоги, микроблоги и т. д.): Yvision.kz, vse.kz, blog.KZ и др.;

– специализированные тематические сайты и корпоративные медиа;

– официальные интернет-ресурсы правительства и акиматов городов Казахстана [35, с. 46-65]. 
Востребованность интернет-изданий в современное время помогают измерять и верифицировать различные сайты медиааналитики: Liveinternet.ru, Brandanalytics.ru, Mediametrics.kz, K Research Central Asia (бывшая TNS Central Asia) и др.
Компания «Brand Analytics» провела исследования осенью 2023 года [104] и летом 2024 года [105] на предмет виральности и цитируемости казахстанских СМИ в известных социальных сетях. Результаты анализа представлены на рисунках 10, 11.
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Рисунок 10 – Цитируемость СМИ за сентябрь 2023 года
Примечание – Адаптирован из источника [104]
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Рисунок 11 – Цитируемость СМИ за август 2024 года
Примечание – Адаптирован из источника [105]
Рейтинг опирается на данные социальных медиа, ссылавшихся на материалы ресурсов в период исследования. Индекс цитируемости за месяц означает количество ссылок на материалы издания в социальных медиа в этот период. Цитируемость СМИ в социальных сетях демонстрирует наиболее виральные СМИ, которые находят живой отклик читателей.

Если убрать из рейтинга специализированные, только казахоязычные и региональные сайты, то наиболее цитируемыми за последние два года являются следующие новостные порталы: Zakon.kz, Tengrinews.kz, Nur.kz, КазТАГ, Казинформ, Kazlenta, Informburo, Orda.kz, 24kz и относительное новое информационно-аналитическое издание Arbat media.
Сравнивая рейтинг СМИ 2024 года с аналогичным за сентябрь 2023 года, можно отметить, что состав Топ-20 не претерпел существенных изменений. Заметная динамика наблюдается только у нескольких ресурсов. Например, 24.kz опустился с 11 позиции на 20 строчку рейтинга. В целом, такая статистика говорит о доверии читателей к данным медиаресурсам и их активном распространении.

Практически все крупные масс-медиа Казахстана имеют свои страницы в социальных сетях, и чем больше людей подписано на них, тем выше их показатель популярности в народе. Например, рейтинг СМИ Казахстана в социальных сетях [106] основан на количестве подписчиков в сети (таблица 2). 
Таблица 2 – Рейтинг СМИ в социальных сетях
	Название СМИ
	Социальная сеть
	Количество подписчиков

	Сетевое издание «ZTB.kz»
	Instagram
	2 200 000

	СМИ Zakon.kz
	Instagram
	696 400

	Tengrinews.kz
	Телеграм
	234 200

	Forbes Kazakhstan
	Instagram
	221 400

	Zakon.kz
	Телеграм
	180 600

	Forbes Kazakhstan
	YouTube
	125 000

	Tengrinews.kz
	VK
	115 800

	Костанайские новости
	VK
	112 400

	Kapital.kz
	Instagram
	110 200

	Журнал «Главбух»
	Instagram
	98 700

	Примечание – Составлена автором на основании источника [106]


Распространенность интернет-изданий обусловлена универсальностью, утилитарностью и способностью их в полной мере реализовывать информационные потребности общества. Основные отличия интернет-СМИ, по мнению А.А. Калмыкова, Л.А. Кохановой, обусловлены их интерактивностью, гипертекстовостью, мультимедийностью, персональным подходом, инфоцентричностью, симультанностью, измеримостью, гибкостью и масштабируемостью [107]. 
М.М. Лукина, И.Д. Фомичева выделяют следующие особенности интернет-изданий: 1) своя социальная ниша, которая отличается от аудитории традиционных СМИ своими взглядами; 2) преимущества в скорости и оперативности обновления информации; 3) уникальные каналы распространения информации; 4) внимание направлено как на универсальные темы, так и на узкоспециализированные, обслуживающие интересы отдельных сегментов аудитории; 5) расширение информационной и развлекательной функций [108]. 
Интернет-СМИ по сравнению с другими масс-медиа обновляют информацию гораздо быстрее (в среднем по 30-80 новостей в день). Мультимедийность позволяет размещать вместе с текстом неограниченное количество фото и видеоматериалов, что усиливает эффект воздействия на читателя. Интерактивность интернет-СМИ помогает привлекать читателей к сотрудничеству, мгновенно давать ответную реакцию и делиться новостью в социальных сетях, тем самым способствуя ее распространению. Однако в условиях современного общества большинство онлайн-СМИ на своих официальных сайтах не имеют функций добавления комментариев, либо требуют регистрации личных данных. Это связано с введением Закона РК «Об онлайн-платформах и онлайн-рекламе» от 10 июля 2023 года №18-VIII, который предусматривает обязательную идентификацию пользователей на онлайн-платформах и повышает ответственность СМИ в целях предотвращения распространения противоправного и провокационного контента. Гипертекстуальность интернет-СМИ способствует расширению границ текста, благодаря гиперссылкам можно просмотреть позицию других изданий, а также схожие по тематике материалы, что способствует представлению наиболее полной картины события. 

Анализ нормативно-правовых документов, регламентирующих СМИ в Казахстане, позволяет утверждать, что законодательные и правовые механизмы играют ключевую роль в институционализации и развитии национального медиапространства. Конституция РК, Законы «О масс-медиа», «О доступе к информации», Информационная доктрина и другие правовые документы создают базовые условия для реализации демократических принципов в сфере массовой информации, координируют профессиональную деятельность журналистов, права и обязанности редакций, принципы распространения информации и другие аспекты функционирования масс-медиа. Современное казахстанское масс-медийное законодательство отражает тенденцию к сочетанию либерализма и регулируемости: с одной стороны, провозглашается отказ от цензуры и поддержка свободы прессы, с другой – закрепляется ответственность за распространение ложной информации, клевету, а также за информационные действия, угрожающие общественной безопасности. Зависимость СМИ от госзаказа также может влиять на объективность редакций. Помимо правовых документов на современное медиапространство влияет и язык, дву- и полиязычность прессы создает условия для выбора языка в получении информации. Общий обзор СМИ Казахстана позволяет сделать вывод, что несмотря на разнообразие каналов передачи информации, наиболее динамично развивающимися и востребованными являются интернет-СМИ.
Выводы по первому разделу
Медиалингвистика как относительно новое научное направление занимает междисциплинарное положение на стыке лингвистики, журналистики и социально-коммуникативных исследований. В ее рамках изучение медиаречи выступает важным инструментом для выявления закономерностей функционирования языка в условиях массовой коммуникации и цифровой трансформации общества.

Важными методологическими концепциями в исследовании медиаречи являются коммуникативная, дискурсивная и функционально-стилистическая. Коммуникативные концепции неограниченного, опосредованного и взаимного влияния в совокупности определили методологическую основу для анализа медиаречи как сложного социально-коммуникативного явления, которое не ограничивается функцией передачи информации, а формирует новую картину социальной реальности, взаимодействуя с обществом в системе постоянного обмена влияниями. Дискурсивные концепции медиаречи (социальная, когнитивная, интердискурсивная и историческая) позволяют рассматривать ее как многомерное явление: с одной стороны, она выступает инструментом влияния на общественные отношения и восприятие информации, с другой – отражает когнитивные механизмы интерпретации, взаимодействие различных дискурсов и историческую динамику речевых практик, что формирует целостное понимание специфики медиакоммуникации. Функционально-стилистические концепции медиаречи рассматривают ее как разновидность функционального стиля (публицистического), специфику которого определяют стилистические принципы социальной оценочности, единства экспрессии и стандарта. Реализация данных принципов осуществляется посредством главных функций медиаречи – информационной и воздействующей. Перечисленные концепции обусловили методологическую основу анализа медиаречи, позволив рассматривать ее как многомерный феномен, сочетающий социальные, когнитивно-дискурсивные, функциональные и языковые аспекты.

В казахстанской научной традиции внимание уделяется разным аспектам исследования языка СМИ. Тематический анализ научных работ позволил выявить широкий спектр научных подходов к медиаречи, которые рассматривают ее на лексико-фразеологическом, лингвокогнитивном, прагматико-функциональном уровнях, а также исследуют языковую личность в СМИ и феномен конвергентных медиа. Многоплановость и динамика научного интереса к медиаречи является свидетельством того, что казахстанская медиалингвистика постепенно формирует собственное проблемное поле и активно интегрируется в мировую исследовательскую парадигму. 

Важным условием функционирования медиапространства выступает нормативно-правовая база. Анализ законодательных актов РК и сопутствующих документов показал, что с конца 1990-х годов наблюдается постепенная эволюция правового регулирования деятельности СМИ. Совершенствование законодательства, разработка кодексов этики и профессиональных стандартов отражают стремление государства и общества к упорядочиванию медиасферы, обеспечению свободы слова при одновременном контроле за ответственностью редакций и журналистов.

Таким образом, теоретико-методологический обзор, включающий анализ зарубежных и отечественных концепций медиаречи, а также нормативно-правовых основ медиапространства Казахстана, позволил определить научное и практическое значение медиаречи как объекта исследования. 

2  СПЕЦИФИКА СОДЕРЖАНИЯ СОВРЕМЕННОЙ МЕДИАРЕЧИ И ЕЕ ОТРАЖЕНИЕ В КАЗАХСТАНСКИХ СЕТЕВЫХ ИЗДАНИЯХ
Распространяющие информацию медийные каналы (пресса, телевидение, радиовещание), традиционно описываются с помощью формулы Лассуэлла: канал, аудитория, коммуникатор, контент, эффекты, а также имеют различные признаки видов, форм, жанров, периодичности, географического и целевого вещания и др. [109]. 
Как отмечает основатель современного научного направления медиалингвистики Т.Г. Добросклонская, при разнообразии подходов и классификаций наиболее оптимальное типологическое описание медиатекстов имеют следующие параметры: 

1) способ производства медиатекста (авторский – корпоративный); 

2) форма создания (устная – письменная); 

3) форма воспроизведения (устная – письменная); 

4) канал распространения (средство массовой информации: печать, радио, телевидение, мультимедийные интернет-платформы); 

5) функционально-жанровый тип текста (новости, комментарий, публицистика (features), реклама);

6) тематическая доминанта или принадлежность к универсальному медиатопику [7, с. 34-35]. 
На наш взгляд, такая классификация подходит к любому типу медиатекста, однако она не полностью раскрывает характеристики и возможности сетевых медиатекстов, которые на данный момент являются наиболее динамично развивающейся отраслью медиасреды. 

С развитием мультимедийных технологий появились новые, сетевые виды СМИ. В науке существует множество вариантов названий развивающегося вида СМИ: «интернет-СМИ», «онлайн-СМИ», «on-line СМИ», «e-СМИ», «электронные СМИ», «сетевые СМИ», «веб-СМИ», «сетевые издания» и т.п. На данный момент они стали одним из доминирующих источников информации, и в дальнейшем их влияние в распространении информационных продуктов только укрепляется, а для некоторых категорий потребителей становится единственным источником информации. В связи с этим изучение сетевых изданий является значимым направлением в исследованиях медиатекстов.

2.1 Казахстанские сетевые издания: типы, виды и уровень востребованности
Исследования, посвященные типологическим классификациям сетевых изданий, отражены в работах отечественных и зарубежных ученых M. Meyen, А.И. Акопов, И.Д. Фомичевой, М.М. Лукиной, А.А Градюшко, А.А. Калмыкова, Л.А. Кохановой, А.Б. Есенкулова, М.Б. Булатовой и др. 

А.И. Акопов одним из первых задался вопросом о типологическом своеобразии сетевых изданий. Он сопоставил типологические характеристики традиционных и онлайн-СМИ и выделил их сходства и различия. Общими для обоих видов СМИ являются типологические признаки наличия издателя, целевое назначение, заключенное в информировании, просвещении и пропаганде идей и взглядов, аудитория СМИ, которая может варьироваться в количественном соотношении, жанровое разнообразие, внутренняя структура изданий, сформированная по разным принципам, а также автором по-прежнему является журналист. В то же время автор отмечает в онлайн СМИ возможность мгновенного обновления, большие преимущества неограниченного контента в том числе визуального и интерактивного, преимущество новостного контента над развернутым аналитическим, яркое визуальное оформление с мультимедийными элементами [110].  
Полифоничность интернет-среды, включение различных видов СМИ, а также нелинейный характер взаимодействий приводят к выражению разносторонних мнений исследователей относительно того, что считать сетевой журналистикой. Возникают вопросы о том, какие существенные признаки сближают её с другими СМИ и, наоборот, отличают её от схожих, но не тождественных журналистике видов сетевой деятельности. Важным достижением является также включение онлайн-медиа в систему традиционных форм СМИ [111]. 
Е.В. Костенко полагает, что сетевые СМИ функционируют только в интернете и не имеют печатных, радио или телевизионных аналогов. Также сетевые медиатексты больше ориентированы на потребности конкретного пользователя, чем материалы в традиционных СМИ, ориентирующиеся на массовую аудиторию или значительный её слой. Причем сетевой текст в силу технических особенностей имеет упрощенную структуру по сравнению с текстом традиционных СМИ. Также на содержание сетевого текста влияет наличие рейтинговой составляющей материалов в Интернете [112].   
М.М. Лукина выделяет общие признаки традиционных и сетевых СМИ: «социальный адрес; целевое или функциональное назначение издания; характер передаваемой информации (ее виды, формы, жанры); зоны информационного внимания (сферы отражения, темы); объемы передаваемой информации; соотношение разных знаковых форм передачи информации (например, для печати – текста и иллюстративного материала, для телевидения – текста и видеоряда); периодичность (регулярность выхода номеров, передач); время выхода (например, утренние, вечерние выпуски, воскресные издания); место и зоны выхода, география распространения информации» [109, с. 65]. 
К отличительным (типоформирующим) признакам, характеризующим особенности только интернет-издания, ученые относят гипертекстуальность, мультимедийность и интерактивность [109, с. 80]. Некоторые исследователи включают ещё и нелокальность [113]. 
С.Г. Батманова отмечает, что именно гипертекстовая технология повлияла на развитие и распространение сетевых СМИ, изменив способ представления и организации информации в сети. Свойства WWW-технологии не только помогли развить СМИ в интернете, графически представив информацию в веб-браузере, но и стали связующим звеном между другими службами интернета (электронной почтой, досками объявлений и др.) [114]. 
С появлением интернета и переходом традиционных СМИ на онлайн платформу появились и специфические функциональные характеристики интернет-СМИ. В них не только сохраняются общестилистические функции СМИ, но и выделяются новые. М.М. Лукина выделяет коммуникативную, информационную, ценностно-регулирующую, социально-организационную и социально-креативную функции, а также функцию форума и канала социального участия и функцию развлечения [109, c. 89-102]. 
А.А. Калмыков рассматривает СМИ как триаду: со-бытие – со-общение – человек, где информационный образ конструируется социально-психологическими технологиями, а не порождаемыми реалиями. И на сегодняшний день СМИ действительно посредством социально-психологического воздействия на адресата получают власть нового типа «над психологическим образом бытия» [115]. Автор выделяет следующие системообразующие признаки интернет-СМИ: интерактивность, персональная ориентированность на адресата, инфоцентричность (подробная детализация посредством глубокой иерархичности материала изложения), мгновенность, автоматическая измеримость данных, гибкость (включает активное участие адресата самому творить контент), взаимосвязанность (посредством гипертекста), экономичность [115, c. 11]. Ученый дает определение сетевого издания и относит к нему любой сайт (или группа сайтов), несущий новостную информацию, который функционирует с помощью технологий WEB 2.0 и последующих версий [115, c. 32].  
Существует множество видов и типов сетевых изданий. А.А. Калмыковым все веб-издания классифицируются на: 

– клоны несетевых изданий; 

– издания, существующие только в интернете; 

– смешанные издания. 

Различие веб-изданий по схожести с их традиционными аналогами делит их на интернет-газеты, интернет-журналы, интернет-радио, Web-телевидение, специальные информационные агентства. Классификация веб-изданий на основе главенствующих технологий: 1. Информационные (вещательные) технологии основная функция которых – информировать свою аудиторию (новостные ленты, обзоры, дневники). 2. Интерактивные технологии включают основную функцию вовлечения и взаимодействия аудитории со СМИ (форумы, чаты). 3. Коммуникационные технологии организуют веб-сообщества сайтов. 4. Фото-, аудио-, видеотехнологии используются во взаимодействии с визуальными и аудиальными каналами (фоторепортажи, радио, телевидение). 5. Анимационные flash-технологии [116].  

Е.В. Костенко при анализе текстов сетевых СМИ выделила ряд специфических особенностей, связанных с техническими требованиями составления и восприятия медиатекстов:

– упрощенная структура сетевого текста, где основная информация содержится в начале текста;

– заголовки текстов в прямом значении, без иносказательности, чаще в виде простых предложений и гиперссылок, нацелены на продвижение материала в сети;

– индивидуальная направленность сетевых текстов в отличие от традиционных, рассчитанных на массовую аудиторию;

– на содержание сетевых текстов влияет рейтинговая составляющая материалов в интернете, что отражается на популярности контента и принципах его отбора.

Данные уникальные особенности сетевых медиатекстов наглядно демонстрируют как технологии влияют на форму и содержание медийного контента [112, c. 180].   
Являясь наиболее витальным источником информации в современном мире, интернет-СМИ имеют свои особенности развития и функционирования, а также требуют постоянного обновления подходов при их классификации. 

А.М. Шестерина широко трактует сетевые СМИ и выделяет типы новых медиа:

– по цели издания: информационные, аналитические, коммуникативные, утилитарные, рекреативные (развлекательные), рекламные, культурно-просветительские, образовательные, научно-популярные; 

– по типу контента: контентный, цитатный, тлоги, ссылочные, флоги, сплоги; 

– по характеру информации в тематическом аспекте: монотематические, политематические, комбинированные; 

– по характеру информации в жанровом аспекте: медиа с доминированием традиционных журналистских жанров; медиа с доминированием новых жанров, характерных для блогосферы: демонстрационные (лайфстайл, гайд), образовательные (лайфхак, рецепт), диалоговые (подкаст, таг, троллинг), персонифицированные (блогинг, обзор, сравнение, хейтинг), синтетические (скетч-шоу, кавер, реалити-шоу); смешанные; 

– по типу авторства: персонифицированные, коллективные, смешанные [113, c. 934-936]. 
В данной развернутой классификации важными для типологической характеристики медиатекстов являются авторская разнонаправленность, интерактивный характер и аудиторная многовекторность новых медиа, что и определяет их уникальность в сравнении с традиционными медиа.

Ж.Б. Есенбек и др. выделяют несколько ключевых групп сетевых медиа: цифровые версии традиционных медиа и полностью сетевые структуры. Также различные виды сетевых СМИ подразделяются ими на интернет-журналы, онлайн-газеты, информационные агентства, информационно-поисковые системы, порталы и рассылки.

На постсоветском пространстве интернет появился в 1991 году. Сначала был зарегистрирован первый, единый для Союза домен su, а в апреле 1994-го появился домен ru, в сентябре – kz. Уже к концу того года число казахстанских сайтов достигло 15.

Исследователи отмечают, что развитие сетевых СМИ в Казахстане связано с кампанией массовой монополизации СМИ в конце 90-х годов. В этот период руководство газет «Караван», «Новое Поколение», радио «РИК», телеканала «КТК» было заменено и многие передовые журналисты вынуждены были реализовывать свою гражданскую позицию и творческие возможности в виртуальном пространстве. В связи с этим на казахстанском интернет-пространстве появляется множество критически настроенных оппозиционных сайтов (www.eurasia.org; www.Turan.kz; www.nomad.web.com и т.д.). Именно с этого момента интернет-журналистика в стране вступает в стадию полноценного развития [117]. 

Не все исследователи разделяют точку зрения, что интернет-СМИ характеризуются демократической и плюралистической направленностью, а, наоборот, утверждают, что они следуют государственно-монополистической модели, как и традиционные СМИ. По мнению В.И. Сапунова, всё это выражается «в ограничениях количества источников и в гомогенизации содержания новостей, что диктуется полит-экономической, идеологической, культурной и структурной природой их основных источников – информационных агентств» [118]. Причем интернет-издания пополняют новостную ленту двумя способами: полностью берут новости от информационных агентств или сочетают их с собственными. 
Сетевые издания представляют собой уникальный сегмент современных медиа, отличающийся как сохранением ряда традиционных характеристик, так и внедрением принципиально новых особенностей.

В контексте типологического анализа их специфика проявляется в совмещении общих черт с традиционными СМИ (наличие издателя, определенное целевое назначение, жанровое своеобразие и регулярность обновлений) с уникальными характеристиками, обусловленными сетевой природой. Такие свойства, как гипертекстуальность, мультимедийность и интерактивность, формируют их качественное отличие, предоставляя возможности для мгновенного обновления, персонализации контента и глубокого вовлечения аудитории. 

Классификационный подход к интернет-изданиям включает «клоны» печатных или электронных СМИ, уникальные сетевые проекты и смешанные формы. В сетевых изданиях выделяются информационные, интерактивные, коммуникационные и мультимедийные ресурсы, что подчеркивает технологическое разнообразие и адаптивность сетевых медиа.

Таким образом, сетевые издания, сохраняя общие черты с традиционными медиа, демонстрируют существенные отличия, связанные с их технологической природой и функциональными характеристиками, которые значительно расширяют возможности СМИ. 

Большая часть интернет-СМИ Казахстана представляют собой онлайн-версии печатных и электронных СМИ. Свои веб-сайты имеют большинство русскоязычных газет и журналов, как-то: «Бизнес и власть», «Время», «Деловая неделя», «Известия-Казахстан», «Казахстанская правда», «КонтиненТ», «Курсив», «Литер», «Нива», «Новое поколение», «Панорама», «Простор», «Центр Азии», «Эксклюзив», «Бизнесвумен КЗ» и др.; телеканалов: «Казахстан», «КТК», «Хабар», «НТК», «31 канал» и др.; и радиостанций: «Казах радиосы», «Радио Азаттык», «Радио НС», «Лав Радио», «Тенгри ФМ» и др. Некоторые печатные СМИ в силу экономических обстоятельств, например, «Караван», «Мегаполис», «Экспресс-К», «Республика», остались только в онлайн-версиях [119]. 
В казахстанском сегменте интернета сайты печатных изданий занимают лидирующие позиции среди интернет-СМИ [120]. Однако некоторые из этих ресурсов обладают ограниченным функционалом: они публикуют только перепечатки материалов из бумажных версий и предоставляют доступ к архивам. Это препятствует привлечению новой интернет-аудитории, которая не читает традиционные газеты. В то же время существуют примеры успешной интеграции цифровых возможностей. Некоторые газеты, такие как «Казахстанская правда», «Литер», активно ведут страницы в социальных сетях. Эти шаги помогают удерживать читателей и привлекать новых пользователей. В большинстве интернет-версий изданий информация адаптирована под онлайн-СМИ, имеет отличные от печатных версий рубрики и материалы [119]. 
Медиаландшафт казахстанского интернета состоит из информационных агентств, онлайн-версий традиционных СМИ, интернет-СМИ и новых медиа. Категория интернет-СМИ предстает как динамично развивающийся сегмент медиарынка. Эти ресурсы не только предоставляют оперативную информацию казахстанской аудитории, но и активно экспортируют новости за рубеж, укрепляя позиции казахстанского медиарынка в международной информационной среде.  

На основе анализа рейтингов известных счетчиков и сайтов медиааналитики Liveinternet, Mediametrcs, а также опираясь на данные компании «Brand Analytics» о наиболее цитируемых изданиях за 2023-2024 годы, упомянутых в разделе 1.3 «Нормативно-правовые основы формирования современного массмедийного пространства Казахстана», мы выделили несколько востребованных интернет-медиа в Казахстане. Рассмотрим некоторые из них.
Tengrinews.kz – казахстанский интернет-портал, основанный в ноябре 2010 года, является крупнейшим информационным ресурсом в Казахстане, входит в состав медиахолдинга Alash Media Group. Владельцем сетевого издания является ТОО «Effective Media Liaison». Сайт всегда держит в курсе как мировых, так и региональных новостей. За время своей деятельности неоднократно был награжден в номинации «Лучший сайт 10-летия» по версии национальной интернет-премии Award.kz, также стал победителем национальной премии в области печатной, радио и интернет-журналистики «Уркер 2020» в номинации «Лучший новостной портал года». В дизайне начала 2020-х годов имел рубрики: Узнай, Почитай, Посмотри, где была предоставлена актуальная информация в виде заметок, аналитических статей и видеосюжетов. Рубрики сайта были распределены по тематическим блокам: новости городов и регионов Казахстана, стран СНГ (Россия, Украина, Узбекистан) и мира, экономика, происшествия, технологии, культура, спорт, политика, жизнь, авто, медицина, наука. 

В настоящее время интернет-издание в русской версии на главной странице имеет рубрики на английском языке: News, Life, Sport, Travel, Guide, Edu, Auto. В каждой рубрике есть свои подрубрики, например, в рубрике News – подрубрики Новости, Статьи, Что будет с Казахстаном? В рубрике Life – подрубрики Любопытно, Красиво, Полезно, Выгодно, Гороскопы и т.д. Помимо общей рубрикации внизу страницы размещены ссылки на новости по регионам.

Сайт выходит на трех языках: казахском, русском и английском, причем больший объем информации выходит на русском языке. Ежедневно сайт посещают более 800 тысяч пользователей, просматривают сайт более 4 млн. раз в день. 

Tengrinews.kz функционирует как не просто сайт, а еще и мобильное приложение, страница в Instagram, YouTube и Telegram каналы с 1,7 миллионов фолловеров, почтовая рассылка, подкасты, TikTok и другие продукты [121]. 
Сетевое издание Zakon.kz функционирует с 1999 года. Общее администрирование и техническое обеспечение работы сайта Zakon.kz осуществляет ТОО «Компания «ЮрИнфо». По версии электронного журнала «Forbes Kazakhstan» от 22 сентября 2014 года сайт входит в топ 50 успешных интернет-компаний Казахстана [122]. Издание публикует материалы на казахском и русском языках, однако на русском языке публикуются большее количество материалов.
По мнению издания, кроме новостного контента сайт представляет интерес для юристов, политиков, финансистов, экономистов, парламентариев и т. д. Одним словом – это большая информационная экосистема, являющаяся флагманом в освещении повестки дня в стране. Главная цель редакции – объяснить сложное простым языком, ответить на актуальные вопросы читателей, быстро и честно донести важную информацию. Ежемесячно Zakon.kz посещают более 10 миллионов постоянных читателей, а материалы собирают более 25 миллионов просмотров. Издание имеет более 1 миллиона подписчиков в социальных сетях. Также сетевое издание Zakon.kz – победитель национальной премии URKER как «Лучший новостной портал года» в 2019 и 2022 годах [123]. 
За историю своего более чем 25-летнего существования Zakon.kz не раз менял внешний облик сайта, дополнительно включая в него множество рубрик, разделенных по тематикам. Однако неизменным оставалась первоначальная концепция издания, связанная с информированием и консультированием населения в юридической сфере. В настоящее время на сайте один из главных новостных блоков называется «Право», который включает в себя информационно-аналитический и познавательный материал, связанный с регламентирующей деятельностью в стране [124].

Мультимедийный информационно-аналитический портал Informburo.kz функционирует с 2016 года на казахском и русском языке. Собственником является ТОО «Инфополис». Партнер портала – программа «Информбюро» на 31 канале, первый выпуск которой приходится на 1995 год. Рубрики сетевого издания: новости, истории, давайте разберемся (просветительского характера), интервью, мнения, партнерские (экономического характера). Само издание позиционирует себя как: информационное с освещением значимых событий и их развития; аналитическое с предоставлением разных точек зрения и поиском ответов на вопросы «Зачем?» и «Почему?»; мультимедийное с использованием фото, видео, инфографики как наглядного материала подачи информации [125]. 
Международное информационное агентство «Казинформ» позиционирует себя как первое ведущее государственное информационное агентство в Казахстане, получившее международный статус. По данным сайта, акционерное общество МИА «Казинформ» включает в себя: информационные агентства inform.kz; baigenews.kz; baq.kz; информационный портал strategy2050.kz; официальный сайт Премьер-Министра Республики Казахстан primeminister.kz; литературный портал adebiportal.kz; интернет-проект e-history.kz «История Казахстана»; информационно-образовательный портал el.kz (assembly.kz); видеопортал kaztube.kz; а также проект coronavirus2020.kz. Проект функционирует с 1920 года. На данном этапе сайт включает следующие рубрики: власть, госпрограммы, экономика, регионы, общество, спецпроекты. География пользователей МИА «Казинформ» охватывает 229 стран мира. Сетевое издание является полиязычным, оно публикует новости не только на казахском и русском, но и на английском, китайском и узбекском языках. Также редакция использует латинскую и арабскую графику для передачи новостей на казахском языке соотечественникам, проживающим за рубежом [126].
Информационное агентство Nur.kz является частью казахстанской IT-компании, основанной в 2009 году. Издание публикует материалы на казахском и русском языках, причем материалы на русском языке выходят чаще, чем на казахском. Учредитель – ТОО «Internet Portal Nur».  Это первый интернет-проект в Казахстане, назвавший себя «порталом» и функционирующий по канонам интернет-журналистики вместо газетных клише. Ещё в начале своего пути интернет-издание имело 20 тематических разделов и сервисов.
По рейтингам Alexa.com и Zero.kz уже за два года своего существования Nur.kz стал самым посещаемым интернет-порталом Казнета, ежемесячная аудитория которого достигла 3,5 млн. пользователей.

С начала своей работы Nur.kz позиционировало себя как ІТ-ориентированная компания, поэтому одна из первых начала создавать свои мобильные приложения: «Новости Казахстана Nur.kz», Music.Nur, Nur.tv.kz и т.д. Например, приложение «Новости Казахстана от Nur.kz» скачивалось более 1 миллиона раз. Однако сейчас фокус Nur.kz сместился в сторону социальных сетей и мессенджеров. С 2013 года сайт один из первых среди медиа начинает системно работать с социальными сетями Facebook и VK. На современном этапе медиа имеет активную аудиторию в социальных сетях Instagram, Facebook, Tik-Tok, YouTube и Telegram с охватом более 2 миллионов подписчиков. Интернет-издание имеет множество наград и премий: 11 раз получали звание «Самое вовлекающее СМИ» от «Медиатора», 5 раз становились «Выбором года» в номинации «Новостной интернет портал №1» (2015, 2017, 2019, 2020, 2021). Также Nur.kz входит в топ-50 крупнейших интернет-компаний Казахстана по версии Forbes.kz и является партнером Русской службы Би-би-си.

Главная страница интернет-издания на сегодня состоит из тематических разделов: все новости, финансы, семья, политика, мир, шоубиз, общество, спецпроекты, спорт с возможностью фильтровать новости в зависимости от рубрик. Спецпроекты в основном содержат развлекательный и рекламный контент (праздники, путешествия, покупки) [127]. 
На данный момент главными конкурентами Nur.kz в мире интернет-СМИ Казахстана являются Zakon.kz и Tengrinews.kz [35, с. 46-65]. 
В период пандемии в конце 2020 года известный журналист Гульнара (Гульшат) Бажкенова запустила новое интернет-издание Orda.kz. СМИ выходит на казахском, русском и английском языках. Основатель издания уверила читателей, что особенностью медиа будет акцент на расследовательской журналистике и отказ от государственных заказов. Хотя издание относительно молодое, оно уже зарекомендовало себя как разностороннее и независимое СМИ [128]. 
Интерфейс издания довольно лаконичный, включает в себя пять рубрик: Новости, Расследования, Истории, Комментарии, Ордынка. Самая большая рубрика – новостная, включает в себя актуальные новости о событиях, происходящих в стране и мире. Рубрика Расследования направлена на выяснение правды в запутанных политических и экономических ситуаций и выражения собственной позиции издания к делу. Рубрики Истории и Комментарии направлены на освещение и комментирование общественно-политических проблем социума. Рубрика Ордынка предлагает обзоры и рецензии на продукты массовой и элитарной культуры нашего общества.

В относительно небольшой промежуток своего существования издание отличилось своей смелой авторской позицией, результатом которой стали частые блокировки сайта во время нестабильной обстановки в стране, многочисленные анонимные угрозы представителям данного СМИ, судебные тяжбы и разбирательства. Однако вопреки всем внешним рискам и угрозам СМИ активно функционирует и старается придерживаться своей независимой и объективной позиции в освещении событий, происходящих в стране. 

В 2022 году издание Orda.kz было признано лучшим интернет-медиа и удостоилось награды первой международной премии New Era Media Awards (NEMA) [129].
Товарищество с ограниченной ответственностью «Ulys Media Group» было официально зарегистрировано в августе 2021 года и является собственником сетевого издания Ulysmedia.kz. Единственным учредителем и директором является Ибраева Самал. Издание позиционирует себя как независимое СМИ без запретных тем, которое вещает о  реалиях общественно-политической жизни Казахстана в режиме нон-стоп. СМИ публикуется на казахском и русском языке, в котором преобладают аналитические и расследовательские материалы на острые темы, волнующие общество. Миссия СМИ: «Честно и объективно рассказывать об общественно-значимых процессах в стране. Тем самым помочь сформировать собственный взгляд на те или иные события» [130]. Дизайн главной страницы сайта выполнен в черно-белом тоне, интерфейс на казахском и русском языках. Информация распределена на рубрики: Новости, Левый берег, Расследования, Деньги, Аналитика, Позиция, Регионы, Интервью. Помимо рубрик на стартовой странице помещены тематические хештеги: #правительство, #финансы, #назначения, #акимы, #январские события, #война в Украине, которые группируют новости по данным акцентным темам, в том числе конфликтным и проблемным. Девиз СМИ: «Рассказать то, о чем молчат другие» привел к тому, что сайт неоднократно подвергался кибератакам. А в январе 2023 года злоумышленники взломали сайт, опубликовав личные данные главного редактора Самал Ибраевой и её семьи [131]. Однако несмотря на внешнее давление Ulysmedia.kz продолжает успешно функционировать и делиться своим мнением о ситуации в стране и мире. 
Информационно-аналитическое агентство Azattyq Rýhy образовалось в июле 2019 года. Интернет-издание наряду с сайтами Liter, Aiqyn, Túrkistan, радио NS, Orda FM, телеканалом Astana TV входит в структуру медиахолдинга «Amanat Media Group». Сообщающее о главных событиях в стране и мире. СМИ выходит на казахском и русском языках. Редакция сайта Azattyq Rýhy часто публикует аналитические материалы, привлекая экспертов (политологов, общественников, правозащитников, экономистов) и старается всегда держать руку на пульсе. Для освещения разносторонней информации журналисты редакции активно используют такие мультимедийные средства, как видеоконтент и инфографику. Интернет-СМИ дважды становилось победителем национальной премии «Халықтың сүйіктісі»/«Народный любимец» (2021, 2022) в номинации «Лучшее информационное интернет-издание» [132]. 
Таким образом, сетевые издания лидеров информационных контентов Казахстана содержат как оперативные сводки новостей мира и региона, так и аналитические статьи, посвященные злободневным вопросам общества. Сетевые издания представлены в медиаформате и включают в себя креолизованные (поликодовые) тексты и аудиовизуальный компонент. Стоит отметить, что казахстанские сетевые СМИ имеют широкую (многовекторность) и специализированную направленность. Например, Tengrinews.kz, Nur.kz, Informburo.kz в основном нацелены на широкое всестороннее освещение новостей в стране и мире. Zakon.kz помимо традиционных новостных имеет рубрики «Право», «Советы юриста», а также на сайте есть ссылки на продукты справочной системы ИС «Параграф», объединяющей в себе несколько информационных блоков для юристов, бухгалтеров и всех, кому требуется справочная информация, связанная с правовым полем. Интернет-издания Ulysmedia.kz и Azattyq Rýhy разносторонне освещают важные и актуальные на повестке дня проблемы политики, экономики и общества. Особенностью Azattyq Rýhy является нередкое использование статистических данных, выраженных в инфографике, особенно в аналитических материалах. Такой способ подачи информации не просто визуально эстетичен, но и показывает глубокую работу редакции над фактическим материалом и способом его подачи. Сетевое издание Orda.kz в специальных рубриках «Расследования» и «Комментарии» анализирует и оценивает события, происходящие в стране. В заголовках данных рубрик часто присутствует оценка и стилистически маркированная лексика и фразеология: Как футбольный клуб «Каспий» из Актау кинул турок на 122 миллиона тенге; Религиозная показуха, ксивы, бутики и жестокость. Что известно о сутенёрах девочки из Кызылорды; Коррупция в «Казселезащите»: как Кокрекбаеву удалось выйти сухим из воды? и др. Также все приведенные сайты имеют свои страницы в социальных сетях, что увеличивает потенциальную аудиторию. Как показывает анализ, передовые сетевые медиа имеют политематическую направленность и охватывают широкий спектр тем.  Большинство анализируемых СМИ являются двуязычными с преобладанием информации на русском языке, Tengrinews.kz и Orda.kz публикуют статьи и на английском, Казинформ является полиязычным. 

Итак, анализ типологии СМИ показывает, что сетевые издания прочно вошли в казахстанское медиапространство. В силу своих многофункциональности, оперативности, многовекторности, технического превосходства (мультимедийности, гипертекстуальности, интерактивности) сетевые издания доминируют в Казахстане. Сетевые СМИ характеризуются развивающейся гибридной медиасистемой, в которой сочетаются различные модели построения и распространения контента, взаимодействия с аудиторией. Большинство сетевых изданий функционируют на двух языках: казахском и русском. В условиях информационного переизбытка каждое СМИ имеет свою нишу.  

2.2 Специфика новостного контента казахстанских сетевых изданий
Основатель современного научного направления медиалингвистики Т.Г. Добросклонская при выделении основных базовых параметров типологических характеристик медиатекстов помимо способов и форм создания, воспроизведения, каналов распространения, функционально-жанровых особенностей выделяет также и тематическую доминанту текстов, или принадлежность к универсальному медиатопику [7, с. 34]. Такие устойчивые, регулярно воспроизводимые темы, как мировая и внутренняя политика, экономика, военные конфликты, культура, образование, спорт и т.п. для СМИ являются оплотом и точкой опоры для регулярного воспроизведения бесконечного информационного потока и помогают упорядочивать «динамично меняющуюся картину мира» [7, с. 38]. При выявлении тематической доминанты в текстах СМИ немаловажную роль играют лингвокультурные факторы, характерные для той или иной страны. Например, американцы интересуются международными новостями, модой и развлечениями, немцы – политикой и экономикой, англичане пристально следят за королевской четой и пр. 

Современные исследователи подчеркивают глубинный интерес людей к СМИ, берущий свое начало издревле. Это было обусловлено не простым любопытством, а надзорной функцией СМИ (по Г. Лассуэллу), помогающей следить за окружающим миром и быть в курсе событий, которые могут потенциально коснуться жизнедеятельности человека. В нынешнем обществе функцию информаторов на себя взяли журналисты, они освещают государственные и общественные вопросы, заслуживающие внимания и представляющие интерес для общества. P.J. Shoemaker и A.A. Cohen, выделяют два основных типа информации, представляющих интерес для людей в СМИ: 

1) нестандартные, девиантные люди, идеи или события, представленные в положительных или отрицательных ракурсах; 

2) люди, идеи или события, имеющие значение для общества [133]. 
Ученые рассматривают девиантность как характеристику людей, идей или событий, которая отличает их от других. Этот тип информации хотя встречается в положительном ключе, однако большинство отклонений имеет негативный оттенок, как и большинство новостей. При выборе девиантной новости для печати журналисты используют операционные индикаторы новизны, странности или необычности; конфликта; полемики; и сенсационности. Все эти признаки новостей говорят нам о чем-то отличном от нашей рутинной, повседневной жизни. Например, в августе 2024 года новость о рождении дочерей известного казахстанского продюсера Баян Алагузовой с помощью суррогатного материнства породила последующий интерес в виде новостей, интервью, оценок и мнений.   

В понятие социальной значимости входят люди, идеи или события разного географического диапазона. Основными критериями социальной значимости являются важность, влияние, последствия и интерес. Например, в ноябре 2022 года новость об аварии на Экибастузской ТЭЦ привела к разносторонним результатам: повышенной социальной активности населения, усилению политического контроля, большему освещению с целью предотвращения подобных проблем в других регионах, модернизации и пересмотру экономической и тарифной политики на данные услуги по стране. 
Если углубиться в природу новостей, можно понять, что не каждое событие является новостью. Новость – это новая весть, актуальная информация, которая может быть интересна и важна для аудитории. Эверетт Деннис и Джон Мэрилл считают, что «Новость – это сообщение, в котором представлен современный взгляд на действительность в отношении конкретного вопроса, события или процесса». Помимо актуальности, новость еще должна быть интересной, необычной, значимой и близкой к аудитории [134]. 
Джозеф Доменик в работе «Динамика массовой коммуникации» и Мартин Монтгомери в труде «Масс медиа» выделили следующие критерии новостной ценности: новизна, актуальность, общественная значимость события и масштабность, последствия для массовой аудитории, наличие конфликта или негативной информации, пространственная или психологическая близость к информантам, участие известных личностей, эмоциональный фактор [7, с. 49-51].
Э. Деннис приводит следующие критерии определения новостийности: конфликт (напряжение-удивление); развитие (триумф-достижение); катастрофа (поражение-разрушение); последствия (воздействие на общество); знаменитость (социальная или политическая величина); новизна (необычное, даже чрезвычайно необычное); человеческий интерес; своевременность (новизна и свежесть); близость [134, с. 205]. Автор считает, что новость оформляется с учетом мнения и заинтересованности аудитории. В противовес его мнению Д. Мэррилл настаивает, что окончательное решение при отборе новостей выносит редактор как специалист, имеющий большой опыт в данном вопросе, однако он также опирается на мнение аудитории [134, с. 213]. 
Исследователь А.Б. Макушин полагает, что новостью является информация об изменении статуса ситуации во времени. Под изменением статуса ситуации автор подразумевает драматическое противоречие, или конфликт как один из важных компонентов построения сюжета [135]. Также и в новостях, например, президент страны выступил с ежегодным Посланием своему народу. После этого события СМИ не только подробно и детально осветят все положения Послания, но и в дальнейшем на протяжении длительного времени будут освещать этапы реализации положений Послания, комментировать и выражать свою позиция и мнения различных экспертов. 

Г.В. Лазутина, С.С. Распопова отмечают, что «новость в своём исходном значении не жанр журналистского произведения, а новый фрагмент реальности, меняющий привычный ход вещей и потому требующий в той или иной степени общественного внимания» [136]. 
Е.В. Ахмадулин акцентирует внимание на актуальности, оперативности и способах передачи сообщения. Однако хотя новости и являются объективной категорией, в то же время их отбор и потребление зависит и частных и субъективных категорий культуры и ментальности, идейных приоритетов, социально-политического уклада общества, повестки дня и т.п. [137]. 
Зарубежные исследователи указывают на различность в тематике и восприятии своих и чужих новостей. Например, Дж.Э. Ричардсон ссылается на исследование, проведенное Glasgow Media Group, где освещение телевизионных новостей развитых стран о развивающихся странах было сосредоточено на негативных событиях, таких как терроризм, стихийные бедствия и конфликты. Это отражает однобокий и предвзятый взгляд на данные страны, который опирается, прежде всего, на предпочтения своей аудитории [138].
Исследователи М. Беднарек и Х. Кейпл разработали новый подход к анализу новостных ценностей DNVA (Discursive News Values Analysis – анализ дискурсивных новостных ценностей), который использует дискурсивный анализ для изучения того, как ценности конструируются посредством семиотических ресурсов (язык, изображение и т.д.). Ученые выделяют такие новостные ценности, как своевременность, негативность, воздействие, близость, превосходство, элитарность, созвучие, персонализация, новизна. При анализе текстов исследователи фокусируются на смысловом потенциале анализируемых текстов и на том, как использование вербальных и визуальных ресурсов устанавливает определенные новостные ценности и тем самым конструирует сообщаемое событие как достойное новостей. С помощью определенных лингвистических маркеров и визуальных образов авторы выделяют особенности тех или иных новостей в зависимости от того, к какой новостной ценности они относятся. При этом важным для исследователей является не как событие выбирается в качестве новости, а в том, как оно конструируется как новость [139].
Т. Харкап и Д. О'Нейл выделяют 15 основных признаков хороших новостей: эксклюзивный характер, негативность, конфликт, неожиданность (необычность), аудиовизуальные материалы (инфографика), возможность совместного использования, развлечения, драматичность, продолжающиеся новости, властная элита, релевантность, величина (масштаб), знаменитости, хорошие новости, повестка дня новостной организации [140]. 
Российские исследователи также выдвигают свои критерии при выборе к публикации новостного события. Например, М.И. Шостак выделяет семь критериев отбора событий для освещения в новостях: своевременность события; неожиданность; повышенная значимость; человеческий интерес; новость для определенной аудитории; повышенная конфликтность ситуации; имя или статус объекта новости [141]. 
А.В. Колесниченко на основе анализа литературы выявляет следующие критерии отбора новости: значение, масштаб, эмоциональность, знаменитости, тема на слуху, географическая близость, психологическая близость, необычность, негативизм, позитив, «интересность», актуальность, тревожный тренд, повышенная конфликтность, собственная новость в рамках повестки СМИ [142]. 
Немецкий социолог Н. Луман в своем труде «Реальность массмедиа» выделяет следующие специфические особенности и принципы селекции новостного контента: принадлежность информации к одному топику, конфликтная тематика, количественные показатели, пространственная близость, нарушения норм поведения в обществе, публичные личности, рекурсивность (повторяемость) информации, выражение мнений и оценок [143]. 
Подходов в классификации критериев отбора новостей в научной литературе множество и каждый исследователь рассматривает этот вопрос исходя из своих эмпирических наблюдений, однако реальную частотность употребления перечисленных критериев исследователи практически не указывают. 

Все вышеназванные ценности новостей присутствуют в СМИ в разных пропорциях, однако некоторые из них могут носить универсальный характер и проявляться почти во всех типах новостей. Например, актуальность и новизна характерны для любой медиасреды.

А.В. Россошанский отмечает свою иерархию «новостных ценностей» в российских СМИ. По мнению автора, СМИ отдают предпочтение персонифицированным сообщениям, а также информации о конфликтах и катастрофах. Погоня за сенсацией, гиперболизация может привести к искажению реального положения дел и даже вызвать массовую панику и истерию [144]. 
Например, в период пандемии в СМИ и социальных сетях возросло количество фейковой информации касательно появления вируса, способах его распространения и лечения.

1. Специфика тематики новостей в казахстанской медиаречи.

Относительно молодой с обретения независимости казахстанский новостной контент на русском языке в условиях поликультурной и полисоциумной коммуникации имеет свои специфические доминирующие факторы в селективном медиа отборе. Безусловно, мы не исключаем в казахстанских СМИ на русском языке наличие всех критериев, выявленных учеными. 

Отметим распространенные критерии отбора новостей, свойственные казахстанским интернет-изданиям на русском языке [145, 146], среди которых значимыми являются: 1) пространственная близость – большая часть новостных лент посвящена локальным проблемам страны и регионов, так как для читателей важно быть в курсе событий, происходящих в непосредственной близости от них; 2) актуальность событий – данный критерий направлен на формирование «повестки дня» медиаполя и является самым важным для СМИ. Как отмечает В.И. Коньков, «медиаречь оправдывает смысл своего существования только в актуализированном состоянии» [147]; 3) интерес к публичным личностям в казахстанском медиапространстве составляет меньшую часть и направлен на привлечение в поле зрения «неизвестность будущего» [143, с. 56]. С одной стороны, эти личности широко известны обществу, а с другой – нам неизвестно то, как они будут действовать, однако есть надежда, что на их действия при определенных обстоятельствах можно повлиять; 4) в казахстанском медиаполе также освещаются мнения и оценки. Такие статьи часто размещаются в специальных рубриках, а их ключевыми языковыми средствами являются оценочные слова и выражения.
Т.Г. Добросклонская, исследуя лингвоформатные свойства современных медиатекстов, распространенных в интернете, разделяет все тексты на три группы: 

1) медиатексты «первого порядка» – собственно журналистские тексты, которые производятся непосредственно всеми видами СМИ;

2) медиатексты «второго порядка» – тексты, создаваемые известными блогерами, влогерами, т.е. так называемыми инфлюенсерами;

3) медиатексты «третьего порядка» – тексты, созданные любым пользователем личного контента различных соцсетей и платформ [7, с. 41-42].
Важно отметить, что в современном медиапространстве тексты не ограничиваются строгим делением и свободно переходят из одной группы в другую. Например, практически все современные казахстанские СМИ имеют свои страницы в социальных сетях и мессенджерах (см. подраздел 3.3).  

О конвергентности СМИ в медиапространстве Казахстана под влиянием новых цифровых технологий отмечают ученые С.Х. Барлыбаева, И.К. Мамбетова и др. [148, 149]. Активное развитие социальных сетей и их переход в социальные медиа значительно влияет на статистику посещения официальных сайтов интернет-изданий в сторону уменьшения. Современные мониторинговые компании чаще отслеживают именно социальные медиа и мессенджеры как площадки влияния в интернет-пространстве, так как в современном мире большинство людей читают новости в социальных сетях и мессенджерах. По сравнению с другими соцмедиа мессенджер Telegram имеет преимущество в практически бесконтрольном обмене информацией [150]. 
Как отмечают И.А. Быков и А.А. Градюшко, с ростом в Telegram неформальных каналов увеличилась работа и «классических» медиа на этой платформе, которые предоставляют верифицированные материалы в отличие от неофициальных каналов [151]. Еще один плюс платформы Telegram заключается в усилении обратной связи с аудиторией с помощью интерактивных форм контента, включающих возможность комментирования и проявления реакций на ту или иную новость. «Новой возможностью получения информации от читателей стали чат-боты. Журналисты «классических» медиа пытаются создать в Telegram свою новостную повестку и учатся взаимодействовать с новой аудиторией» [151, с. 11]. 
Также Telegram-каналы официальных СМИ в эпоху фейков предоставляют достоверные и оперативные новости, факты и комментарии от первоисточника, становясь полноценными информационными площадками [152]. И даже оказывают влияние на общество больше, чем традиционные СМИ [153]. В связи с сформировавшейся тенденцией мы попытались на примере Telegram-каналов востребованных казахстанских СМИ проанализировать частоту выбора критериев отбора новостей (новостных ценностей), характерных для казахстанского общества. Для анализа было выбрано семь наиболее цитируемых по версии компании «Brand Analytics» [104; 105] интернет-изданий, имеющих свои Telegram-каналы: Zakon.kz, Tengrinews.kz, Nur.kz, Kaztag.kz, Казинформ, Informburo.kz, Orda.kz (таблица 3). 
Таблица 3 – Telegram-каналы официальных СМИ 
	Telegram-канал
	Количество подписчиков

	Tengrinews.kz
	256 647

	Zakon.kz
	178 747

	Orda.kz
	155 603

	Nur.kz
	77 767

	Kaztag.kz
	45 851

	Informburo.kz
	31 515

	Казинформ
	16 618

	Примечание – Составлена автором на основании источников [104; 105]


На платформе Tgstat.com, осуществляющей мониторинг и анализ Telegram-каналов, за период с 26 декабря по 26 января 2025 года методом сплошной выборки самых читаемых новостей мы извлекли по 10 новостных сообщений из каждого канала. Всего было собрано 70 новостных заметок. 
Критерии отбора новостей были выбраны согласно исследованию А.В. Колесниченко, так как ученый, на наш взгляд, представил наиболее расширенную классификацию [142]. Автор приводит 15 критериев: значение (событие касается всех), масштаб (большое количество участников), эмоциональность, знаменитости (известные личности), тема на слуху (длящееся событие), географическая близость, психологическая близость, необычность (редкость, неординарность), негативизм, позитивность, «интересность» (новость становится предметом обсуждения, интересна для широкой аудитории), актуальность, тревожный тренд (событие может стать предвестником ухудшений), повышенная конфликтность, собственная новость (освещается исключительно в данном СМИ). 
Далее каждая заметка была проанализирована и отмечена по всем вышеперечисленным критериям отбора новости. Причем в одной новости могло содержаться несколько видов критериев, а критерий актуальность явился общим для всех новостей и не учитывался при анализе. Например, новость о массовой аварии на трассе Астана-Щучинск (Tengrinews.kz, 03.01.2025 г.) попала под восемь критериев: масштаб, эмоциональность, тема на слуху, географическая и психологическая близость, негативизм, «интересность» и повышенная конфликтность. Новость о сборе более 800 литров крови для пострадавших в авиакатастрофе близ Актау (Nur.kz, 28.12.2024) включает шесть критериев: масштаб, эмоциональность, тема на слуху, географическая и психологическая близость, позитивность. В таблице 4. приведены критерии отбора новостей в Telegram-каналах официальных СМИ и частота их применения.
Таблица 4 – Критерии отбора новостей в казахстанских Telegram-каналах
	Критерий с кратким описанием
	Количество
	Доля в % от общего кол-ва новостей

	Географическая близость 
	55
	78,6

	Эмоциональность 
	41
	58,6

	Масштаб 
	36
	51,4

	Негативность
	36
	51,4

	Тема на слуху 
	32
	45,7

	Значение
	25
	35,7

	Знаменитости
	18
	25,7

	Психологическая близость
	16
	22,9

	Повышенная конфликтность
	10
	14,3

	Позитив
	9
	12,9

	Интересность
	5
	7,1

	Тревожный тренд
	5
	7,1

	Необычность
	1
	1,4

	Собственная новость
	1
	1,4

	Примечание – Составлена автором


Наиболее востребованными критериями для читателей в казахстанских СМИ являются географическая близость, эмоциональность, масштаб, негативность, тема на слуху и значение. Каждая третья и четвертая заметка попадает под данные критерии, если рассматривать в сумме эти шесть критериев, то они встречаются в 3,5 раза чаще, чем остальные (225 раз против 65). 

Как видно из анализа критериев отбора новостей, для казахстанцев важными являются новости своей страны, близкие к адресату. Также важно для казахстанцев, чтобы новости были связаны с продолжительными и масштабными событиями и отражали их последствия. В казахстанских масс-медиа в четыре раза чаще упоминаются негативные события, чем положительные. Такая тенденция характерна для большинства СМИ, однако перечисленные доминирующие критерии в выборе новости также свидетельствуют о специфике казахстанских СМИ.

2. Специфика содержания новостей в казахстанской медиаречи.

Вопросы содержательного характера медиаречи давно интересуют исследователей языка масс-медиа, которые отмечают распространение информации более персонализированной, широко освещаемой во всех СМИ и близкой обществу [12, с. 97-104; 154, 155]. 
Т.Г. Добросклонская при анализе особенностей формирования информационного потока медиаречи выделяет собственно медиалингвистический метод. Содержание данного метода заключается в формировании информационной модели медиаречи, которая состоит из следующих пяти компонентов: отбор фактов, освещение событий, создание образов, формирование стереотипов, культурно-идеологический контекст [7, с. 161]. 
С лингвистической стороны Л.Р. Дускаева рассматривает текстовый поток медиаречи как членение «на типовые единицы, отражающие речевые процедуры и действия» [156] и называет его гипермедиатекстом одной новости. Такой медиатекст представляет собой группу текстов, связанных между собой одним новостным поводом, который дает развитие другим, связанным с ним горизонтально и вертикально, текстам. Они объединяются с помощью ключевых слов, тегов, хештегов, заголовков и др. и формируют «многослойную нелинейную текстовую структуру медиапространства» [156, с. 82], связанную парадигматически и синтагматически. 
Ученые Л.Р. Дускаева, Л.Ю. Иванова выявили закономерности в основе развития содержания новости, её «жизненный цикл», и выделили три периода – осведомляющий (самый объемный), оценочный и побудительный [157]. 
Исследователь А.В. Болотнов выделяет в медиасреде такие особенности как информационное эхо и информационные волны. Информационное эхо возникает как отголосок новостного события, явившегося новостным поводом для других тем. Информационные волны являются стимулами появления и распространения информационного эха. Благодаря информационной волне мы можем проследить динамику информационного медиапространства, с помощью неё появляются новые информационные поводы с различными реакциями в виде новых медиатекстов, оценок, интерпретаций [158]. А.В. Болотнов классифицирует информационные волны на следующие типы: 

– по характеру воздействия на общество, масштабу: сильные и слабые;

– по продолжительности существования в обществе, интересу общества: длинные и короткие;

– по форме и характеру распространения: кумулятивный резонанс, каскад, воронка, призма.  

Кумулятивный резонанс представляет собой постепенное наращивание и расширение сведений об инфоповоде; в форме каскада происходит  быстрое и непродолжительное распространение информационного повода; тип распространения новостей воронка предполагает возобновление общественного интереса к давнему инфоповоду, где открываются новые аспекты интерпретации давно существующих проблем и происходит затягивание всё новых участников медиасобытия; для призмы характерна значительная личностная интерпретация информационного повода и многократность его отражения с разных позиций различными информационными источниками. Однако, как отмечает исследователь, все эти виды информационных волн на определенных этапах могут плавно перетекать друг в друга [158, с. 45-52]. 
Кроме типов распространения информационных волн А.В. Болотнов выделяет семь этапов информационной волны: 1) появление информационного повода; 2) закрепление его в медиатексте; 3) создание медиаконструкта с помощью технологий; 4) перевод в хештег (символ); 5) появление текстов третьего порядка, гиперссылок; 6) фиксация доминантных смыслов в стереотипах; 7) растворение информационной волны, переход ее в информационное эхо. Завершающий этап включает отражение мнений экспертов и общества о новости [159]. 
Исследователь А.Е. Курилов также отмечает динамический характер новостного поля. Ученый выделяет 4 этапа генезиса новости: первый этап – зарождение новости; на втором этапе новость детонирует, начинает активно распространяться в разных СМИ, доходит до пика своего распространения; на третьем начинается процесс угасания новости, здесь наиболее сильны процессы трансформации новости – «энтропия информации и редукция, однако при этом новость наиболее продуктивна, то есть в наибольшей степени способна становится предтечей других новостей»; на четвертом – новость перестает активно распространяться в поле, переходит в бэкграунд [160]. 
Как видно, динамику распространения и функционирования новостных медиатекстов одной темы исследователи называют разными терминами: информационная модель (Добросклонская), информационная волна (Болотнов), генезис новости (Курилов), гипермедиатекст одной новости (Дускаева). Хотя в терминологии, принципах и этапах развертывания новости есть некоторые различия, общая канва построения и динамика функционирования медиатекстов на основе одной темы едины. Наиболее релевантным, на наш взгляд, является выделение четырех основных этапов в динамике распространения новости: отбор, зарождение, активное распространение, угасание (рисунок 12) [154, р. 256-268]. 
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Рисунок 12 – Динамика новости одной темы

Примечание – Составлен автором
Для глубокого анализа специфики казахстанского новостного контента был произведен поиск медиатекстов одной темы за период 2020-2023 годы. Основными критериями выступили следующие показатели:

1. Продолжительность новостного цикла. Освещаемые события должны развиваться в большом временном промежутке (от полугода до нескольких лет) и пройти все этапы новостной динамики – от зарождения до аналитической рефлексии и угасания.

2. Республиканский масштаб освещения. Новости должны освещаться в ведущих республиканских СМИ как государственных, так и независимых, и быть частью общенационального медиадискурса.
3. Социально-политическая значимость в дальнейшем развитии общества. Освещение событий может послужить импульсом для принятия значимых управленческих и нормативных решений.  
В результате отбора были выбраны и проанализированы 3 значимых, имеющих продолжение инфоповода в Казахстане, которые вызвали широкий общественный резонанс: попытка переворота и свержения власти в Казахстане в январе 2022 года, пункт из Послания президента народу Казахстана от 1 сентября 2020 года о реформе Единого накопительного пенсионного фонда (ЕНПФ), крупная авария на ТЭЦ г. Экибастуза в ноябре 2022 года. Каждая из перечисленных тем соответствует выдвинутым критериям: 

1. Январские события: 

– продолжительность: в СМИ активно освещались в течение всего 2022 года, а в 2023 году новости в основном были связаны с судебными делами и осмыслением пережитых событий; 

– масштабность: информация о событиях транслировалась во всех СМИ как республиканского, так и регионального значения;

– социально-политическая значимость: результатом события стали поправки в Конституцию, республиканский референдум, концепция «Жаңа Қазақстан», направленная на реформы общественно-политической  жизни в стране.

2. Реформа ЕНПФ:

– продолжительность: имеет длительную историю освещения около двух лет (сентябрь 2020 г. – апрель 2022 г. на момент проведения исследования);

– масштабность: информация о реформе и её последствиях транслировалась во всех СМИ как республиканского, так и регионального значения;

– социально-политическая значимость: привела к созданию более гибкой и доступной для граждан системы пенсионных накоплений с возможностью частичного изъятия для улучшения жилищных условий, лечения и условий инвестирования; утверждению Социального кодекса РК. 

3. Авария на ТЭЦ г.Экибастуза:

– продолжительность: активно освещалась в течение полугода (ноябрь 2022 г. – апрель 2023 г. на момент проведения исследования);

– масштабность: хотя тема посвящена проблеме одного провинциального города, однако она транслировалась во всех СМИ как республиканского, так и регионального значения;

– социально-политическая значимость: последствия аварии на ТЭЦ привели к широкомасштабной проверке всех объектов теплоснабжения по республике; возврату некоторых объектов теплоснабжения в государственную собственность; утверждение Национального проекта «Модернизация энергетического и коммунального секторов».
Следует отметить, что анализируемые медиатексты одной темы соответствуют критериям новостной ценности, близким для каждого казахстанца, как-то: географическая и эмоциональная близость, масштаб, негативность, тема на слуху, конфликтность, знаменитости и значение.

Хотя первые два события имели масштабный характер и охватили практически весь Казахстан, а третье имело локальный характер, тем не менее все они всесторонне и масштабно освещались в СМИ. Анализируемый материал был эксцерпирован с помощью поиска по ключевым словам из востребованных, по мнению медиаметрических сайтов Liveinternet.ru, Brandanalytics.ru, Mediametrics.kz, K Research Central Asia и др., сетевых СМИ: Tengrinews.kz, Казинформ, Informburo, Azattyq Rýhy, Ulusmedia, Newtimes.kz, Baigenews.kz, Kaztag.kz и др. В таблице 5 представлено общее количество статей и заметок о вышеперечисленных событиях. 
Таблица 5 – Количество статей в интернет-СМИ
	Событие
	Количество новостей
	% из общего числа статей

	Январские события
	319
	30

	Реформа ЕНПФ
	345
	32

	Авария на Экибастузской ТЭЦ
	409
	38

	Итого
	1073
	100

	Примечание – Составлена автором


В процессе анализа динамики функционирования медиатекстов, посвященных январским событиям 2022 года, реформам Единого накопительного пенсионного фонда (ЕНПФ) и происшествию на экибастузской ТЭЦ, можно отметить общие этапы развития медиадискурса. Несмотря на принципиальные особенности природы рассматриваемых явлений – политического кризиса, техногенной катастрофы и экономической реформы, процесс их информационного сопровождения включает в себя общие этапы жизненного цикла, включая отбор, зарождение, активное распространение и угасание. 

Каждый из этих этапов обладает своими лингвистическими особенностями, отражающими динамику освещения событий и их последствий и эволюцию нарратива в информационном медиаполе.
На этапе отбора происходит процесс выбора новости, в ходе которого СМИ принимают решение о включении её в актуальную повестку дня.  Здесь значимым моментом является то, что новость имеет несколько критериев, которые являются показателями высокой новостной ценности. Например, вышеуказанные новостные поводы имеют такие значимые критерии отбора как: географическая и психологическая близость, эмоциональность, масштаб, тема на слуху, негативность, значение, знаменитости, конфликтность, интересность, тревожный тренд. В таблице 6. представлены критерии отбора продолжающихся новостей в СМИ.
Таблица 6 – Критерии отбора продолжающихся новостей
	Критерий
	Новость

	
	январские события
	реформа ЕНПФ
	авария на ТЭЦ

	Географическая близость 
	+
	+
	+

	Эмоциональность 
	+
	+
	+

	Масштаб 
	+
	+
	+

	Негативность
	+
	–
	+

	Тема на слуху 
	+
	+
	+

	Значение
	+
	+
	–

	Знаменитости
	+
	–
	–

	Психологическая близость
	+
	+
	–

	Повышенная конфликтность
	+
	–
	+

	Позитив
	–
	–
	–

	Интересность
	+
	+
	–

	Тревожный тренд
	+
	–
	–

	Необычность
	–
	–
	–

	Собственная новость
	–
	–
	–

	Итого критериев:
	11
	7
	6

	Примечание – Составлена автором


Как видно из таблицы 6, самым значимым новостным поводом были масштабные протесты в стране, начавшиеся 2 января 2022 года, которые впоследствии были названы как «Январские события». Они охватывают 11 критериев новостной ценности: географическая и психологическая близость, эмоциональность, масштаб, тема на слуху, негативность, значение, знаменитости, конфликтность, интересность, тревожный тренд. Думается, что новость соответствовала большому количеству критериев в связи с тем, что эти события касались жизни каждого казахстанца и могли повлиять на дальнейшую судьбу всего народа.

«Январские события» или «кровавый январь» оказали огромное влияние на состояние всех казахстанцев. Хотя сам период протестов был недолгим, с 2 по 11 января 2022 года, его последствия ощущаются до сих пор во всех сферах деятельности Казахстана, в том числе и СМИ. Митинги начались на западе Казахстана и впоследствии охватили почти все города Казахстана, а в городе Алматы перешли в массовые беспорядки и мародерство. По всей стране было объявлено чрезвычайное положение, которое сняли только 7 января. В результате этих событий требования протестующих были частично удовлетворены, а в правящей элите Казахстана произошел «передел» власти.

Прошло более трех лет, а отголоски январских событий до сих пор проявляются в СМИ. Если проследить динамику развития событий в СМИ, то можно увидеть масштабы распространения последствий, которые повлияли даже на изменение политического устройства страны. Это событие отразилось практически на всех сферах жизни государства: политической, экономической, социальной и др., а также получило большой эмоциональный отклик аудитории. 

Вторым по значимости и частотности критериев отбора новостей является блок новостей, посвященный пенсионной реформе в стране, и охватывает 7 критериев: географическая и психологическая близость, эмоциональность, масштаб, тема на слуху, значение, интересность. Эта новость интересна большинству работающего населения страны, поэтому продолжение её освещения в СМИ вполне закономерно.

Пенсионная реформа на первых порах воспринимается как рутинная экономическая инициатива, однако в дальнейшем развитие темы приводит к общественному резонансу, вызывающему полярные точки зрения на сложившуюся ситуацию. Информационным триггером для освещения темы реформы ЕНПФ стала ключевая фраза из ежегодного Послания президента Республики Казахстан Касым-Жомарта Токаева народу, озвученного 1 сентября 2020 года, о возможности частичного снятия населением средств со своих пенсионных счетов. Характерно, что сообщения, содержащие исключительно констатацию этого факта, появились лишь в день выступления. В дальнейшем медиадискурс развивался за счёт постепенного расширения информационного поля, включавшего обсуждение последствий и деталей реформы. Таким образом, первичный этап формирования новости в медиапространстве был завершён уже в течение первых суток.

Третьим по значимости было новостное событие, связанное с аварией на ТЭЦ в г. Экибастуз в ноябре 2022 года, которое охватывает 6 критериев: географическая близость, эмоциональность, масштаб, тема на слуху, негативность, конфликтность.
Авария на ТЭЦ в Экибастузе приковала внимание миллионов людей в силу своего масштаба, когда практически весь город замерзал в прямом смысле в морозы. Техногенная катастрофа помимо непосредственного влияния на условия жизни людей города обнажила многие аспекты системного характера, связанные с техническими, экономическими и даже политическими проблемами не только одного провинциального города, но и всего Казахстана. Такая тенденция «раскручивания» новости характерна для медиадискурса Казахстана, когда одно резонансное событие нарастает дополнительными смыслами, мнениями, дискуссиями и выходит на политический и общенациональный уровень. Ярким примером является смерть от семейно-бытового насилия Салтанат Нукеновой, впоследствии которой после громкого суда над супругом погибшей Куандыком Бишимбаевым с 16 июня 2024 года вступил в силу закон «О внесении изменений и дополнений в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам обеспечения прав женщин и безопасности детей» [161]. Данный закон ужесточил наказание за семейно-бытовое насилие до криминального правонарушения, а также расширил права детей [162]. 
Таким образом, мы можем констатировать, что новостное событие, которое затрагивает интересы большинства людей, впоследствии по значимости, продолжительности и распространенности будет превышать менее значимые новости.

На следующем этапе – этапе зарождения новости, информация преподносится сначала в нейтральной тональности, где преобладает фактуальная и терминологическая лексика. Констатирующий и фактологический характер подтверждается глаголами в прошедшем времени, а также цифровыми показателями. Кроме того, на данном этапе появляются первичные волны освещения событий с разных позиций, начинаются первые оценочные суждения, выявляются причинно-следственные связи и доминантные точки зрения на положение дел. В таблице 7, приведены примеры лингвистических особенностей, характерных для данного этапа.
Таблица 7 – Языковые особенности этапа зарождения новости
	Языковые особенности
	Примеры

	
	январские события
	реформа ЕНПФ
	авария на ТЭЦ

	1
	2
	3
	4

	Термины
	Беспорядки, госперево рот, террористический акт, террорист, боеви ки, уголовные дела, национальная безопас ность, суд, оператив ная группа, опера тивно-розыскные меро приятия, Национал ьная гвардия, штаб и др.
	ЕНПФ, реформа, пенсионные накопления, вкладчики, индивидуальный пенсионный счет, порог достаточности и др. 
	Авария, ТЭЦ, чрезвы чайная ситуация, тепло вая сеть, котлоагре гатор, котел, внештат ная ситуация, тепло снабжение, оператив ный штаб, отопитель ный сезон, энергети ческий актив, теплоно ситель, магистраль, тем пературные параметры, магистральные сети, та рифы, энергетика и др.

	Продолжение таблицы 7



	1
	2
	3
	4

	Глаголы совершенного вида прошедшего времени
	Трагические события развернулись, Президент страны выразил соболезнова ния, Виталий и его коллега оказались в заложниках, растащи ли антикварные фото аппараты, задержали мужчин, сказала Эльвира Азимова, сообщил заместитель прокурора Атырауской области Абзал Гилим и др.
	Сказал Токаев, пояснил Токаев, добавил президент, Токаев поручил, Глава государства отметил, подчеркнул Токаев, доходы фонда снизились, прибыль фонда выросла, акции принесли доход и др.
	Произошла авария, произошло снижение давления сетевой воды, объявили режим чрезвычайной ситуации, эвакуировали постояльцев, Глава государства поручил, сообщил пресс-секретарь, отметил Руслан Желдибай, Касым-Жомарт Токаев поручил рассмотреть вопрос, сообщил Кошанов, к работе подключилась КПК «AMANAT» и др.

	Сочетание «Числительное

+существительное»
	5-6 января, по статье 291 УК РК, 43 аккаунта, 2,5 млрд тенге, на 18 человек 240 лиц, 1 149 лиц, 393 административных дел, 3 314 лиц, 63 человека
	700 тысяч вкладчи ков, В 2021 году, программа "5-10-25", 390 миллиардов тенге, 1,4 триллиона тенге, у 721 тысячи человек, 720 тысяч человек, 41,2 млрд тенге, 7,5% от инвес тиционного дохода, 2252 человека, в возрасте от 20 лет, 198 точек обслужи вания
	Остановка котлоагре гата №11, котлоагре гаты №8 и №14, 17 многоэтажных жилых домов, пять социаль ных и 21 объект юриди ческих лиц, 10 мест повреждений, 12 эвакуа ционных пунктов, 138 человек и 35 единиц техники, без отопления 19 многоэтажных домов, увеличилась с 760 до 870 тонн в час

	Предложения констатирую щего характера
	На территории мавзолея Тектурмас в Таразе обнаружили оружие, похищенное из здания полиции; Серика Кудебаева госпитализировали. Последнее заседание суда по его делу перенесли; Миссии США и Великобрита-нии в ОБСЕ готовы оказать поддержку Казахстану; Январские события в Казахстане: в прокуратуру посту-пили 250 жалоб о пытках; Январские 
	С начала года на счета вкладчиков ЕНПФ начислено более 871,9 млрд. тенге чистого инвес тиционного дохода; Пенсионные накопле ния вкладчиков ЕНПФ превысили 12,2 трлн. тенге; Менее 400 тыс. вкладчиков ЕНПФ в Казахстане имеют накопления Т5 млн. и более; Структуру пенсионных накопле ний казахстанцев по казали в ЕНПФ и др.
	Волонтеры «Жастар Рухы» партии «AMANAT» помогают пострадавшим экибастузцам; Олигарх Клебанов готов продать государству Экибастузскую ТЭЦ за один тенге – депутат; ЧС в Экибастузе: возбуждено уголовное дело; Авария на Экибастузской ТЭЦ: выявили 10 мест повреждений на теплосетях; В городе по-прежнему без тепла 11 многоэтажек и 70 
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	события: в Атырау один из полицейских находится в тяжелом состоянии и др.
	
	частных домов; Авария на ТЭЦ в Экибастузе: работы по ликвидации порывов продолжаются на 2 магистралях и др.

	Причинно-следственные суждения
	Касым-Жомарт Токаев объяснил, почему состоялись попытки захвата власти в стране; Поэтому следствие должно ответить на все вопросы, восстановить картину произошедшего и др.
	ЕНПФ объяснил, почему продал акции Halyk Bank; Ляззат Ибрагимова попыталась объяснить, почему не сбылся прогноз по стабилизации и снижению цен на квартиры в Казахстане, который она дала в начале года; Сейпульник поведал, почему так непросто защищать интересы казахстан ских вкладчиков ЕНПФ и когда пенсионный фонд перестанет сам быть фигурантом громких скандалов и др.
	В связи с низким качеством управления данными активами происходят аварии и остановки подачи элект роэнергии потреби телям; Перерасчёт сде лаем в связи с несоблю дением температурного графика теплоснабже ния города; Поэтому и вы, и мы отсюда не уедем, пока система теплоснабжения в горо де не запустится в штат ном режиме; На ТЭЦ Экибастуза ответили, почему до сих пор холодно в квартирах; Думаю, нужно извлечь уроки, провести расследование - почему это произошло и др.

	Оценочные суждения
	Кровавые преступле-ния, кровавый январь, кровавый хаос, впа дали в пучину хаоса, дни ужаса и страха, подлинное мужество, глубокие потрясения, позорные для репута-ции государства собы-тия, информационная война, поток дезин формации, справедли вое судебное разбира тельство и др.
	Фиктивная сделка, положительная дина мика, оплата вбелую, Мажилисмен раскри тиковал ЕНПФ, некомпетентно со стороны руководства ЕНПФ, не продуманы "пути отхода" и др.


	Реальная катастрофа, неизбежная катастрофа, коммунальный коллапс, апокалиптич ные кадры, неравно душные экибастузцы, слезы наших матерей, оставшихся на улице, не были пролиты зря, неравнодушных казахстанцев, тяжелые условия и др.

	Высказывания официальных лиц и экспертов
	«Надо говорить откры то, что люди, которые хотели воспользова ться ситуацией в своих корыстных целях, пы тались совершить coup d’etat. Это государст 
	«Никто не знает, что будет через 20 лет, возможно, люди будут приходить на митинги, говорить - "Государство, обес печь нам пенсии". 
	«Надо жестко контроли ровать реально целевое использование выделя емых средств на модер низацию и ремонт инф раструктуры жилищно- коммунального хозяй
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	венный переворот по-французски. Это были действия, направлен ные против нашей государственности, целостности страны и безопасности народа. Это мое личное мнение», - отметил глава государства.

Директор Экспертного института Европей ского права и прав человека Марат Башимов выразил мнение, что «Новый Казахстан для меня –это уход от двойных стандартов, уход от коррупции, трайбализ ма, непотизма во всех сферах».


	Это не домыслы. У нас чилийская пенсионная система. В Чили она работает больше 30 лет, и столкнулась ровно с той же проблемой, с которой сталкива емся мы сейчас…», - рассказал Андрей Чеботарев.

«Я глубоко приветст вую пенсионную ре форму Президента Токаева. Считаю, что она направлена на поощрение сред него класса. <…>. Во время обсуж дения данной рефор мы многие отмечали, что будет удержан ИПН, что совершен но справедливо, и здесь неожиданно появилась еще одна льгота, связанная с отсрочкой оплаты этого налога. Думаю, это можно приветст вовать. Это точно нельзя назвать попу лизмом. Это та мера, позволяет получать доход от пенсионной реформы», - поделил ся Рахим Ошакбаев
	ства. Акимам держать вопрос прохождения отопительного сезона на постоянном личном контроле», – подчер кнул Алихан Смаилов.

«Поэтому, мы считаем, что олигархические группы и конкретно олигархи на сегодняш ний день должны с большей ответствен ностью относиться как к судьбам жителей, так и этих сетей и раскошелиться», – под черкнул Ерлан Саиров


	Риторические вопросы и выразительные формулировки
	Общество должно знать, кто конкретно стоял за подлой по пыткой госпереворо та, зачем хотели лишить народ права на созидательное буду щее, на жизнь в про цветающей стране? Зачем участникам январских беспорядков нужен был захват резиденции президента в Алматы?
	Почему ЕНПФ не выдал пенсионные на покупку жилья?

Если доходность не выше, зачем мы там держим деньги? Зачем нам платить управляющим, когда инвестдохода он не показывает?
	Что, Актау станет вторым Экибастузом? Почему сложилась такая ситуация?

Зачем хоронить самих себя? Что мы неспособная нация, мы ничего не можем делать?

	Примечание – Составлена автором


При анализе языковых особенностей этапа зарождения новостей прежде всего, следует отметить констатирующий характер представления информации, выраженный в преобладании именных конструкций, где центральное место занимают существительные. Так, в новостных сообщениях данного этапа доминируют термины технического, милитарного и административно-юридического характера, связанные с основными темами повествования: «авария», «чрезвычайная ситуация», «теплосети», «уголовные дела», «убийства», «ущерб», «акты терроризма», «накопления», «вкладчики» и другие. Применение данной лексики способствует документальному стилю подачи информации, исключая субъективную интерпретацию и эмоциональную оценку.

Не менее значимой характеристикой данного этапа выступает использование глаголов совершенного вида прошедшего времени, что подчеркивает завершенность и свершившийся характер освещаемых событий. Такие конструкции, как «объявили режим чрезвычайной ситуации», «эвакуировали постояльцев», «подключили 129 многоэтажек», маркируют события как состоявшийся факт, фиксируя их в определенной временной точке. Глаголы несовершенного вида настоящего времени, употребляемые в медиатекстах, подчёркивают актуальность описываемой ситуации: «3502 уголовных дела расследуются», «В Атырау один из полицейских находится в тяжелом состоянии». Важное место в структуре медиатекстов занимают глаголы, обозначающие речевые акты, такие как «заявил», «сообщил», «подчеркнул», «обратился», «рассказал». Их активное использование выполняет сразу несколько функций: во-первых, такие глаголы указывают на источник информации, повышая её авторитетность, а во-вторых, обеспечивают формальную стилистическую нейтральность повествования, соответствующую стандартам новостного жанра.

Значимую роль в конструировании объективного медиадискурса играет использование числительных. Конкретные данные, представленные в формате «числительное+существительное», за счет точного фиксирования информации: «выявили 10 мест повреждений», «эвакуировали 100 человек», «отправили более 1000 обогревателей», «направили 50 прокуроров и 88 следователей», «700 тыс. вкладчиков ЕНПФ» создают эффект формализованной отчетности, характерной для официальных сообщений. 

Числительные играют ключевую роль в обеспечении точности и документализации результата, что особенно важно на ранней стадии новостного освещения, когда информация получается без анализа причин и последствий, а целиком исключительно на основе фактов.

В большинстве текстов преобладает нейтральный тон повествования с дальнейшей детализацией происходящих событий, основанной на фактологичности и информативности: Волонтеры «Жастар Рухы» партии «AMANAT» помогают пострадавшим экибастузцам (Azattyq Rýhy, 29.11.2022); В Экибастузе ЦАЭК меняет тепловое оборудование в пострадавших во время аварии домах (Informburo, 04.12.2022); Завершение работ по подключению соцобъектов Экибастуза ожидается сегодня (Казинформ, 06.12.2022); «Январская трагедия»: Антикор ведет расследование по 234 уголовным делам (Azattyq Rýhy, 14.03.2022); Январские события: 150 человек остаются под стражей – МВД (Azattyq Rýhy, 03.05.2022);Январские события: по фактам пыток расследуют 327 уголовных дел Январские события: 30 гранатометов изъяли полицейские (Казинформ, 04.04.2022);  (Tengrinews.kz, 22.12.2022);
 Инвестиционный доход ЕНПФ с начала года составляет 872 млрд тенге (Казинформ, 30.09.2020); ЕНПФ представил новую таблицу с порогами достаточности для досрочного снятия пенсионных накоплений (Казинформ, 06.01.2021).
В дальнейшем на этапе зарождения новостей мы наблюдаем динамику постепенного расширения дискурса. Появляются первые причинно-следственные и оценочные суждения. Этот этап включает в себя плавный переход от сухой констатации фактов к их обоснованию, введение оценочных заключений, активное привлечение экспертов и официальных лиц, а также создание прогнозов о последующих событиях.

На данном этапе начинается процесс установления первых причинно-следственных связей и других обстоятельственных отношений, выражающихся с помощью союзов и местоимений из-за, в связи с, что, почему, зачем и др. 

Например, в случае январских событий появляются попытки связать их с социально-экономическими, идеологическими и политическими факторами: Едил Жанбыршин считает, что в стране давно накопились социально-экономические проблемы, которые не были решены из-за несправедливости и коррупции. И январские события должны стать большим уроком (Azattyq Rýhy, 09.02.2022); Но в массе своей люди приняли участие, потому что было недовольство, переходящее в озлобление из-за ухудшения социально-экономического положения и элемента сравнения, который очень сильно людей раздражает и озлобляет. (Informburo, 20.01.2022); Касым-Жомарт Токаев объяснил, почему состоялись попытки захвата власти в стране (Azattyq Rýhy, 16.03.2022); Не все поняли, зачем президент это сказал. А эти слова были адресованы тем, кто намеревался захватить власть и кому глава государства мешал? (Informburo, 21.12.2022).
Реформа ЕНПФ также сопровождается комментариями о причинах и следствиях нововведений: Известный финансовый эксперт покинул общественный совет ЕНПФ из-за последних поправок (Kaztag.kz, 03.12.2021); Пенсионные активы ЕНПФ снизились до 12,6 трлн тенге из-за досрочного снятия (Newtimes.kz, 11.03.2021); Сайт ЕНПФ обвалился из-за множества желающих проверить снятие накоплений (Baigenews.kz, 05.01.2021); Казахстанские экономисты считают, что на повышении порога достаточности сказались сразу несколько факторов. В их числе они назвали рост госдолга, нестабильную экономику, низкое количество налоговых поступлений из-за моратория для малого и среднего бизнеса (Baigenews.kz, 28.12.2021); На волне скандала, случившегося из-за повышения порогов достаточности, в обществе заговорили о кризисе доверия к фонду, передает со ссылкой на Sputnik Казахстан (Newtimes.kz, 15.12.2021). Введение таких формулировок играет важную роль в структурировании общественного восприятия событий, позволяя аудитории не только фиксировать факты, но и осмысливать их в контексте более глобальных процессов.

В освещении аварии на ТЭЦ прослеживается тенденция к объяснению произошедшего через системные проблемы, связанные с халатностью работников, безответственностью чиновников, коррумпированностью энергетической системы и пр.: Из-за чиновников тысячи людей остались без тепла: Токаев – об авариях на теплосетях (Azattyq Rýhy, 12.12.2022); Из-за безответственности чиновников, несостоятельности действующей системы надзора тысячи людей остались без тепла(Azattyq Rýhy, 12.12.2022); Предварительной причиной называют возможную техническую ошибку персонала станции, из-за чего резко повысилось давление, и на теплосетях возникли многочисленные порывы (Azattyq Rýhy, 08.12.2022); По словам Саткалиева, тарифы на отопление в Казахстане могут вырасти не менее чем на 25% из-за ремонта теплосетей в городах страны (Ulusmedia, 05.04.2023); Из-за необходимости ремонта и модернизации коммунальных сетей в Казахстане в 2023 году вырастут тарифы на комуслуги (Tengrinews.kz, 26.12.2022); Трагедия с теплоснабжением в Экибастузе произошла главным образом из-за системной коррупции в отрасли (Tengrinews.kz, 08.12.2022).
На данном этапе также наблюдается появление первых оценочных суждений, что выражается в использовании экспрессивной лексики, эпитетов и субъективных наречий. Например, в заголовках, связанных с январскими событиями, встречаются выражения: «трагический январь», «трагические январские события», «уроки января» и пр., что способствует повышению эмоционального фона в восприятии информации. В освещении пенсионной реформы также появляются оценочные формулировки: «вызвало общественный резонанс», «верх беззакония», что фиксирует реакцию общества на происходящие события. Авария на ТЭЦ в ряде материалов обозначается как «реальная катастрофа», «крупнейшая авария», «чрезвычайная ситуация», что подчеркивает ее значимость и влияние на население.

Следует отметить, что на этапе зарождения новостей наблюдается активное привлечение к дискурсу мнений официальных лиц, экспертов и государственных структур, что служит важным инструментом легитимизации представленной информации. Так, в освещении январских событий также используются заявления известных лиц государства: Токаев инвесторам: «Январский кризис не повлиял на соблюдение Казахстаном обязательств» (Tengrinews.kz, 22.02.2022); Председатель Мажилиса прокомментировал трагические январские события (Казинформ, 02.03.2022); Мухтар Тайжан: власть понимает только язык митингов (Ulusmedia, 20.03.2022).
В случае реформы ЕНПФ цитируются комментарии представителей профильных ведомств, экспертов, представителей общественности: «Казахстанцы будут скрывать доходы»: Эксперты о повышении порога достаточности ЕНПФ (Newtimes.kz, 07.12.2021); Мажилисмен Азат Перуашев: Конкретные цифры достаточности пенсионных накоплений утверждает ЕНПФ (Казинформ, 06.12.2021).

В освещении аварии на ТЭЦ в заголовках фигурируют высказывания представителей власти: «Это реальная катастрофа»: Токаев – о произошедшем в Экибастузе (Azattyq Rýhy, 12.12.2022); Токаев о коллапсе в Экибастузе: Министерство энергетики никак себя не показало в этой ситуации (Informburo, 12.12.2022); Резкого роста тарифов на комуслуги в Экибастузе и Риддере не будет – Роман Скляр (Казинформ, 01.02.2023).
Таким образом, данный прием помогает полноценно представить общественную дискуссию и раскрыть приоритетные мнения и настроения в обществе на представленную тему.
Наконец, важным элементом данного этапа является активное использование риторических вопросов и выразительных формулировок, способствующих вовлечению аудитории в обсуждение, а также прогнозирующих дальнейшее развитие событий. 

В контексте январских событий также встречаются вопросительные конструкции, содержащие критические замечания и обнажающие нерешенные проблемные вопросы: Сатыбалды, Челах, Тургумбаев: что не так с законом и почему надо менять систему; Кто использовал людей в качестве пушечного мяса? Может ли вернуться «январь»? (Ulusmedia, 07.03.2023); Зачем Дикий Арман вышел на площадь во время январских событий? (Informburo, 13.12.2022).
В дискурсе о реформе ЕНПФ обсуждается, насколько эффективными окажутся новые механизмы и какие результаты уже принесли обществу: Что будет с ценами на жилье в Казахстане из-за решения ЕНПФ (Baigenews.kz, 03.12.2021); Неожиданное для многих решение ЕНПФ о значительном изменении порога достаточности для снятия пенсионных начислений стало весьма неприятным сюрпризом для граждан Казахстана. Что случилось и почему так произошло (Newtimes.kz, 09.12.2021); Почему ЕНПФ отклоняет заявления на изъятие пенсионных накоплений и как это исправить (Казинформ, 05.02.2021).

В освещении аварии на ТЭЦ журналисты задают вопросы типа: Почему в Казахстане энергетика оказалась всё равно, что дитя у семи нянек, без пригляда? (Ulusmedia, 19.12.2022); Какие уроки извлекли из ЧП в Экибастузе, рассказал Роман Скляр (Казинформ, 09.12.2022); Как сильно вырастут тарифы за коммунальные услуги в Казахстане (Ulusmedia, 05.04.2023). Такие вопросы способствуют активизации вовлеченности аудитории в новостное медиаполе, выражению общественного мнения и положительному решению проблем. 

Таким образом, этап зарождения новостей, вне зависимости от тематической направленности, сопровождается рядом универсальных лингвистических особенностей. В этот период происходит переход от простой фактологической констатации событий к их первой интерпретации, которая может выражаться в формировании причинно-следственных связей, использовании оценочной лексики, привлечении официальных источников, активном цитировании экспертов и внедрении риторических приемов. Эти элементы играют ключевую роль в структуре медиадискурса, поскольку именно на этом этапе закладывается фундамент общественного восприятия события и определяется его дальнейшая интерпретация в информационном пространстве. Он не только приводит первые оценочные суждения и причинно-следственные связи, но и задает тональность дальнейшего освещения событий. В результате уже на данном этапе становится ясно, что тема в центре внимания или постепенно угасает, уступая место новым информационным поводам.

На этапе активного распространения новости достигают максимального информационного охвата и становятся одной из ключевых тем общественного обсуждения. Помимо сохранения и развития основных черт предыдущего этапа в этот период формируется идеологическая и эмоциональная окраска дискурса. Данный этап характеризуется не только различными вариантами и способами репрезентации и решения возникших ситуаций, полярными мнениями и оценками различных экспертов на проблемы, но и диверсификацией круга проблем, выходящих за рамки объекта повествования и обнажающих политическую и экономическую несовершенность нашего общества.

В новостях, связанных с январскими событиями, звучит рефлексивная риторика, выражающаяся в использовании таких слов и конструкций, как «уроки трагического января», «трагедия стала уроком», «заговорщики», «антитеррористическая операция». 

Реформа ЕНПФ в данный момент вызывает двоякое отношение, что выражается в появлении петиционных инициатив, депутатских запросов, дискуссий на экономических платформах. 

В ситуации с аварией на ТЭЦ медиадискурс включает в себя политизированные нарративы, критику чиновников, обсуждение проблем системного характера в сфере ЖКХ. 

Лингвистически на этом этапе наблюдается интенсификация оценочной лексики, рост числа экспрессивных метафор «кризисные ситуации», «волна возмущения», «волнуют вопросы», «абсолютная разруха», «конфликт интересов», «как пиявки, высасывают выгоду из ТЭЦ». Данный этап характеризуется распространением информационно-аналитического материала о событиях, где журналисты и эксперты осмысляют анализируемые события, вносят прогнозы дальнейшего их развития и влияния на жизнь государства и общества. 

На стадии активного распространения наблюдается появление и развитие других тем, вытекающих из основной темы, вследствие чего происходит диверсификация новостного поля до масштабов проблемы всей страны. 

Например, в медийной репрезентации январских событий фокус смещается из хроники уличных протестов к реформе политических, экономических и общественных процессов, идеологическим трансформациям. Однако представления о Новом Казахстане в СМИ представлены по-разному. Например, в статье «Токаев: итоги 2022 года» (Azattyq Rýhy, 28.12.2022) январские события 2022 года представлены переломным моментом в современной истории Казахстана. Несмотря на огромный ущерб, эти события усилили политическую позицию президента К.-Ж. Токаева и стали отправной точкой масштабных реформ: конституционных (ограничение полномочий президента, усиление роли Парламента и местного самоуправления), политических, налоговых и др. Таким образом, январский кризис не только не ослабил правительство, но и стал стимулом для его глубокой перезагрузки. А статья «Демократическая иллюзия: первый год независимости Казахстана без патронажа Назарбаева» (Ulusmedia, 15.12.2022) рассматривает 2022 год как символический рубеж в политической истории страны «без Назарбаева». Здесь помимо положительных конституционных реформ, кадровых перестановок, отстранения от власти родственников и соратников первого президента автор отмечает и другую сторону, заключающуюся в том, что все эти изменения внешние и поверхностные, не затрагивающие суть политической системы. В статье приводится мнение политолога Доса Кошима, который называет происходящее «косметическим ремонтом» авторитарной модели, суть которой осталась прежней. Он критикует власть за имитацию демократии и манипулирование общественными мнениями, где «падение Назарбаева» подается как освобождение страны, тогда как истинных демократических преобразований не происходит. Таким образом, СМИ, рефлексируя опыт январских событий, обнаруживают двойственное восприятие политической трансформации общества от оптимистических представлений о будущем страны до скептических настроений относительно смены парадигмы власти.  

В период активного распространения новостей о реформе ЕНПФ также наблюдается значительное расширение темы: от заявления о реформе ЕНПФ с возможностью изъятия накоплений выше порога достаточности до социально-политических дебатов. Процесс тематической диверсификации медиадискурса выражается в освещении социальных последствий реформы. Например, в новостях фиксируются данные о росте активизации граждан: ЕНПФ исполнил порядка 1,7 миллионов заявлений на жилье и лечение (Kazinform, 06.04.2022); 1,9 трлн тенге сняли казахстанцы со счетов ЕНПФ на покупку жилья (Newtimes.kz, 06.04.2022), что свидетельствует о высокой социальной востребованности инициативы. Однако уже параллельно звучит обеспокоенность по поводу «оставленных на старость 0,2%» (Казахстанцы оставили на старость только 0,2% в ЕНПФ, Newtimes.kz, 05.04.2022), указывающих о потенциальных рисках и финансовой незащищённости населения.

Также в текстах появляется критика со стороны политических и общественных деятелей, указывающих на непрозрачность и резкость изменений: Повышение порога для изъятия накоплений из ЕНПФ подрывает доверие казахстанцев – сенатор (kaztag.kz, 09.12.2021); Депутаты заявили о конфликте интересов у ЕНПФ при составлении методики снятия пенсионных накоплений (Newtimes.kz, 15.12.2021). 

Усиливается конфликтная риторика и социальное противопоставление. В заголовках встречаются выражения с эмоционально-оценочной лексикой: «Богатые будут богатеть, бедные беднеть»: Эксперты о повышении порога достаточности ЕНПФ (Newtimes.kz, 03.12.2021), Эпический провал ЕНПФ (Newtimes.kz, 09.12.2021), «Нам подложили свинью»: Казахстанский юрист готов судиться с ЕНПФ (ИА Newtimes.kz, 08.01.2021); «За счет казахстанцев ЕНПФ стал мультимиллионером»: Казахстанский юрист судится с фондом (ИА Newtimes.kz, 03.02.2021); «Рот закрыли и не могли народу объяснить»: Нигматулин отчитал председателя ЕНПФ (ИА Newtimes.kz, 15.12.2021); Глава ЕНПФ ответил на вопрос о разбазаривании пенсионных денег казахстанцев (ИА Newtimes.kz, 15.12.2021). Такая лексика отражает формирование нарратива социальной несправедливости и отчуждения между государством и гражданами.

В случае аварии на ТЭЦ первоначальное сообщение о технических нарушениях начинает дополняться материалами по причинам запущенности коммунальной деятельности, движения государственных собственников, коррупционных схем и социальной уязвимости населения. Характерным примером такого расширения служит статья: «Трубы падают, а они обогащаются: как олигархи прибрали к рукам ТЭЦ» (Azattyq Rýhy, 07.12.2022), в которой техногенная проблема получает ярко выраженную социально-политическую интерпретацию. Автор статьи освещает проблемы управления ТЭЦ в Казахстане, находящихся в частной собственности, в частности у олигарха Александра Клебанова. Автор отмечает, что владельцы ТЭЦ годами извлекали прибыль, не внося средства в модернизацию, так как амортизационные средства часто воспринимаются как личная выгода, а не инвестиции в обновление оборудования, в результате это привело к крупным авариям (обрушение трубы в Петропавловске, пожар на Павлодарской ТЭЦ и замерзание Экибастуза из-за теплового коллапса). Интервьюируемые эксперты Пётр Своик и Асет Наурызбаев подчёркивают системную проблему: государство передало стратегические объекты в частные руки, сохранило контроль над тарифами, но это не привело к эффективному контролю за эксплуатацией. В результате автор статьи приходит к выводу, что необходимо переосмысление роли государства в энергетическом секторе и вместо повышения тарифов необходимы реформы и инвестиции, иначе кризис в ЖКХ угрожает экономике страны в целом.

Таким образом, активное распространение новостей об аварии на ТЭЦ сопровождается переходом от описания технической стороны реформы к раскрытию её социальных, политических и морально-этических последствий.

Итак, период активного распространения новости одной темы характеризуется увеличением доли оценочной лексики, появлением конфликтных конструкций, а также расширением тематического диапазона. Все эти приемы служат индикаторами глубинных структурных проблем общества и демонстрируют, как одна политическая, экономическая и технологическая новость эволюционирует в многоаспектный общественный дискурс. Эти примеры указывает на рост уровня общественной озабоченности и вовлеченности в проблемы государства.

Финальная стадия – угасание новостей – знаменуется постепенным снижением общественного интереса, переходом темы из разряда актуальных дискуссий в область долгосрочного анализа и рефлексии. На этом этапе медиапространство переходит к обсуждению итогов, последствий и прогнозов. Январские события трансформируются в плоскость судебных процессов, правозащитных инициатив и ретроспективных разборов. В случае аварии на ТЭЦ эти вопросы будут оцениваться как экономические выводы. Процесс угасания новостей о реформе ЕНПФ выражается в постепенном снижении интенсивности освещения, становясь частью «фоновой» повестки о новых статистических данных и официальных отчетах. Лексически данный этап проявляется смягчением риторики, уменьшением доли эмоционально заряженной лексики, преобладанием абстрактных категорий и прогностических конструкций. Основным показателем становится снижение интереса к анализируемым темам и постепенное их угасание.
Таким образом, для казахстанской аудитории наибольшую значимость представляют новости, связанные с внутренней повесткой и событиями, имеющими прямое отношение к жизни адресата. Особый интерес вызывают масштабные и продолжительные информационные поводы, особенно те, которые сопровождаются социальными и экономическими последствиями. Вместе с тем в казахстанских сетевых СМИ наблюдается интерес к негативным событиям. Кроме того, в процессе анализа новостей одной тематики было обнаружено, что любой крупный инфоповод проходит четыре ключевых этапа – отбор, зарождение, активное распространение и угасание. При этом каждая из этих стадий реализует различные стратегии медиаподачи и особенности набора лингвистических методов. Важным является, что динамика новостного освещения связана с реакцией общества: чем выше уровень вовлечённости окружающего мира, тем дольше новость удерживается в медиаповестке. В результате информационное пространство выступает не просто ретранслятором событий, но и актором, формирующим активное общественное восприятие реальности.

2.3 Особенности грамматических конструкций в сетевых изданиях Казахстана
Г.Я. Солганик и И.А. Вещикова отмечают, что для современной медиаречи характерны «публичность и незначимость ситуативного фактора; разнообразие содержания и общественно значимые темы; выражение и формирование общественного мнения <…>; обращенность к массовой аудитории» [163]; особый «характер публицистического субъекта», что связано с «взаимодействием двух сторон категории автора публицистического произведения (человек частный – человек социальный)» [164]. Эти базовые факторы обусловливают общие принципы построения медиатекстов – сочетание экспрессии и стандарта (В.Г. Костомаров) и социальную оценочность (Г.Я. Солганик). 
Теоретик стилистики Г.Я. Солганик при выделении особого статуса языка СМИ в формировании и развитии общелитературного языка отмечает, что «современная литературная речь движется в сторону нейтрализации, усреднения, интеллектуализации» [27, с. 132]. Соответственно главную роль в формировании данной тенденции играет язык медиа как флагман появления новых смыслов и нормализации употребления слов и выражений. 

Современная медиаречь, функционирующая в информационном пространстве, помимо развития информационно-коммуникационных возможностей (мультимодальности, гипертекстуальности, интерактивности) имеет собственно языковые тенденции представления информации в сети. 

Как отмечает Т.Г. Добросклонская, новые технологические возможности создания медиатекстов оказали влияние «как на способ производства, так и на модель распространения» медиаречи [7, с. 40]. Это привело к размытию жанровых границ медиатекстов и появлению новых «жанров-форматов», в которых формальные признаки сочетаются с определенным содержанием. Ученый делит с точки зрения лингвомедийных свойств медиатексты на 4 основные группы: новости, информационная аналитка, публицистика (features) и реклама [7, с. 45]. Для новостных текстов в интернет-СМИ характерны такие же признаки, как для печатных СМИ: сообщения в краткой и развернутой форме, распределение текстов по тематическим группам, привлекательные заголовки, активное использование фото и иллюстраций [7, с. 60].
В новостном дискурсе, представляющем собой ядро информационного поля, отражаются основные закономерности медиастиля, выражающиеся в лексико-грамматической и структурно-синтаксической специфике репрезентации текстов. Заметка – это один из самых распространенных и оперативных жанров новостных медиатекстов. Стилистической особенностью заметки является нейтральность повествования, или «лингвистический аскетизм», т.е. «совокупность таких характеристик, как стремление к «нейтральности» речи, «антикреативность», отсутствие яркой метафорики и ярко выраженной оценочности на лексическом и грамматическом уровне» [165]. 
Для жанра заметки характерны такие признаки, как фактуальность, новизна информации, социальная значимость, оперативность. «В целом, для жанра заметки свойственна нейтральная лексика, которая воспринимается читателем, а также и терминологическая лексика, обеспечивающая разъяснение сферы коммуникации, так как именно термины придают заметке необходимую точность и ясность изложения, сохраняя строгость, выдержанность и лаконизм письменной речи» [166]. 

В казахстанских сетевых СМИ наиболее распространенный новостной жанр – это заметка, который оперативно представляет актуальные сведения об общественно-политической жизни страны и мира [167]. 
В силу своей жанровой специфики заметка построена по принципу «перевернутой пирамиды», когда самая важная информация, включая кульминационное событие, расположена в начале статьи, а последующий текст лишь раскрывает детали главной информации. В интернет-изданиях новостные заметки часто расположены в обратном хронологическом порядке, однако более важная информация выносится вперед, как правило, с изображением иллюстративных фото. Читатель, листая новостную ленту, в первую очередь видит название статьи, поэтому современные заголовки в интернет-СМИ максимально информативны, содержат больше фактов и выражают событийный характер.

Новостные заметки казахстанских сетевых изданий преимущественно имеют нейтральный характер, который выражается безоценочной лексикой с прямым значением. Информационные жанры наполнены общественно-политической лексикой: закон, договор, Президент, ратифицировал, брифинг, штрафы и т.д.

Информация в новостных жанрах представляет собой сообщение о явлениях действительности, отвлеченных от «чувственного опыта» и представленных как «результат осмысления говорящим действительности», поэтому в собственно новостях практически отсутствуют элементы субъективности, преобладает стремление к объективности, которое выражается в констатации факта посредством компонентов содержательно-фактуальной информации [168].  
Репрезентация фактуальной информации происходит благодаря широкому употреблению квантитативных элементов. Они, с одной стороны, являются показателями строгих и объективных фактов, а с другой – направлены на прагматическое воздействие на адресата. «Использование категории количества в заголовочной позиции активизирует внимание реципиента, а также служит для подтверждения достоверности факта, вынося на первый план квантитативные характеристики информации» [169]. 

В среднем на тысячу новостных заметок в казахстанских интернет-изданий на русском языке около 20-30 % всех заголовков используют  цифровые данные: Няня украла золотые украшения на 750 тысяч тенге у столичной семьи (Zakon.kz, 27.03.2021), В 561 км от Алматы произошло землетрясение (Zakon.kz, 27.03.2021); Штрафы на 300 миллионов тенге выписали автопаркам Алматы (Tengrinews.kz, 01.04.2021); 25 педофилов ожидает химическая кастрация в Казахстане (Tengrinews.kz, 01.04.2021); У 34 вернувшихся из-за рубежа казахстанцев не оказалось ПЦР-справок (Казинформ, 03.04.2021); 50 многодетных и малообеспеченных семей получили жилье в Мактааральском районе (Казинформ, 02.04.2021); Предельные тарифы теплоэлектростанций увеличатся на 15% с 1 апреля (Informburo.kz, 30.03.2021); 51 год со дня гибели Юрия Гагарина: в музее Центра подготовки космонавтов рассказали, как чудом сохранились документы первого космонавта (Informburo.kz, 28.03.2021) и др. Это свидетельствует о стремлении редакций представлять информацию с конкретными количественными показателями, что может повышать доверие и интерес аудитории.

Кроме точных цифровых данных используются также приблизительные числа, где вспомогательную роль играют слова с семантикой «примерно»: В Узбекистане в первый день массовой вакцинации привили почти 2 тысячи человек старше 65 лет (Казинформ, 02.04.2021); Университет заплатил мошеннику более 70 млн. тенге за сохранение лицензии (Liter.kz, 02.04.2021); более 33 миллионов тенге исчезло при переводе через "Казпочту" в ЗКО (Tengrinews.kz, 27.03.2021) и др.

Часто простые числа представлены прописью в виде количественных, порядковых, собирательных числительных, а также существительных с семантикой числа: Десятые сутки ищут пропавшую без вести воспитанницу детской деревни в Кызылорде (Inform.kz, 03.04.2021); У трёх казахстанских вузов отозвали аккредитацию – они не впускали независимых экспертов в свои здания (Informburo.kz, 02.04.2021); Астанчанин украл у своей тети золото на миллион и проиграл его на тотализаторе (Liter.kz,  03.04.2021); В «красной» зоне по коронавирусу по-прежнему находятся шесть регионов РК (Казинформ, 03.04.2021); Сожитель избил женщину и ее двоих маленьких детей в Алматы – соседи (Zakon.kz, 27.03.2021) и др.

Цифровое оформление заголовков в новостных заметках служит, прежде всего, для повышения информативности и акцентирует внимание на фактах. Использование числовых данных делает подачу материала более наглядной, отражает такие параметры, как количество, мера, время и прочие характеристики событий и объектов, значимые для построения информационной картины мира. Так, во время пандемии особую актуальность приобрела публикация в онлайн-СМИ статистики по числу заболевших и выздоровевших от коронавируса по регионам. Эта информация дает возможность следить за эпидемиологической обстановкой как в регионах, так и в стране в целом.

Широко употребляются в заголовках новостных заметок имена собственные, на тысячу статей приходится около 35-40% имен собственных. Например, Солист Ninety One номинирован на премию "100 самых красивых лиц 2021 года" (Tengrinews.kz, 19.05.2021), Сабину Алтынбекову номинировали в топ-100 самых красивых лиц в мире (Tengrinews.kz, 04.06.2021), Бакытжан Сагинтаев проверил готовность инфраструктуры для приёма и хранения вакцин против Covid-19 (Informburo.kz, 04.04.2021); Егор Крид рассказал, сколько тратит на свою девушку (Zakon.kz, 31.03.2021); Важный закон подписал Токаев (Zakon.kz, 01.04.2021) и др.
Антропонимы в структуре заголовка новости выполняют не только идентифицирующую функцию, но и актуализируют все накопленные знания о фактах и событиях, связанных с данной персоной. Так, в приведённом примере использование фамилии Токаев без указания должности и рода деятельности субъекта оказывается достаточным для читательского восприятия, поскольку апеллирует к фоновым знаниям аудитории, автоматически соотносящим данный антропоним с президентом страны. В целях языковой экономии авторы заголовков прибегают к редуцированной форме антропонима, используя исключительно фамилию без имени и отчества. При этом в основном тексте сообщения зачастую присутствует дополнительная расшифровка социального или профессионального статуса субъекта. Таким образом, имя собственное функционирует в тексте как семиотический маркер, активирующий у читателя определённый культурный и информационный контекст, связанный с носителем имени.

Синтаксические ресурсы также играют немаловажную роль в построении современной медиаречи и имеют некоторые отличия от печатной речи. Особенно это касается заголовочных комплексов [170]. О роли синтаксиса как значительного стилистического ресурса, где все его единицы прямо или косвенно влияют на стиль текста, утверждал Г.Я. Солганик [171]. Синтаксис не отделим от пунктуации и в СМИ этот тандем задает речи дополнительные смыслы и является важным функционально и социально значимым элементом медиатекста [172]. Как отмечает Н.С. Валгина: «Пунктуация – одно из выразительных средств репрезентации тех сторон содержания, которые либо не могут передаваться при помощи одних только словоформ, либо передаются таким способом частично» [173]. 

Вопросами анализа синтаксических конструкций в языке СМИ занимались ученые Н.С. Валгина, Е.А. Земская, Г.Я. Солганик, Е.Н. Ширяев, Э.А. Зоидзе, С.В. Минибаева, Т.Н. Ишмекеева, Г.К. Ихсангалиева и др. Ученые отмечают такие частотные синтаксические приемы в текстах СМИ, как параллельные синтаксические конструкции, диалогичность, проявляющаяся в вопросно-ответной форме, инверсия, парцелляция, анадиплосис (повтор на границе речевых единиц) и др. Мы бы хотели остановиться на анализе синтаксических конструкций заголовков в оперативном жанре новостных заметок. 

Заголовки новостей в казахстанских сетевых СМИ в большинстве случаев представлены в виде предложения с разными видами синтаксических конструкций. Построение таких конструкций зависит от взаимодействия «внешних и внутренних (системных) факторов развития языка» [173, с. 182], а также от функциональной направленности [174]. Основная функция заметок – быстрое информирование о положении дел в стране и мире, поэтому ясность и точность являются основными критериями в построении заголовка. И хотя информация, представленная в заголовке новостного медиатекста, содержит основные смысловые элементы сообщения, всё же выбор этих компонентов зависит от субъективной позиции автора, в соответствии с личными установками и интерпретацией событий [175]. 
Анализ заголовков современных казахстанских интернет-СМИ позволил выявить наиболее типичные и продуктивные синтаксические модели. На новостных порталах востребованных казахстанских изданий методом сплошной выборки были эксцерпированы 340 заголовков информационных заметок, на основе которых были определены наиболее частотные синтаксические конструкции. На рисунке 13 данные синтаксические конструкции комплексно представлены в процентном соотношении.
Как видно из диаграммы (рисунок 13), наиболее распространённой формой синтаксической организации оказались простые предложения (291 пример, что составляет 86% от общего количества). Среди них лидируют двусоставные конструкции (207 примеров, или 71%). В подавляющем числе случаев используется прямой порядок слов (85%), что демонстрируют такие примеры, как: Аким Усть-Каменогорска спас заложницу (Zakon.kz, 19.05.2021), Ученые назвали признаки скорой смерти (Zakon.kz, 19.05.2021), Алматинские школьники состязались в конкурсе знатоков в честь Независимости РК (Казинформ, 19.05.2021), Байбек рассказал о перезагрузке Nur Otan в регионах (Tengrinews.kz, 19.05.2021), Известные актеры снялись в ролике о Северном Казахстане (Tengrinews.kz, 19.05.2021) и др. Подобные структуры способствуют последовательной передаче информации и обеспечивают лёгкость её восприятия. Простые предложения способствуют адекватным пониманию и интерпретации текстов читателями, что влияет на успешную коммуникацию между автором и адресатом речи. 
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а – типы предложений; б – залог в двусоставных предложениях; в – порядок слов в простых предложениях; г – типы односоставных предложений

Рисунок 13 – Синтаксические модели в заголовках СМИ

Примечание – Составлен автором
В большинстве заголовков в виде простых предложений лидирует прямой порядок слов (247 примеров, или 85%). Инверсии в заголовках СМИ тоже встречаются: Не держать построенные теплые туалеты в качестве "музея" поручил Аймагамбетов (Zakon.kz, 18.05.2021); О безопасности на границе Казахстана высказался Елбасы (Zakon.kz, 19.05.2021); В Литве открылась выставка «Женщины Великой степи» (Казинформ, 19.05.2021), Умер бывший посол Казахстана в Корее Дархан Бердалиев (Tengrinews.kz, 19.05.2021) и др. Хотя и инвертированные конструкции фиксируются значительно реже (всего 44 примера, или 15%), тем не менее их использование направлено преимущественно на акцентирование тематически значимой информации путём выдвижения её в препозицию. Чаще всего на первый план выдвигаются глаголы и сирконстанты. Инверсия как риторический прием помогает автору выделить важную, на его взгляд, информацию и является показателем субъективного отношения в новостном медиатексте.
Среди двусоставных конструкций преобладают активные формы (82%), направленные на акцентуацию субъекта и его действия: Маск отреагировал на вызов бойца UFC (Zakon.kz, 18.05.2021); В Атырау гвардеец помог спасти детей из дымовой ловушки (Казинформ, 19.05.2021). В противоположность им, пассивные конструкции встречаются в 18% случаев и часто оформлены с использованием кратких страдательных причастий прошедшего времени: Начат процесс очищения судебной системы - ВС (Tengrinews.kz, 19.05.2021); Назван простой метод борьбы со стрессом (Zakon.kz, 19.05.2021); Уволен глава Минздрава Украины (Zakon.kz, 18.05.2021); Озвучены новые данные о повторных случаях коронавируса Бердалиев (Tengrinews.kz, 19.05.2021) и др. Такие конструкции нивелируют фигуру субъекта, смещая акцент на результат или объект действия, что выражается в инвертированной конструкции, где предикат выносится в препозицию.

Таким образом, большая часть заголовков в виде двусоставных предложений имеет активные конструкции и прямой порядок слов. Такое построение обусловлено стилистической маркированностью информационного подстиля, в функции которого входит ясная и точная передача информации о событиях страны и мира.
Односоставные предложения составляют меньшую долю – 84 примера (29% от общего числа простых предложений). Из них 92% (78 случаев) представляют собой неопределённо-личные конструкции, где предикат выражается глаголом в форме третьего лица множественного числа: Алматинца арестовали на 5 суток за оскорбление врача (Zakon.kz, 17.05.2021); В Казахстане проверяют оружейные магазины после трагедии в Казани (Zakon.kz, 17.05.2021); Статистику смертности от коронавируса пересмотрели в Казахстане (Zakon.kz, 19.05.2021); Падение темпов вакцинации связали с майскими праздниками (Tengrinews.kz, 19.05.2021); Две улицы частично перекроют на время ремонтных работ в столице (Казинформ, 19.05.2021) и др. В таких заголовках субъект либо неизвестен, либо его упоминание не представляется значимым, а внимание сосредоточено на действии или событии.

Сложные предложения представлены в 49 заголовках (14% от общего количества). Из них преобладают бессоюзные конструкции (86% – 42 примера), состоящие из двух предикативных частей. 

Частотно используемые казахстанскими журналистами бессоюзные конструкции можно разделить на два типа: 

1. Первая предикативная часть сложного предложения указывает на источник сообщения, чаще представлена в виде неполного предложения, состоящего из подлежащего, выраженного именем собственным, должностью, ведомством и пр., а сказуемое восстанавливается из контекста (заявил, сообщил). Например: Байбек: Состав политических советов Nur Otan в регионах обновился на 51% (Zakon.kz, 19.05.2021); Times: принцу Гарри и Меган посоветовали отказаться от титулов (Zakon.kz, 18.05.2021); Минэкологии РК: Энергетическая утилизация отходов позволит ликвидировать (Казинформ, 19.05.2021). Вторая часть составляет информационный центр и обязательно выражает предикативное действие.

2. Второй тип встречается реже, здесь, наоборот, первая часть – содержательная, вторая – представляет собой источник информации: «Упал и чуть не умер»: Жительница Павлодара пожаловалась прокурорам на медиков (Tengrinews.kz, 19.05.2021); Рогатки вошли в число запрещенных предметов в школах – МВД РК (Zakon.kz, 18.05.2021); Почему уходят в наркокурьеры – история казахстанки (Казинформ, 19.05.2021). 

Употребление бессоюзных сложных предложений в заголовках интернет-СМИ помогает сжато выразить фактологическую информацию и акцентировать внимание на источнике получения информации.

Сложноподчинённые предложения встречаются значительно реже – лишь в 7 случаях (14% от числа сложных). Нередко они имеют нерасчленённую структуру, где придаточная часть выполняет уточняющую или разъясняющую функцию: Названа ошибка Байдена, из-за которой Киев проиграет в войне с Москвой (Zakon.kz, 18.05.2021); Врач рассказала, что не стоит употреблять с чаем (Zakon.kz, 18.05.2021) и др. 

Таким образом, в новостных заметках яркими стилистическими маркерами констатации содержательно-фактологической информации в заголовочных комплексах казахстанских сетевых изданий являются квантитативные элементы и имена собственные. Эти элементы позволяют читателю точно передать информацию о происходящих событиях и быстро закрепить в памяти фактологическую информацию, и тем самым воздействуя на адресата. 

Синтаксическая организация заголовков в казахстанских интернет-СМИ характеризуется доминированием простых двусоставных предложений с прямым порядком слов и активным залогом. Эти формы соответствуют требованиям оперативного, компактного и функционально насыщенного информационного сообщения и «способствуют формированию оптимальной коммуникативной среды, не нарушая таких критериев новостного жанра, как емкость, лаконичность, релевантность, фактологичность, соответствие интересам целевой аудитории» [176]. Среди сложных конструкций преобладают бессоюзные, демонстрирующие тенденцию к экономии языковых средств при сохранении информативной полноты высказывания.

Выводы по второму разделу
Рассмотрение типологических, системно-функциональных и технических признаков сетевых изданий позволило выделить их уникальные особенности – гипертекстуальность, мультимедийность и интерактивность. Обзор казахстанского сегмента востребованных интернет-изданий показал, что все они функционируют на двух и более языках, отличаются жанрово-тематическим разнообразием и поликодовостью подачи материала, сочетая оперативные новости с аналитическими публикациями и мультимедийными форматами. Среди них выделяются универсальные издания, ориентированные на широкое и всестороннее освещение новостей (Tengrinews.kz, Nur.kz, Informburo.kz); специализированные ресурсы, сосредоточенные на правовой информации и экспертных советах (Zakon.kz); освещающие официальную повестку и международные связи (Казинформ); аналитико-политические платформы, акцентирующие внимание на социально значимых и политических вопросах (Ulysmedia.kz, Azattyq Rýhy); издания с выраженной расследовательской направленностью (Orda.kz).

В ходе исследования заинтересованности аудиторией новостным контентом казахстанских сетевых СМИ на примере анализа Telegram-каналов Zakon.kz, Tengrinews.kz, Nur.kz, Kaztag.kz, Казинформ, Informburo.kz, Orda.kz были выявлены наиболее востребованные новостные темы и критерии их отбора: актуальность, пространственная и географическая близость, масштаб события, эмоциональность, негативность и общественная значимость. Исследование содержательных характеристик медиаречи проводилось на материале новостных текстов, связанных с событиями, характеризующимися длительным периодом освещения в СМИ (январские события, реформа ЕНПФ, авария на ТЭЦ г. Экибастуза). Анализ их динамики распространения выявил устойчивую закономерность прохождения новостей через четыре этапа – отбор, зарождение, активное распространение и угасание, каждый из которых характеризуется специфическими языковыми и дискурсивными особенностями. Таким образом, казахстанские сетевые издания показали не только трансляцию информации, но и активное конструирование медиакартины мира, формируя общественное восприятие и акцентируя внимание на наиболее значимых для страны событиях. 

Казахстанские сетевые издания характеризуются частотным использованием определенных грамматических конструкций, которые нацелены на передачу максимально оперативной и функциональной информации. Фактуальная информация передается преимущественно через использование квантитативных элементов – имен числительных (количественных, порядковых, собирательных), существительных с семантикой числа, слов-аппроксиматоров и имен собственных, что обеспечивает конкретность и точность сообщений. Синтаксическая организация заголовков характеризуется доминированием простых двусоставных предложений с прямым порядком слов и активным залогом, что соответствует критериям новостного жанра – лаконичности, фактологичности и релевантности. Простые односоставные предложения чаще всего выражаются в виде неопределенно-личных конструкций с глаголом в третьем лице множественного числа. Здесь фокус смещается с субъекта на действие или событие как главную новость. Среди сложных предложений преобладают бессоюзные конструкции, демонстрирующие тенденцию к экономии языковых средств при сохранении информативной полноты. Таким образом, специфика грамматических особенностей новостных медиатекстов в казахстанских сетевых СМИ заключается в стремлении к компактности, ясности и оперативности подачи информации, что обеспечивает удобство в её восприятии и отвечает ожиданиям аудитории.

3 
 ЦИФРОВЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ КАК СРЕДСТВО ОРГАНИЗАЦИИ МЕДИАРЕЧИ В КАЗАХСТАНСКИХ СЕТЕВЫХ ИЗДАНИЯХ
Развитие интернета стало мощным импульсом для увеличения числа электронных СМИ. Согласно концепции А.И. Акопова, под электронными СМИ понимаются все медиатексты, создаваемые профессиональными журналистами, включая как электронные версии печатных изданий, так и издания, существующие только в цифровой форме [177]. В отличие от традиционных форм, современные электронные СМИ характеризуются гипертекстуальностью, мультимедийностью и интерактивностью. Эти цифровые инструменты расширяют информационное содержание, позволяют использовать разные семиотические коды, активизировать новые формы общения в процессе коммуникации автора и аудитории. Они выполняют не только технические и вспомогательные, но и семантические функции, участвуя в организации медиатекста, структурировании материала и усилении прагматического воздействия на читателя. 
3.1 Гиперссылки в казахстанских сетевых изданиях
Потенциально гипертекстовые характеристики имеет любой текст, поскольку он обладает способностью распространяться за счет добавления новых информационных ссылок. А благодаря современным технологиям читатель интернет-СМИ может мгновенно получить интересующие его сведения прямо в процессе чтения и переключиться на новую информацию. Такое потенциальное гипертекстовое развертывание является характерной чертой современной медиаречи, что оказывает влияние на лингвистические характеристики современного медиатекста [178].
Основным способом хранения, структурирования и передачи новостных текстов в медиаречевой практике интернет-изданий является гипертекст, который имеет такие отличительные признаки как нелинейность, открытость, разветвленность, мультимедийность, интертекстуальность, интерактивность, разнонаправленность и т.д. Сохранить связность различных видов информации гипермедиатекста помогают гиперссылки. Благодаря способности гипермедиатекста к развертыванию информации адресат сам становится центром дискурсивной деятельности и сам строит последовательность развертывания материала в зависимости от своей интенции. Л.Р. Дускаева, Л.Ю. Иванова считают, что в условиях цифровизации всей массмедийной сферы центральным объектом исследования медиалингвистики выступает «гипермедиатекст, наиболее существенными свойствами которого являются нелинейность и многоуровневость, поддерживаемые через гиперссылки (контекстные и навигационные теги), а также дисперсность, мультимедийность, интерактивность» [157, с. 83]. 
Современные казахстанские СМИ, также как и большинство СМИ в мире, все больше переходят в онлайн сферу, тем самым расширяя диапазон своего вещания [179]. По состоянию на октябрь 2024 г. в Казахстане зарегистрировано 5893 СМИ, из которых 1247 – информационные агентства и сетевые издания. (664 – информационные агентства, 583 – сетевые издания) и динамика увеличения интернет-изданий регулярно увеличивается [120]. Кроме того, в эпоху цифровизации большое количество печатных СМИ имеют свои аналоги в электронных версиях, а со временем и вообще отказываются от бумажных вариантов. Например, газета «Караван» прекратила свое существование в середине 2022 года. Вместе с тем, благодаря переходу на цифровые каналы вещания (чаще всего в сетевые издания и информационные агентства) можно легко проследить СМИ на предмет вовлеченности читателей. Как мы уже отмечали ранее, востребованность сетевых изданий помогают измерять и верифицировать различные сайты медиааналитики: Liveinternet.ru, Brandanalytics.ru, Mediametrics.kz, K Research Central Asia и др. Например, на портале Liveinternet.ru отражена статистика посещаемости казахстанских новостных сайтов за месяц. Для анализа была произведена выборка самых посещаемых сайтов в разделе «Новости и СМИ» за ноябрь 2021 г. В пятерку лидеров вошли: Tengrinews.kz, Informburo, Казинформ, Azattyq Rýhy, Newtimes.kz. При отборе мы исключили узконаправленные и только казахоязычные сайты [180]. Посещаемость казахстанских новостных сайтов за ноябрь 2021 г. отражена в таблице 8.
Таблица 8 – Посещаемость новостных сайтов за ноябрь 2021 г.
	Сайты
	Количество посетителей из Казахстана

	Tengrinews.kz (86%)
	9 004 465

	Informburo (84%)
	2 614 056

	Казинформ (81%)
	1 939 314

	Azattyq Rýhy (88%)
	1 318 991

	Newtimes.kz 88%
	1 020 214

	Примечание – Составлена автором на основании источника [180]


Хотя нами и проведена ограниченная временная выборка, можно сделать вывод, что вышеперечисленные СМИ по частоте, оперативности и вовлеченности аудитории превосходят другие источники информации. 

На основе собранного эмпирического материала мы попытались рассмотреть современную казахстанскую медиаречь сквозь призму гипертекстовых связей и выявить характерные особенности казахстанских сетевых изданий [181]. 
Если обратиться к истории, термин «гипертекст» впервые ввел в научный оборот и сформулировал его ключевую концепцию математик и философ Теодор Нельсон. Гипертекст как интертекстуальный феномен исследовался в научных работах Ж. Деррида, Ю. Кристевой, как феномен медиатекста – в работах О.В. Дедовой, А.А. Калмыкова, Е.И. Горошко, А.С. Махова, с функциональной точки зрения – В.А. Каменева, В.Н. Сурина, Е.А. Кротова, как лингвистическое явление – Т.И. Рязанцевой, Л.Ю. Щипициной, С.А. Стройкова, Н.Ф. Буториной, Е.А. Попова и др. Также проблемы гипертекста исследовались на научной конференции «Гипертекст как объект лингвистического исследования» с 2010 по 2017 гг., что позволило наглядно представить концепцию современного медиатекста сквозь призму гипертекстовых связей [182]. 
О.В. Дедова в своей научной работе дает определение гипертекста, в котором он рассматривается как «модель организации электронного текста, характеризующаяся специфической структурированностью и разветвленной системой программно поддерживаемых внутритекстовых и межтекстовых переходов, предполагающая возможность читательского интерактивного воздействия на последовательность воспроизведения композиционных единиц» [183]. 
Нелинейность и открытость гипертекста позволяют читателю самому выбирать дальнейшее развитие текста и быть в какой-то мере его соавтором. Как отмечает Е.А. Кротова: «Благодаря системе гиперссылок читатель выстраивает собственный маршрут прочтения ряда текстов <…>. Читатель, обнаруживший последовательность интересных текстовых фрагментов и предлагающий ее другим читателям, в определенном смысле приравнивается к автору» [184]. 
Также гипертекст благодаря внутренним и внешним ссылкам позволяет погрузиться вглубь текста, прочитать дополнительную информацию о предшествующих и схожих новостях, просмотреть альтернативные источники и точки зрения, и на основе такого самостоятельного «расследования» сформировать свое видение ситуации.

М.М. Лукина рассматривает гипертекстовые связи с точки зрения:

· технических элементов web-дизайна (внутри и около текста);
· целевого назначения сайта (контекстуальные и тематические);
· источника информации (внутренние и внешние ссылки);
· характеристики контента [109, с. 82]. 
Т.И. Рязанцева выделяет следующие принципы гипертекста: семантической иерархии; сетевой организации; экстраполяции; неограниченного пространственно-временного развития; асимметрии и гипотекстовой структуры. Семантическая иерархия текста подразумевает деление на многоуровневые денотаты, которые в зависимости от выбора читателя могут развиваться по-разному. С помощью иерархической модели гипотексты связываются в древовидные графы, которые упорядочивают и организуют гипермедиатекст. Сетевая связность гипертекста объединяет разноудаленные денотаты посредством гиперссылок. Принцип экстраполяции предполагает принципиальную технологическую возможность безграничной прогрессии медиатекста. Неограниченное пространственно-временное развитие гипертекста осуществляется нелинейно, и связанные записи содержат ссылки на другие информационные объекты, образуя древовидные структуры. Принцип асимметрии построен на открытости структуры, вариативности предоставления информации, незавершенности. Гипотекст является предельной дискретной единицей членимости гипертекста, который объединяется в гипертекстовую структуру за счет ассоциативных связей [185]. 
В казахстанских сетевых изданиях гипертекстуальность играет важную роль и реализуется в виде гиперссылок, связывающих множество текстов в единое информационное пространство. Гиперссылка – это часть гипертекстового документа в виде текста, графического изображения или видео, при помощи которой происходит переход на другую часть документа или другую страницу сети Интернет. Хотя гиперссылка и переводит читателя к дополнительной или уточняющей информации, адресат сам выбирает основной маршрут. Гиперссылки благодаря нелинейному представлению текста по-особому организуют структуру гипертекста, выполняя навигационную функцию и облегчая управление информацией. Научная литература пестрит разнообразными классификациями гиперссылок. Исследователь О.В. Дедова приоритетным в типологизации гиперссылок выделяет критерий семантического взаимодействия источника и объекта ссылки и подразделяет гиперссылки на структурные (по структурному содержанию текста) и содержательные (смысловые). Содержательные ссылки направлены на выявление семантических отношений между источником и объектом ссылки и делятся на референциальные и редуцированные. Референциальные ссылки указывают на другие ресурсы сети в виде сайтов или разделов. Редуцированные ссылки при указании на источник подразделяются на неполнозначные (дейксис) и полнозначные (глаголы, существительные, предложения) [183, с. 28]. 
В зависимости от объекта перехода ссылки делятся на локальные (внутри публикации, сайта) и глобальные (другие ресурсы и сайты). В зависимости от функций и ассоциативных связей М.А. Уланова классифицирует текстовые ссылки на ссылки-указания на источник информации; ссылки-сокращения части информации; ссылки-дополнения по ассоциативным связям; ссылки-мнения (непрямого высказывания отношения автора) [186]. В качестве гиперссылки может выступать любой элемент текста, как правило, он выделяется шрифтом, цветом или подчеркиванием и активируется при нажатии. 

С лингвостилистической и структурно-функциональной стороны представляет интерес типологическая характеристика гиперссылок обобщенного гипертекста С.Г. Носовец. Исследователь классифицирует ссылки в зависимости от целевого назначения на сервисные, коммуникационные, рекламные и контент-ссылки. [187]. Первые два вида ссылок направлены на обслуживание утилитарных функций гипертекста. В частности, сервисные ссылки помогают структурировать гипертекст и осуществляют переход на дополнительные ресурсы сайта, не связанные с журналистско-информационной деятельностью. Коммуникационные ссылки выполняют интерактивную функцию в интернет-СМИ и обычно выражаются в виде глагольных конструкций побуждения к действию: оставьте комментарий, поделиться с… и пр. Рекламные ссылки существуют для финансового поддержания СМИ и выполняют функцию продвижения товара или услуги за счет публичного освещения. 

В нашем исследовании при классификации мы опирались на последний вид – контент-ссылки. Данный вид ссылок основывается на содержательном контенте гипертекста и является текстообразующим элементом интернет-СМИ. Контент-ссылки по гипо-гиперонимическим отношениям подразделяются на ссылки-рубрики и текстовые ссылки. Рубрики помогают структурировать медиатексты и обобщать информацию по блокам. Как правило, они размещаются на стартовой странице сайта и каждый блок в зависимости от концепции издания имеет свое название, подразделяясь по тематическому принципу. 

В анализируемых нами казахстанских интернет-изданиях ссылки-рубрики играют основополагающую роль. Они помогают структурировать медиатексты, распределяя информационный материал по крупным медиатопикам. Рубрики часто имеют традиционные названия. Например, на сайтах Informburo, Казинформ, Azattyq Rýhy, Newtimes.kz и основные рубрики имеют классические наименования: Политика, Экономика, Общество, Происшествия и пр. Однако сайт Tengrinews.kz поделил рубрики были по другому принципу. Во-первых, названия рубрик выражены в форме глаголов в повелительном наклонении: Узнай, Почитай, Посмотри, а не в форме имени существительного как принято во многих изданиях. Во-вторых, рубрики поделены по форматному (жанровому и вещательному) признаку, в то время как большинство рубрик других изданий разделены по тематическому признаку. Такая классификация медиатекстов по рубрикам дает общее представление о тематических разделах интернет-СМИ, облегчает поиск необходимой информации, тем самым обеспечивая больший просмотр медиатекстов разной тематической направленности. 

В некоторых сетевых изданиях в связи с актуальными долгосрочными проблемами в обществе за определенный период времени ведутся специальные рубрики. Например, в связи с пандемией, захватившей мир в 2020 году, в СМИ появились связанные с ней рубрики: в Newtimes.kz есть рубрика «Коронавирус», в Informburo – «Covid-19», в Казинформ – «Ситуация с коронавирусом. Официально». На сайтах Azattyq Rýhy и Tengrinews.kz новости, связанные с пандемией коронавируса, сгруппированы по хештегам #карантин, #коронавирус и т.д.

В зависимости от редакционной политики и интересов аудитории каждое интернет-издание репрезентует индивидуальные ссылки-рубрики. Например, в интернет-СМИ Tengrinews.kz кроме текстовых ссылок активно используются теле- и аудиовещания в рубриках «TengriTV» и «Новости вслух». На сайте информационного агентства Informburo в рубрике «Фоторепортаж» продвигается поликодовый характер новостей. Также на данном сайте расположена ссылка-рубрика под названием «Давайте разберемся», которая несет утилитарный и просветительский характер. В рубрике присутствуют полезные для читателей статьи в форме советов (рекомендаций) разнообразной тематической направленности. Семантика заголовков рубрики преимущественно имеет вопросительный характер без вопросительных знаков препинания, а тексты статей раскрывают содержание заголовков. Например: «Что такое социальный кошелек и как им пользоваться» (10.11.2021), «Незаконная аренда: какое наказание грозит хозяину жилья» (24.11.2021), «Как майнят криптовалюту и зачем она нужна» (23.11.2021), «В Казахстане начинается ревакцинация. Зачем она нужна» (22.12.2021) и др. Архитектоника текстов построена по схожему принципу: содержание всего материала структурируется в форме списка нумерованных вопросов с последовательными ответами на них.  

Информационное агентство Казинформ имеет государственную форму собственности, поэтому основная его цель – полномасштабное освещение всех государственных программ и мероприятий, в результате чего страница сайта имеет многочисленные рубрики-ссылки. Например, в рубриках Власть, Госпрограммы, Спецпроекты имеется множество подрубрик-ссылок, связанных с государственной деятельностью: 100 дней с момента инаугурации Президента РК, Выступления Президента Республики Казахстан, Золотые цитаты Первого Президента РК Нурсултана Назарбаева, 100 конкретных шагов в будущее и др., посвященных важным историческим датам и юбилеям: Великая Победа, Абу Наср аль-Фараби 1150 лет, 175 лет Абай Кунанбайулы, Алаш Орда – 100 лет: исторический репортаж и др. Такое разнообразное детальное освещение истории и современной жизни Казахстана, с одной стороны, направлено на выполнение государственного заказа, с другой – несет просветительскую функцию и отражает национальную специфику освещения реалий Казахстана. 

Таким образом, большинство ссылок-рубрик казахстанских сетевых изданий направлены на структурирование контента, облегчают поиск необходимой информации путем привлечения внимания к тематическим заголовкам. Некоторые издания имеют креативные постоянные рубрики (например, Informburo с постоянной рубрикой «Давайте разберемся», другие же наоборот, помимо постоянных включают на стартовую страницу временные рубрики, связанные с текущей актуальной ситуацией в стране (например, Казинформ). Безусловно, все ссылки-рубрики выполняют аттрактивную функцию и через названия помогают выражать и конструировать политику издания. 

В казахстанских сетевых изданиях широкую палитру представляют текстовые ссылки. Исследователь С.Г. Носовец классифицирует ссылки на внетекстовые и внутритекстовые. Внетекстовыми ссылками являются заголовки новостей, размещенные на стартовых страницах изданий, или в виде новостной ленты. Внутритекстовые ссылки в интернет-СМИ расположены непосредственно внутри новостного текста и классифицируются в зависимости от цели и функции на ретроспективные, источниковые, референциальные и детализирующие [187, с. 129]. 

В казахстанских сетевых изданиях внетекстовые ссылки выражены в форме заголовков статей, расположенных на главных страницах интернет-изданий, и представляющих собой важные и интересные новости дня. Обычно ссылки дополняются иллюстративными фото к теме новости. Заголовки могут быть расположены под ссылками-рубриками и в новостной ленте. Лента в некоторых новостных изданиях может быть поделена на последние новости и популярные. Например, в интернет-издании Tengrinews.kz читатель при нажатии тумблера сам может выбрать популярные новости из общего списка новостей. В интернет-СМИ Informburo популярные новости расположены по принципу наибольшего количества просмотров, а не в обратом хронологическом порядке, как в большинстве изданий: Новорождённую девочку записали как мальчика в роддоме Алматы (13505 просмотров); Требующие списания кредитов люди попытались прорваться в здание АРРФР в Алматы (7586 просмотров); 2 300 фермеров фигурируют в делах о хищениях субсидий (5999 просмотров) и др. Такая тенденция акцентирует внимание на интересах читателей, выступая в роли рекомендательного ориентира для других потенциальных пользователей, что в перспективе способствует расширению аудитории и увеличению посещаемости сайта.  

Рубрика популярных новостей на сайте Azattyq Rýhy представляет интерес с точки зрения дизайна благодаря использованию визуальных решений, заимствованных из интерфейса социальных сетей. Под ссылками-рубриками размещены фотографии в красных кружках, стилизованные под «истории» в сети Instagram, а снизу даны ссылки-заголовки новостей. Такой ассоциативный прием, отражающий принципы медиаконвергенции, способствует повышению вовлеченности пользователей и стимулирует переход по ссылкам, что также способствует расширению аудитории и увеличению показателей охвата.

Ссылки, размещенные после текста новости и указывающие на ранее опубликованные схожие темы, называются внетекстовыми. Например, на сайте Informburo после новости «Пенсионные накопления можно будет перевести на депозит в Отбасы банке с 16 декабря» (10.12.2021) размещены ссылки:

Читайте также: 

Токаев поручил продлить сроки действия прежних порогов достаточности в ЕНПФ до апреля 2022 года.
Повышение порога достаточности: зачем это делается и что будет дальше.
В интернет-издании Newtimes.kz между текстом новости «Казахстанцы запустили петицию против решения ЕНПФ о повышении порога достаточности» (04.12.2021) расположены ссылки: 

Читайте также: «Куплю квартиру в 40»: Молодые казахстанцы остались без права на досрочное снятие пенсионных накоплений.
Читайте также: «Решили людям ничего не давать»: Почему в РК изменились правила снятия пенсионных.
Подобного рода ссылки формируют тематическую связность медиатекстов, способствуя навигации пользователей в потоке информационного контента. Они предоставляют доступ к схожим материалам, что способствует более глубокому пониманию контекста новостного сообщения, а также увеличению количества просмотров публикаций интернет-изданий.

Также в казахстанских интернет-изданиях внетекстовые ссылки нередко представлены в виде ключевых слов или словосочетаний (тегов, хештегов, меток), выполняющих функцию тематических маркеров. Они способствуют классификации материалов по схожим темам и упрощают навигацию по контенту. В среднем к одной публикации прилагается от 3 до 6 таких ключевых слов, которые обычно располагаются после основного текста.

В ряде казахстанских изданий (Newtimes.kz, Informburo, Azattyq Rýhy) к гиперссылкам добавляются #хештеги (англ. hashtag – «решётка-метка»), ставшие узнаваемыми элементами цифровой коммуникации благодаря социальным сетям. Все подобные элементы функционируют по единому принципу: ключевые слова, выделенные в тексте, преобразуются в гиперссылки, позволяющие пользователю быстро перейти ко всем материалам на схожую тематику. Как правило, такие гиперссылки состоят из имен существительных, как нарицательных, так и собственных, которые указывают на участников событий и географические места совершения действия, реже используются атрибутивные словосочетания. Такие ключевые слова выступают в роли «семантических доминант» и выполняют связующую функцию в макроструктуре медиатекстов.
Некоторые гиперссылки в казахстанских интернет-СМИ имеют постоянный характер. Так, на сайте Informburo.kz каждая публикация новости сопровождается рядом постоянных хештегов: #официально, #назаметку, #видео, #фото, #неонас, #кстати, #цифра, #прямая речь. Эти маркеры классифицируют информацию по тематическому признаку и структурируют контент. Например, хэштег #официально указывает на содержание, связанное с государственной политикой и деятельностью официальных структур; хэштег #неонас маркирует материалы международной тематики; хэштег #назаметку объединяет утилитарные сообщения, представляющие практический интерес для читательской аудитории. Таким образом, все рассмотренные интернет-издания имеют внутренние ссылки, направляющие читателей по ключевым словам к другим материалам сайта, что также помогает набирать дополнительные просмотры. Вместе с тем в отличие от других изданий, сайт Tengrinews.kz перед каждым новостным блоком размещает строку с перечнем ключевых слов, встречающихся в представленных материалах. Подобное стилевое решение обеспечивает пользователю краткий обзор тематики новостей и позволяет с помощью гиперссылок оперативно перейти к интересующей информации. 

Наиболее объемную категорию составляют внутритекстовые гиперссылки. Их количество и форма зависят от общестилевой концепции интернет-издания и характера новостного содержания. Так, в случае если материал не является первичным источником информации, внутритекстовые гиперссылки направляют читателя к предыдущим публикациям, связанным с данным информационным поводом. В предыдущем материале также могут размещаться ссылки на более ранний материал «и так далее до тех пор, пока не вернемся к исходному материалу по ассоциативному кольцу. Со временем, подобные ассоциативные кольца расширяются по причине добавления новых материалов по сходной тематике» [188]. 

Анализ показал, что в среднем каждая пятая новость в казахстанских интернет-изданиях содержит внутренние гиперссылки. В рамках нашего исследования были рассмотрены 140 новостных заметок, опубликованных в течение одного дня на вышеуказанных платформах интернет-СМИ. Такой временной срез был выбран с учетом тематической однородности новостной повестки в стране, что позволило выявить особенности использования гиперссылок в различных сетевых изданиях. В совокупности в анализируемых текстах было зафиксировано 255 внутритекстовых ссылок. Причем наиболее активно данный инструмент применялся на сайте Newtimes.kz, где в одном материале в среднем размещается 3-4 гиперссылки. Напротив, Казинформ использует гиперссылки значительно реже, в основном источниковые. 

Наиболее распространенным типом гиперссылок, используемых в казахстанских интернет-изданиях, являются референциальные ссылки – в исследуемом массиве их насчитывается 82 (32,1%). Такие ссылки, как правило, ведут на главную страницу интернет-ресурса, причем в большинстве случаев – на сайт самого издания. Активно используют данный тип гиперссылок Azattyq Rýhy и Tengrinews.kz. Обычно такие ссылки размещаются в начале новостного материала и несут прагматическую функцию инструмента для удержания пользователя в пределах собственной медиаплатформы. Языковая реализация референциальных ссылок нередко представлена указанием наименования источника: передает корреспондент Tengrinews.kz., по данным Kurs.kz, передает ИА «Newtimes.kz» и т.п. Активное использование референциальных ссылок обусловлено не только структурно-коммуникативными задачами, но и требованиями законодательства РК об авторском и смежных правах, в соответствии с которыми СМИ обязаны указывать на первоисточник. Также такие гиперссылки выполняют визуально-репрезентативную функцию, выделяя источник сообщения из общего текста.

С целью максимального удержания пользователя в пределах собственного медиапространства казахстанские сетевые СМИ активно применяют ретроспективные гиперссылки – 76 примеров (29,8%). Данный тип ссылок направляет читателей к ранее опубликованным материалам, тематически связанным с текущей новостью. Чаще всего ретроспективные гиперссылки размещаются в середине либо в конце текста и сопровождаются лексическими маркерами, наполненными семантикой прошедшего времени (ранее сообщалось, напомним и др.). Структурно большинство ретроспективных ссылок реализуется в форме глагольных конструкций – 56 ссылок (73,7%). Среди них отмечены: конструкции с предикативной основой и зависимыми словами – 14 ссылок (18,42%), составные глагольные сказуемые с зависимыми словами – 16 ссылок (21%), простые глагольные сказуемые – 26 ссылок (34,2%). Ссылки, имеющие именной характер, представлены значительно реже – 20 примеров (26,3%), из которых 16 (21%) являются распространенными именными словосочетаниями, по 2 случая (2,63%) приходятся на одиночные существительные и сочетания с числительными. Такое процентное соотношение объясняется событийной природой ретроспективных ссылок, которые направлены на освещение предшествующих событий и преимущественно функционируют внутри своего сайта. В отличие от референциальных ссылок, преимущественно реализованных через именные конструкции (существительные, аббревиатуры), ретроспективные ссылки характеризуются преобладанием предикативных структур, что указывает на их динамическую природу в рамках медиатекста.

Следует подчеркнуть, что каждое интернет-издание характеризуется собственными стилистическими подходами к оформлению гиперссылок. Так, издания Tengrinews.kz и Newtimes.kz нередко используют гиперссылки, включающие сразу несколько слов – предикативные основы, глагольные и именные словосочетания. Подобная практика создает визуальную перегрузку текста и затрудняет его восприятие читателем. В противоположность этому, сайты Informburo, Казинформ и Azattyq Rýhy отдают предпочтение лаконичным одиночным гиперссылкам, выраженным глагольными формами.  Такая вариативность обусловлена как общей стилистической концепцией определенного интернет-издания, так и авторским стремлением выделить более значимую по содержанию информацию. 

Большая часть новостных публикаций в казахстанских интернет-СМИ основывается на материалах сторонних источников. В связи с этим в СМИ широко используются источниковые гиперссылки, количество которых в исследуемом корпусе составило – 67 единиц (26,3%). Такие ссылки, как правило, размещаются в начале или середине текста, часто следуя за референциальными ссылками. Примерами типичных формулировок являются: передает Tengrinews.kz со ссылкой на «Стар Хит», передает ИА «Newtimes.kz» со ссылкой на КазТАГ, передает МИА «Казинформ» со ссылкой на ТАСС и др. Основная задача гиперссылок – предоставление читателю  прямого доступа к первоисточнику информации.  Источниками, на которые ссылаются, выступают как информационные агентства разного уровня (региональные, национальные, зарубежные), так и телеканалы, печатные издания, официальные правительственные сайты, специализированные сайты, а также страницы в социальных сетях (Twitter, Facebook и др.).

Детализирующие гиперссылки составляют наименьшую долю в структуре гипертекстовых элементов казахстанских интернет-СМИ – всего 30 примеров (11,76%). Данный тип ссылок относится к наиболее сложным формам гипертекстовых связей, так как их использование требует от автора не только глубокого погружения в тему, но и тщательной проработки материала с целью предоставления читателю дополнительной информации, выходящей за рамки основного сообщения. Как правило, детализирующие ссылки носят рекомендательных характер и эксплицируются языковыми маркерами сочетаний глагольно-именного характера: смотри на сайте, опубликовано постановление, согласно уставу и др. Указанные гиперссылки чаще ведут к источникам, расположенным вне самого сайта, и направлены на понимание и расширение контекста. В качестве ресурсов детализирующих гиперссылок выступают официальные документы, материалы справочно-энциклопедического характера, научные статьи и иные тексты информативного характера.

На современном этапе медиаречь представляет собой объект активного научного осмысления, в рамках которого исследования фиксируют качественные изменения публицистического стиля в условиях функционирования в конвергентной медиасреде.

Благодаря диверсификации интернет-СМИ, казахстанская медиаречь активно интегрируется в глобальное информационное пространство, и массовый читатель находится в сфере медиа. Одной из ключевых характеристик медиаречи выступает гипертекстуальность, основным инструментом которой являются гиперссылки. В новостных интернет-ресурсах Казахстана они играют значимую роль: с одной стороны, выступают как элементы, формирующие внутреннюю структуру текста и выполняющие функции стилистических маркеров, а с другой – демонстрируют индивидуальные особенности использования, зависящие от редакционной политики и функционального назначения конкретного издания.

В казахстанском сегменте сетевых СМИ наблюдается активное функционирование всех типов контент-ссылок, однако особенности их применения зависят от стилистической концепции конкретного издания. Ссылки-рубрики могут иметь как постоянный, так и временный характер. Рубрикация интернет-СМИ подразделяется на универсальные тематические блоки и уникальные авторские разделы, что обусловлено как внутренней редакционной политикой, так и общей стилистической направленностью конкретного издания. Так, к примеру, в государственных СМИ, таких как Казинформ, отмечается широкая палитра рубрик, связанных с важными политическими и историческими событиями страны, которые пропагандируют и продвигают государственные идеи и интересы.   

В условиях регулярного пополнения информационного потока внетекстовые гиперссылки выполняют навигационную функцию и направлены на повышение вовлеченности аудитории. В казахстанских сетевых изданиях такие ссылки чаще всего функционируют в виде заголовков, новостей схожей тематики и ключевых слов и словосочетаний (хештегов), которые объединяют медиатексты между собой. Вместе с тем, такие издания как Tengrinews.kz, Informburo акцентируют внимание на читательских интересах и предпочтениях, дифференцируя контент на основе данных о количестве просмотров. 

Особое место в медиаречевом пространстве казахстанских интернет-СМИ занимают внутритекстовые ссылки, служащие основой для формирования системы сложной интертекстуальной связи. Наиболее распространенными среди них являются референциальные и ретроспективные ссылки. При этом некоторые СМИ (Tengrinews.kz, Newtimes.kz) демонстрируют тенденцию к чрезмерному насыщению текста гиперссылками, что визуально увеличивает объем информации и излишне перегружает текст, снижая тем самым внимательность при чтении новости. Несмотря на эти недостатки, использование внутритекстовых ссылок способствует диверсификации инфополя и углубленному пониманию читателем новости. 

Таким образом, современная медиаречь казахстанских интернет-изданий активно реализует стратегию межтекстовой интеграции посредством разветвленных гиперссылочных связей, основная цель которых заключается в расширении аудитории и удержании внимания читателя. 
3.2 Инфографика как форма мультимедийности в казахстанских сетевых изданиях
Современные сетевые издания не обходятся без мультимедийных элементов. При подготовке новостных материалов журналисты всё чаще применяют навыки видеомонтажа, веб-дизайна, инфографики и других средств мультимедиа для подачи информации в различных форматах, включая в текст изображение, видео, аудио и инфографику. 

По началу, с переходом СМИ в онлайн формат при подаче новостей предпочтения отдавались текстовой информации, а визуальный и мультимедийный контент был ограничен и обычно размещался на главной странице [189]. Однако некоторые исследователи отмечают, что читателей онлайн-СМИ в первую очередь привлекают визуальные элементы: фотография, яркий заголовок, картинка или инфографика [190]. Также они лучше запоминаются, чем обычный текстовый материал [191]. Современные СМИ идут в ногу со временем и активно используют мультимедиа в освещении событий, применяя разные формы аудио, видеоконтента и инфографики [192]. 
Инфографика – сложное слово (композита), образованное соединением сокращения словосочетания «информационная графика», в практике производства новостей еще называется новостной графикой, поскольку цель этих визуальных материалов – информировать и объяснять новостные события [193]. Как полифункциональный визуально-коммуникативный формат, инфографика выступает не только как средство иллюстрации, но и как самостоятельный носитель смысла, способный репрезентировать аналитический, статистический и объяснительный компоненты сообщения.  

М. Смициклас рассматривает силу инфографики с точки зрения бизнеса и отмечает, что визуализация помогает преобразовывать сложные данные в интуитивно понятные, мгновенные знания. Инфографика определяется как визуальное представление информации, данных или знаний, которая строится с использованием информации (чисел, статистической информации и коротких текстовых строк) и иллюстраций (графических изображений, карт, диаграмм и графиков) [194]. 
По мнению М.М. Лукиной, инфографика станет одним из популярных медийных жанров, так как позволяет «представить сложный рассказ о событии, предложить несколько уровней «погружения» в материал» [109, с. 276].
В.В. Лаптев четко разграничивает понятия инфографики и визуализации: первая ориентирована на контекстуальную, эстетически оформленную передачу информации, требующую творческого подхода и смысловой интерпретации, в то время как вторая часто формируется автоматически и имеет обобщенный характер. Автор также выделяет несколько типов инфографики, классифицируя их по принципу ответа на ключевые вопросы: что? (вид объекта), где? (местоположение), сколько? (количественные показатели), когда? (временная динамика) и как? (взаимосвязи и структура). Исходя из такого подхода, каждый тип инфографики выполняет специфическую функцию в передаче информации: от тематических карт и графиков до схем и пиктограмм [195]. 
Существует несколько подходов в классификации инфографики. Например, С.И. Симакова делает акцент на принципах визуализации и делит инфографику на две группы: 

– количественная визуализация, в которую входят больше числовых (количественных) данных. Такая инфографика реализуется с помощью разного рода графиков, диаграмм, гистограмм и их подгрупп (линейных, круговых и пр.);

– качественная визуализация направлена на целостное представление картины и отражает взаимосвязи, часто имеет иерархическую структуру. Этот вид инфографики выражается в виде диаграммы трендов, планов-графиков, рисунков и схем, интеллект-карт, процессов и т.д. [196]. 
В.Е. Беленко, А.С. Гирка классифицирует инфографику по нескольким критериям:

а) по технологическому критерию:  

· статичная инфографика без изменений картинки;

· анимированная / интерактивная, с которой можно что-то сделать: навести курсор, нажать, подвигать;

б) по типу представляемых данных и способу представления: 

· представление данных: круговая/кольцевая диаграмма, позиционное сравнение (столбики или пиктограммы), табличное сравнение, список (часто – картограмма);

·  представление процессов или событий: инструкция (рекомендации), последовательность действий (расписание, описание процесса), таймлайн (временная шкала), календарь; 

· представление объектов: объект в разрезе (как устроено), чем отличается устройство или свойства (сравнение); 

· значения на карте: карта по типу 2ГИС, Яндекс.Карт. с отметками на карте, географическая карта со значениями; 

в) по типу автономности от сопровождающего инфографику текста: 

· автономная (может быть понятна без текста, может функционировать как самостоятельная единица);

· сопровождающая текст (подтверждает, объясняет текст) [197].
В работе Е.Г. Трушко, Ю.Ф. Шпаковского подробно раскрываются функции инфографики: иллюстративная (наглядность и привлекательность), когнитивная (структурирование и упрощение восприятия), коммуникативная (поддержка взаимодействия), информационная и образовательная. Эти функции демонстрируют, что инфографика способна не только визуализировать данные, но и формировать целостную картину явления [198].
Исследователь М.А. Фролова предложила обширную классификацию инфографики по следующим критериям: по способу отображения (статичная, динамичная), по цели (первичные данные, новостная реклама, аналитическая), по степени обработки информации (расширенный список, последовательная, инструкция, процесс и перспектива, ИГ-реконструкция (отображение хронологии событий), по типу данных (количественная, качественная, смешанная), по форме представления (печатная, цифровая), по уровню интерактивности (обоюдная, активная, реактивная), по содержанию (предметные области знания, производство, культура, спорт, быт, образование), по уровню реальности (физическая, информационная, когнитивная), по уровню когнитивности (актуальная потенциальная), по виду смыслов (композиционная, функциональная) [199].
Учитывая вышеизложенное, инфографика в современных СМИ поддается многоуровневому анализу, совмещая в себе визуальный, когнитивный и коммуникативный компоненты. Проанализировав различные подходы и классификации в научной литературе, мы выделили формально-технические, типологические, содержательно-коммуникативные и авторские характеристики инфографики.

Казахстанские исследователи, анализируя развитие СМИ в Казахстане, отмечают, что процесс применения дата-журналистики имеет характер стабильного развития и спрос на нее постепенно увеличивается [200]. По мнению авторов С.Х. Барлыбаевой и М.А. Малтабарова, инфографика является ключевым инструментом журналистики данных, так как «упрощает восприятие путем перевода сложных цифр в наглядные схемы и графики; с помощью визуализации привлекает внимание и повышает вовлеченность аудитории; раскрывает смысл цифр и графиков через визуальные связи и сравнения, делая абстрактные данные понятными и значимыми для аудитории» [201]. Однако отмечаются низкая частота использования инфографики, недостаток качественного наполнения ее контента и бюджетные ограничения. Авторы делают вывод о постепенной институционализации дата-журналистики в Казахстане, связывая её развитие с цифровизацией и запросами аудитории на прозрачность данных. 
Чтобы проверить истинность предположения казахстанских авторов и проследить динамику развития инфографики в казахстанских сетевых СМИ, мы провели контент-анализ пяти медиаплатформ: Tengrinews.kz, Informburo.kz, Orda.kz, Ulysmedia.kz, Azattyq Rýhy. Данные СМИ входят в рейтинги известных статистических ресурсов Liveinternet, Mediametrcs, Brand Analytics.  Временные границы сбора инфографики – 2020-2024 гг. Всего было собрано 259 статей, содержащих в себе инфографику, из них: Azattyq Rýhy – 87, Informburo.kz – 68, Orda.kz – 70, Ulysmedia.kz – 21, Tengrinews.kz – 13. 

В сетевом СМИ Azattyq Rýhy инфографика была найдена в разделе «Аналитика», содержащем в общем 589 статей. В интернет-СМИ Informburo.kz по поиску ключевого слова «инфографика» за весь период существования с 2016 по 2024 год всего было найдено 694 статьи. В независимом СМИ Orda.kz по ключевому слову «инфографика» из 100 представленных статей, было эксцерпировано 70, так как остальные 30 не содержали инфографику. Инфографика в общественно-политическом СМИ Ulysmedia.kz была найдена в разделе «Аналитика», где из 1001 статьи, всего было собрано 21. Общее количество статей с инфографикой представлено на рисунке 14.
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Рисунок 14 – Количество статей с инфографикой
Примечание – Составлен автором
Как показывает рисунок 15, пропорции содержания инфографики в анализируемых СМИ распределены следующим образом: Azattyq Rýhy – 179 (31,8%), Informburo.kz – 173 (30,7), Orda.kz – 105 (18,7%), Ulysmedia.kz – 62 (11%), Tengrinews.kz – 44 (7,8%). В общем составляют 563 единицы.
[image: image18.png]KoanuectBo nHporpadpuxn 8 CMHU

\‘

= Azattyq Ryhy = Informburo.kz = Ordakz = Ulysmediakz = Tengrinewskz




Рисунок 15 – Количество инфографики в СМИ
Примечание – Составлен автором
Если рассматривать в разрезе частотности использования инфографики, то картина выглядит следующим образом: Tengrinews.kz и Ulysmedia.kz в среднем 3-3,4 инфографики на статью, Informburo.kz и Azattyq Rýhy в среднем 2-2,5 инфографики на статью, Orda.kz – 1,5. Однако последовательность использования инфографики в изданиях в количественном плане сохраняется. 
Такая статистическая диспропорция может быть интерпретирована как проявление различий в редакционных стратегиях и целевых установках: одни медиа интегрируют инфографику как регулярный элемент новостной статьи, другие – используют эпизодически.

Анализ формально-технических параметров инфографики показывает преобладание встроенного формата представления материала (100%), и отсутствие автономных решений. Думается, что такое представление материала связано с тем, что все визуальные объекты являются частью основного медийного материала и встроены в его текстово-композиционную структуру. Таким образом, мы можем наблюдать тенденцию к восприятию инфографики как поддерживающего, сопровождающего текстовый уровень образа.

Почти такой же показатель по формату статичности/интерактивности, где статичная инфографика в абсолютном большинстве. В нашем материале встретилась всего одна интерактивная диаграмма, где при наведении курсором на неё отображались дополнительные сведения о предмете: классификация, соотношение, наименование (Как начать сортировать мусор в государственных школах Казахстана? Orda.kz. 22.02.2024). Такие показатели свидетельствуют о невысоком техническом уровне подготовки СМИ в исполнении инфографики для соответствия современным требованиям медиасреды.

Цветовая палитра инфографик, в целом, ориентирована на цветные решения (более 80%), однако при этом сохраняется определенная степень однотипности. В 20% примеров встречаются инфографики, содержащие в себе монохромные цвета и оттенки (зеленый, синий, красный, черный), а также только одноцветные, часто используемые в диаграммах. Такое решение ограничивает выразительный потенциал визуального дискурса. Возможно, это объясняется тематической направленностью материалов новостных сообщений, часто связанных с проблемами экономики, общества и образования, где акцент делается на цифрах, поэтому цветовая гамма ограничивается.

Типологическая классификация была составлена на основе теоретического материала, описанного выше, и включает в себя диаграммы, графики, схемы, карты, таблицы и смешанный тип инфографики. В классификацию также были включены временные шкалы (таймлайны), которые наглядно рассматривают хронологию того или иного события, историю конфликта, или биографические данные. К сожалению, в чистом виде данный тип нам не встретился, однако его проявление мы наблюдали в инфографике смешанного типа. В таблице 9. отражены количественные показатели типов инфографик, представленных в анализируемых СМИ.

Таблица 9 – Типы инфографики в казахстанских СМИ
	Название СМИ
	Смешанный тип
	Диаграмма
	График
	Схема
	Карта
	Таблица
	Всего

	Azattyq Rýhy
	166
	5
	–
	–
	1
	7
	179

	Informburo.kz
	86
	62
	9
	1
	5
	10
	173

	Orda.kz
	36
	26
	23
	7
	10
	3
	105

	Ulysmedia.kz
	22
	15
	10
	1
	8
	6
	62

	Tengrinews.kz 
	14
	22
	5
	1
	1
	1
	44

	Всего
	324
	130
	47
	10
	25
	27
	563

	Примечание – Составлена автором


На рисунке 16 изображена статистическая картина частотности инфографик в анализируемых СМИ Казахстана. Как видно, наиболее распространенным типом инфографики является смешанный тип – 324 примера (57,6%), что составляет больше половины всего корпуса. В смешанный тип входит инфографика, содержащая в себе картинки, фото, диаграммы, графики и пр., то есть комбинированную модель текста из нескольких видов визуального контента. 
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Рисунок 16 – Типы инфографики в СМИ
Примечание – Составлен автором
В интернет-ресурсе Azattyq Rýhy за период 2020-2024 годы было представлено 179 материалов с инфографикой. На рисунке 17 показаны результаты контент-анализа, где наибольшее число представляет смешанный тип инфографики – 166 (92%) примеров. Инфографика с применением таблиц составляет 7 примеров (4%), диаграмм – 5 примеров (3%) и всего 1 пример карт. Инфографика в издании представлена в разделе «Аналитика», поэтому объемную аналитическую информацию легче подкрепить статистическими данными. На всю инфографику в Azattyq Rýhy разработан единый шаблон: небольшой размер, фоновая тематическая фотография или рисунок, название инфографики и статистические данные. Каждая инфографика подписывается фирменным знаком издания.
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Рисунок 17 – Типы инфографики в Azattyq Rýhy
Примечание – Составлен автором
На информационно-аналитическом портале Informburo.kz за период 2020-2024 годы по ключевому слову были эксцерпированы и проанализированы методом контент-анализа 173 инфографики. Рисунок 18 показывает, что наиболее распространенным типом инфографики является также смешанный тип – 86 примеров (49,7%). Не менее часто используются диаграммы – 62 примера (35,8%). Гораздо реже применяются графики – 9 (5%), карты – 5 (3%) и схемы – 1 пример. Исследование показало, что инфографика используется в СМИ как в аналитических, так и в информационных жанрах. 
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Рисунок 18 – Типы инфографики в Informburo.kz
Примечание – Составлен автором
В сетевом независимом издании Orda.kz инфографика была собрана по ключевому слову с августа 2021 по декабрь 2024 года. В анализируемом СМИ лидирует по-прежнему смешанный тип инфографики – 36 примеров (34,3%). Практически в равных позициях выступили диаграммы – 26 (24,8%) и 23 (21,9%) примеров соответственно. Реже используются в качестве визуализации карты – 10 (9,5%). Меньше всего были представлены схемы – 7 (6,7%) и таблицы – 3 (2,8%) примеров соответственно (рисунок 19). Большое количество диаграмм и графиков помогает авторам издания визуализировать информацию о рейтингах, мониторингах, статистических данных, раскрывающих общественно-политические проблемы общества. 
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Рисунок 19 – Типы инфографики в Orda.kz
Примечание – Составлен автором

Ulysmedia.kz – относительно новое общественно-политическое независимое издание, поэтому выборка инфографики была проведена с момента его создания – сентября 2021 года по декабрь 2024 года. За этот период были эксцерпированы 62 инфографики из раздела «Аналитика». Среди них лидирующее положение составляет смешанный тип – 22 примера (35,5%), на втором месте расположились диаграммы – 15 примеров (24,2%). Схожие показатели у графиков и карт по 10 (16%) и 8 (12,9%) примеров соответственно (рисунок 20).
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Рисунок 20 – Типы инфографики в Ulysmedia.kz
Примечание – Составлен автором
В востребованном новостном сетевом издании Tengrinews.kz по ключевому слову было найдено всего 67 результатов с 2016 года, а за период с 2020 по 2024 годы всего были эксцерпированы 44 инфографики из 14 материалов. Здесь наиболее распространенным видом инфографики оказалась диаграмма – 22 (50%) примера. Вторым по количеству стал смешанный тип инфографики – 14 (31,7%) примеров. Всего по одному примеру было представлено карт, схем и таблиц (рисунок 21).
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Рисунок 21 – Типы инфографики в Tengrinews.kz
Примечание – Составлен автором

Итак, статистические данные, полученные методом сплошной выборки из казахстанских сетевых СМИ, показали типологическое многообразие и преимущество конкретных типов инфографики (смешанный и диаграмма). Думается, что преобладание инфографики этих двух типов лучше и нагляднее отражает большой объем информации, поэтому СМИ предпочитают их использовать. 

Важным параметром для анализа является также источник происхождения инфографики, поскольку это указывает на степень профессионального мастерства и уровень развития визуального контента в редакции, а также отражает отношение СМИ к вопросам авторства, уникальности и медиастратегии.   

В анализируемых казахстанских интернет-СМИ инфографика может быть представлена как собственная разработка редакций, так и как заимствованная из других источников.

1. Собственные разработки. С точки зрения стилистического и содержательного анализа они более ценны и гармоничны в общей концепции подачи материала. Такие визуальные материалы:

– демонстрируют уровень общего соответствия политике и стилистике СМИ (цветовая гамма, шрифт, логотип издания, подпись автора);

– создаются под специфические задачи – иллюстрация и объяснение сложных тем, расследований, интерпретация статистических материалов, визуальное представление иерархических связей и т.д. 

Практический анализ показал, что ограниченное число казахстанских СМИ применяет собственную инфографику (рисунок 22).
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Рисунок 22 – Собственная инфографика

Примечание – Составлен автором
Практически всегда использует свой логотип – фирменную черно-красную палитру цветов в инфографике Azattyq Rýhy (98%). Ulysmedia.kz (23%) часто применяет свою инфографику при составлении иерархических связей в правительстве, рейтингов акимов, депутатов, подписывает СМИ собственную инфографику также своим логотипом. Tengrinews.kz (23%) и Orda.kz (14%) применяют собственную инфографику преимущественно в аналитических материалах. Informburo.kz (7%) практически не использует собственную инфографику, часто опираясь на другие источники. Таким образом, только Azattyq Rýhy регулярно использует фирменный стиль, стараясь стилистически стандартизировать подачу инфографического контента.    

2. Заимствованный контент. При анализе инфографики в казахстанских русскоязычных интернет-СМИ можно констатировать, что СМИ в большинстве случаев при ее составлении опираются на внешние вспомогательные источники. Основными ресурсами в применении СМИ инфографики являются:

– официальные сайты правительства и подотчетных ведомств (сайты Акорды, премьер-министра РК, министерств, Бюро национальной статистики и пр.);

– сервисные, мониторинговые и исследовательские сайты (Ranking.kz, energyprom.kz, pk.uchet.kz, Jusan Analytics и пр.);

– сайты компаний (Krisha.kz, OLX.kz и пр.). 

Такой контент, во-первых, часто сохраняется в первозданном виде и вставляется как готовый фрагмент. Во-вторых, имеет стилистическую разрозненность, не всегда вписывающуюся в общий визуальный фон сообщения. Справедливости ради необходимо отметить и то, что издания во всех случаях заимствования обязательно ссылаются на источник или автора, что облегчает верификацию и придает весомость информации.

Таким образом, казахстанские СМИ чаще практикуют использование инфографики из других авторитетных источников, при этом не забывают ссылаться на них. Данная практика, хотя и снижает нагрузку на работу редакции, однако ослабляет выразительность медиаречи и снижает стилистическую уникальность контента.

Смысловое наполнение инфографики отражают содержательно-коммуникативные характеристики. Они включают в себя тематическую направленность инфографики, её функциональные особенности, место в общей структуре текста. Вся инфографика в анализируемых СМИ размещена внутри текста и содержит иллюстративную и когнитивную функции. 

При анализе инфографики по тематикам можно проследить характерное распределение материала в зависимости от смысловой направленности новостного текста. Практически во всех анализируемых СМИ (Tengrinews.kz, Azattyq Rýhy, Informburo.kz, Orda.kz) наибольшее количество применения инфографики зафиксировано в темах, связанных с экономикой, как внутренней, так и внешней. Часто статьи, содержащие экономическую тематику, носят проблемный характер, и инфографика включает в себя детальную характеристику разного рода статистических данных, рейтингов, сравнений, иерархии. Например, в статье «Российские компании переезжают в Казахстан – статистика» (Tengrinews.kz, 28.06.2022), заимствована инфографика из аналитического портала о бизнесе и финансах Finprom.kz, в которой в виде диаграммы и графика подробно представлена динамика роста иностранных предприятий в стране (рисунок 23). 
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Рисунок 23 – Пример инфографики в Tengrinews.kz
Примечание – Адаптирован из источника [121]
Большой объем статей данной тематики с применением инфографики объясняется тем, что экономическая информация традиционно требует количественной репрезентации, а инфографика позволяет донести сложные макро- и микрофинансовые процессы через диаграммы, таблицы и схемы. Особенно часто в таких материалах используются линейные графики и гистограммы, так как они удобны для отображения динамики курса валют, уровней инфляции, бюджетных трат и т.д.  

Вторую по активности категорию составили темы с инфографикой, репрезентующей социальные и общественные проблемы, которые включают в себя вопросы образования, уровня жизни, демографии, труда, урбанизации, семьи, психологии и пр. Например, в статье «Что государство делает для детей в Казахстане? Обзор к празднику» (Informburo.kz, 01.06.2024) представлена инфографика, заимствованная с сайта премьер-министра РК, в которой наглядно представлены способы и средства государственной поддержки семей с детьми (рисунок 24).
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Рисунок 24 – Пример инфографики в Informburo.kz
Примечание – Адаптирован из источника [125]
Инфографика данной обширной тематической группы часто представлена в смешанном формате и включает в себя разные типы (иллюстрации, текстовый материал, цифровые данные, графики и др.). Такое разнообразие можно объяснить наглядностью и доступностью информации, направленной на повышение эмоционального воздействия на читателя и структурирование материала.

Часто встречается инфографика в темах, связанных со здравоохранением, особенно в период коронавирусной пандемии. Например, в статье «За сутки в Казахстане выявили 1109 случаев заражения коронавирусом» (Informburo.kz, 07.07.2020) на рисунке 25 наглядно представлена инфографика в виде карты страны в разрезе областей в виде статистических данных о количестве людей (зараженных, выздоровевших и умерших). 
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Рисунок 25 – Пример инфографики в Informburo.kz

Примечание – Адаптирован из источника [125]
Высокая частота использования инфографики в данной сфере обусловлена, с одной стороны, необходимостью наглядного и оперативного представления быстро меняющейся динамики (число зараженных, количество вакцинированных, эпидемиологическая ситуация по регионам), а с другой – стремлением упростить восприятие сложной медицинской информации в наглядный формат. В условиях пандемии визуальные элементы стали одним из важных элементов управления вниманием читателей.

Реже встречаются темы с визуализацией из области политики, промышленности, экологии, единичные случаи употребления инфографики в темах, посвященных сельскому хозяйству, спорту и др. Возможно, такая диспропорция связана с затруднением журналистов в визуальном представлении таких тем, либо с ограниченным доступом к анализу данных. Инфографика в казахстанских русскоязычных СМИ преимущественно используется в темах, где преобладает количественная информация, которую удобно представить в наглядной и эстетически привлекательной форме. 

На основании комплексного анализа мультимедийного контента, включающего в себя формально-технические, типологические, содержательно-коммуникативные и авторские характеристики инфографики, в казахстанских русскоязычных сетевых изданиях можно сформулировать некоторые выводы. Инфографика в казахстанских СМИ имеет консервативную форму подачи, где преобладающим форматом является статичное, встроенное в текст изображение. Это свидетельствует о том, что визуальные формы представления информации хотя и занимают заметное место в медиаречи, однако требуют системности и концептуальной подачи. Наиболее распространенным типом инфографики является смешанный, включающий в себя разные формы визуализации. Преобладание данного типа может свидетельствовать о стремлении СМИ к многоаспектной передаче информации при помощи одной визуальной единицы. Однако стоит отметить, что такое решение не всегда эффективно передает аналитическое содержание текста. В содержательно-коммуникативном плане инфографика используется преимущественно в новостях, посвященных экономике, социальной политике и здравоохранению, что объясняется наличием в этих сферах количественной информации, требующей визуального структурирования, быстрого и наглядного представления данных. Кроме того, анализ показал низкий уровень прозрачности происхождения инфографик. Более трети всей инфографики относятся к заимствованному контенту, что делает её вспомогательным инструментом и лишает выразительной стилистики, авторского почерка и глубины подачи материала. Отсутствие дизайнерских стандартов при оформлении, четкой редакционной политики в оформлении визуального контента указывает на незавершенность процесса интеграции инфографики в медиаречь. Тем не менее, перманентное применение и функциональная востребованность инфографики свидетельствуют о высоком потенциале данного мультимедийного средства в формировании современной стилистики цифровой медиаречи. 

3.3 Интерактивные формы в структуре казахстанских сетевых изданий
Интерактивность является одной из ключевых характеристик современной медиаречи и отличается от одностороннего информирования диалоговой и полилоговой моделью общения между СМИ и аудиторией. 

Взаимоотношения участников коммуникационного процесса в СМИ выстраиваются по четырем основным моделям интерактивности: 1) от одного – к одному (реализуется путем сообщений по электронной почте и другим мессенджерам в СМИ); 2) от одного – ко многим (авторские колонки, рассылки); 3) от многих – к одному (онлайн-конференции, интервью, прямые эфиры); 4) от многих ко многим (участие в форуме, комментарии к новости) [109, с. 86]. Е.А. Семенова выделяет три основных аспекта интерактивности сетевых медиа:

– «люди и документы» – означает возможность индивидуализированного доступа к информации. Пользователь сам выбирает, что читать, смотреть, слушать;

– «люди и технология» – показывает доступность и удобство информационных технологий для пользователей; 

– «люди и люди» – открывает возможность пользователей взаимодействовать друг с другом внутри медийной среды. Этот аспект наиболее важный, так как создает условия для диалога и коммуникации, стимулируя общество на развитие [202].
И.Д. Фомичева предлагает различать понятия «интерактивность» и «обратная связь». Обратная связь представляет собой реакцию аудитории на медиаконтент, выражающуюся через участие в форумах, обсуждении новости, показатели посещаемости, которые также могут косвенно свидетельствовать о заинтересованности аудитории в контенте. Однако интерактивность охватывает более широкий спектр возможностей: читатель может не только реагировать на содержание, но и активно влиять на его формирование через предложения тем освещения, оценку материалов, участие в дискуссиях, а также посредством прямого обмена мнениями (горизонтального) с другими читателями, что невозможно в традиционных СМИ [203]. 
Интерактивность современной медиаречи в онлайн-СМИ представляет собой совокупность речевых, визуальных и технических элементов, направленных на стимулирование обратной связи и активное участие аудитории в медиакоммуникации. Казахстанские онлайн-СМИ активно используют различные формы интерактивности, способствующие вовлечению аудитории и формированию открытого медиадискурса. В ходе анализа нами были выделены четыре ключевых аспекта проявления интерактивности: вербально-языковой, коммуникативно-технический, социальный, кроссплатформенная среда. Рассмотрим основные механизмы вовлечения читателей в обсуждение новостного контента на примере ведущих русскоязычных казахстанских сетевых изданий: Tengrinews.kz, Zakon.kz, Informburo.kz, Казинформ, Nur.kz, Orda.kz, Ulysmedia.kz и Azattyq Rýhy.

Во-первых, вербальная интерактивность, связанная с использованием вопросительных конструкций, указывающих на диалогичность речи, ярко выражена в заголовках казахстанских сетевых изданий. 

При рассмотрении вопросительных конструкций в заголовках казахстанских интернет-изданий мы классифицировали их на три группы:

· информационно-объяснительные;
· проблемно-аналитические;

· эмоционально-оценочные.
Информационно-объяснительные вопросительные заголовки направлены на то, чтобы уточнить, сообщить или  объяснить факты, детали, которые могут быть интересны аудитории. Они направлены на получение читателем конкретной информации, которая раскрывается в самом тексте. Чаще всего они несут утилитарный характер и направлены на разъяснение аудитории актуальной информации. Например: Сколько стоит земля в Казахстане? (Казинформ, 05.12.2024); Мошенничество в Казахстане: как не стать жертвой и что делать? (Казинформ, 16.06.2025); Какие кредиты чаще берут казахстанцы (Nur.kz, 24.06.2025); Когда начнётся реконструкция парка первого президента в Алматы и в каком он состоянии сейчас (Informburo.kz, 16.06.2025); В каком регионе работодатели тратят больше всего на отдых сотрудников (Informburo.kz, 13.06.2025); Когда отменят плату за проезд по плохим участкам дорог в Казахстане (Informburo.kz, 28.05.2025) и др. 

Эмоционально-оценочные заголовки, выраженные вопросительными предложениями, в своей основе имеют субъективное начало и направлены на провокационные, иронические и эмоциональные отклики аудитории. В заголовках может присутствовать сниженная и эмоционально-оценочная лексика. Такие вопросительные предложения имеют завлекательный характер и имеют элементы кликбейтности. Например: ИИ-гонка: успеет ли Казахстан встроиться в мировой тренд? (Tengrinews.kz, 06.02.2025); Что не так с городами Казахстана? Урбанисты – о проблемах пешеходов (Tengrinews.kz, 14.01.2025); SCAT прорвался в закрытое небо Ирана? Ответ авиакомпании (Orda.kz, 23.06.2025); Затянут ли пояса? Чиновники снова пообещали отказаться от семинаров, выставок и закупа авто (Ulysmedia.kz, 29.04.2025); Закон по понятиям? За что судят алматинского брокера (Ulysmedia.kz, 25.06.2025); Астана vs Алматы: где жить дешевле и выгоднее? (Tengrinews.kz, 10.06.2025) и др.

Проблемно-аналитические вопросительные заголовки акцентируют внимание на значимых общественно-политических проблемах социума, которые требуют анализа, прогноза и осмысления. Часто вопросительные предложения начинаются с наречий почему, зачем, как, требующих развернутого и разностороннего ответа. Например: Почему для первой АЭС выбрали «Росатом» и как защитят проект от санкций (Orda.kz, 24.06.2025); Кризис в электроэнергетике: почему Казахстан зависит от соседей? (Azattyq Rýhy, 16.09.2024); Как будет обеспечиваться прозрачность строительства АЭС в Казахстане (Ulysmedia.kz, 24.06.2025); Секретная сделка: зачем казахстанский АНПЗ решили отдать россиянам (Ulysmedia.kz, 27.03.2025); Почему приговор Ляззат Коккозовой может стать предупреждением любому предпринимателю в Казахстане (Ulysmedia.kz, 19.05.2025); Скандал с междугородними такси: почему идею Минтранспорта ждет фиаско? (Azattyq Rýhy, 02.08.2024).

Таким образом, интерактивность на вербальном уровне хорошо прослеживается в заголовках сетевых изданий, где авторы настраивают читателей на своеобразный диалог посредством вопросительных конструкций и привлекают внимание аудитории. Все заголовки с вопросительными конструкциями делятся по семантике на информационно-объяснительные, проблемно-аналитические и эмоционально-оценочные. Каждая из перечисленных групп выполняет особую интерактивную функцию: от постановки фактических вопросов до эмоциональной вовлеченности и стимулирования критического мышления аудитории. Также можно констатировать, что издания, придерживающиеся официальной точки зрения (Казинформ, Informburo.kz, Zakon.kz) в большинстве используют информационно-объяснительные вопросительные заголовки; издания информационно-развлекательного плана (Tengrinews.kz, Nur.kz) чаще применяют вовлекающие, эмоциональные вопросы; информационно-аналитические и независимые СМИ (Orda.kz, Ulysmedia.kz, Azattyq Rýhy) задают вопросы, требующие вдумчивого, аналитического подхода к решению   обозначенных проблем.

Помимо интерактивных вопросительных заголовков в сетевом издании Tengrinews.kz после новостных текстов, особенно дискуссионного характера, авторы размещает вопросительные конструкции, адресованные непосредственно аудитории. Например: Как вы оцениваете работу акимов и министров на этой неделе? (27.06.2025); Как вы относитесь к штрафам за мат среди детей в Казахстане? (26.06.2025); Почему в современном мире людям сложно знакомиться и что будет с институтом брака? (19.06.2025); Как вы думаете, чем грозит эскалация конфликта Израиля и Ирана? (13.06.2025); Как вы считаете, оправданы ли расходы Минобороны на сувениры? (12.06.2025); Считаете ли вы важным сохранять память о репрессиях? (30.06.2025); Согласны ли вы с тем, что нужно избавляться от повторяющихся названий? (21.05.2025); Как вы относитесь к популярности коучей? (15.01.2025); Как оживить заброшенную мечеть в Аркалыке, по вашему мнению? (01.04.2025); Как вы думаете, как вернуть жизнь в моногорода Казахстана? (08.04.2025) и др. Такие предложения необходимы как средство продолжения медиатекста и инициации диалога между СМИ и его потребителями. В условиях медиакоммуникации они выполняют функции привлечения внимания, стимулирования отклика, а также активизации критического мышления и гражданской позиции. Как видно из примеров, в конструкциях: как вы оцениваете…; как вы думаете…; согласны ли вы…; как вы относитесь… и др., авторы обращаются напрямую к аудитории, часто используя местоимение 2 лица мн.числа  вы+глагол. Такая постановка вопросов способствует непосредственному вовлечению пользователя в медиапространство, стимулируя его к отклику и диалогу, а также формированию эффекта персонализированного общения. Это демонстрирует переход от традиционной информационной к интерактивной модели дискурса, в которой аудитория рассматривается как активный участник формирования новостной повестки. Таким образом, вопросы напрямую аудитории не только выполняют вовлекающую и рефлексивную функции, но и создают площадку для обсуждения и дискуссий в форме комментариев, опросов, репостов. В таком ключе медиатекст превращается в динамическую платформу интерактивного взаимодействия адресанта и получателя информации, где читатель не просто интерпретирует сообщение, но и становится его соучастником.  
Во-вторых, коммуникативно-технические средства интерактивности, представляющие собой интерфейсные элементы, упрощают реализацию интерактивных стратегий обратной связи и вовлечения аудитории на сайтах интернет-изданий. Сюда можно отнести знаки репоста и шеринга, опросы и голосования, системы рейтингов и реакций (лайки, дизлайки, эмодзи).

Кнопки «поделиться» в СМИ обычно располагаются на видных местах: вверху, сбоку или в конце статьи. В таблице 10 представлены основные социальные сети и мессенджеры, по которым читатели могут поделиться новостью: WhatsApp, Telegram, Facebook, ВКонтакте, X(Twitter). Как видно из таблицы, наиболее активно продвигают свои новости через все представленные социальные сети и мессенджеры Tengrinews.kz, Zakon.kz, Informburo.kz, Nur.kz. Казинформ не использует для шеринга ВКонтакте, а Orda.kz – Facebook. Интернет-СМИ Ulysmedia.kz и Azattyq Rýhy не имеют функций шеринга на своих официальных сайтах и оставили это для своих аккаунтов в социальных сетях. 

Таблица 10 – Функции шеринга в социальных сетях СМИ
	Название СМИ
	WhatsApp
	Telegram
	Facebook
	VK
	X(Twitter)

	Tengrinews.kz
	+
	+
	+
	+
	+

	Zakon.kz
	+
	+
	+
	+
	+

	Informburo.kz
	+
	+
	+
	+
	+

	Nur.kz
	+
	+
	+
	+
	+

	Казинформ
	+
	+
	+
	–
	+

	Orda.kz
	+
	+
	–
	+
	+

	Ulysmedia.kz
	–
	–
	–
	–
	–

	Azattyq Rýhy
	–
	–
	–
	–
	–

	Примечание – Составлена автором


Функции опросов и голосования активно использует Tengrinews.kz, издание создало рубрику «Рейтинги», в которой на основе реакций пользователей в форме эмодзи определяются рейтинги крупных должностных лиц Казахстана: министров, акимов, депутатов, сенаторов. Благодаря такой опции формируется общественное мнение об эффективности работы публичных персон, активизируется публичный диалог власти и общества, усиливается гражданская вовлеченность и конструктивное участие в политической дискуссии. 

На сайте Informburo.kz перед каждой новостной статьей размещен символ письма, где каждый желающий может написать автору свои замечания и предложения. После статьи редакторы задают вопрос: Была ли эта статья полезной? Читатели могут оценить новость с помощью символов лайк/дизлайк. Сайты Nur.kz и Zakon.kz технически оснащены функциями системы реакций в виде различных значков эмодзи на заинтересовавшую читателя новость. 

Вышеперечисленное свидетельствует о том, что коммуникативно-технические средства интерактивности присутствуют на официальных сайтах казахстанских интернет-изданий в умеренном количестве, оставляя большую возможность выразить реакции на своих платформах в социальных сетях.

В-третьих, кроссплатформенность как форма расширенной интерактивности выражается в активном присутствии СМИ на множестве цифровых площадок. Для современных СМИ важно быть востребованными и вовлечь в свое информационное пространство как можно больше аудитории, поэтому в настоящее время неотъемлемой частью медиапространства являются социальные сети. Для объективного представления информационно-коммуникативного ландшафта необходим системный анализ применения социальных сетей как важнейших каналов дистрибуции новостного контента. 

Таблица 11 – Количество подписчиков на социальные сети СМИ
	Название СМИ
	Количество подписчиков (в тыс.) по состоянию на июль 2025 года
	Итого

	
	Insta-gram
	Telegram
	Tik-Tok
	Facebook
	YouTube
	VK
	X
	WhatsApp
	ОК
	

	Tengrinews.kz
	2400
	261
	1500
	146
	1270
	116
	1000
	91
	–
	6784

	Nur.kz
	1000
	75,9
	1400
	343
	732
	603
	39,8
	–
	34
	4227,7

	Zakon.kz
	771
	181
	189
	94
	18,7
	79
	–
	–
	63
	1395,7

	Ulysmedia.kz
	253
	30,7
	287
	7,2
	282
	–
	–
	–
	–
	859,9

	Informburo.kz
	372
	32,5
	238,6
	64
	143
	–
	–
	5,9
	–
	856

	Orda.kz
	280
	152,9
	7,2
	1
	349
	–
	–
	–
	–
	790,1

	Azattyq Rýhy
	163
	2,1
	229,4
	3,6
	295
	–
	–
	–
	–
	693,1

	Казинформ
	395
	23,7
	26,4
	33
	163
	–
	51,3
	–
	–
	692,4

	Примечание – Составлена автором


В таблице 11 представлены количественные показатели подписчиков в популярных социальных сетях и мессенджерах, анализируя которые, мы можем проследить: каким образом казахстанские интернет-издания диверсифицируют не только информационное влияние, но и интерактивную многоканальность. При анализе эмпирических данных мы обнаружили, что наибольший суммарный охват в цифровом пространстве демонстрирует Tengrinews.kz, аккумулируя аудиторию более 6,7 млн. подписчиков на различных платформах, и показывает реализацию модели максимального цифрового присутствия в казахстанском медиапространстве. Данное сетевое издание имеет максимальную стратегическую ориентацию на мультимодальность, многоканальность и, как следствие, интерактивность.

Второе место по охвату занимает Nur.kz, с показателем более 4,2 млн. подписчиков, что также свидетельствует о высокой степени интеграции в систему цифровых медиа. Примечательно, что обе редакции демонстрируют активное присутствие в наиболее массовых и динамично развивающихся платформах – Instagram и Tik-Tok. Эти социальные сети, в силу своей визуальной природы и высокого уровня вовлеченности молодой аудитории, становятся ключевыми каналами распространения как развлекательного, так и новостного контента. Такое распределение указывает на приоритетное внимание к визуально-ориентированным каналам коммуникации и адаптацию конкретной политики под форматы короткого видео, stories и мобильной визуализации. 

Telegram, как платформа с подчеркнуто новостной, оперативной и в ряде случаев аналитической направленностью, демонстрирует различный уровень освоения со стороны казахстанских СМИ. Наиболее активно задействуют этот канал Tengrinews.kz (261 тыс. подписчиков), Zakon.kz (181 тыс.) и Orda.kz (152,9 тыс.), что может быть интерпретировано как стремление к более прямому и менее алгоритмизированному взаимодействию с аудиторией. Остальные издания представлены в Telegram менее выраженно, это, может быть, связано с ограниченными ресурсами или ориентацией на другие каналы связи. 

Видеохостинговый сайт YouTube, представляющий в большинстве формат интервью и репортажа, активно используют Tengrinews.kz (1,27 млн. подписчиков), Nur.kz (732 тыс.), Orda.kz (349 тыс.), Azattyq Rýhy (295 тыс.)  и Ulysmedia.kz (282 тыс.). Увеличение ресурсов СМИ на YouTube может свидетельствовать о расширении форматов повествования и стремлении к мультимедийной презентации общественно значимых тем. 

Присутствие СМИ в социальной сети Facebook существенно ниже по сравнению с новыми платформами, за исключением Nur.kz (343 тыс.) и Tengrinews.kz (146 тыс.). Такая динамика соответствует общемировым тенденциям снижения активности в Facebook среди молодежи и перетекания внимания в сторону Tik-Tok и Instagram, что требует от редакций гибкости и адаптации к предпочтениям пользователей.  
Невелико присутствие большинства казахстанских СМИ в социальных сетях ВКонтакте, X(Twitter) и Одноклассники. Эти социальные площадки активно используют Tengrinews.kz, Nur.kz, Zakon.kz, и Казинформ, остальные СМИ их игнорируют. Всего лишь два СМИ Tengrinews.kz и Informburo.kz имеют каналы в мессенджере WhatsApp (эта функция доступна только с 2023 года). Подобное положение дел позволяет предположить, что данные платформы воспринимаются как менее подходящие для диверсификации СМИ и ориентированы на более узкий круг аудитории.  
Следовательно, как видно из примеров, присутствие казахстанских СМИ в социальных сетях и мессенджерах колеблется от максимального охвата (Tengrinews.kz, Nur.kz), до фрагментарного, сосредоточенного на отдельных приоритетных платформах (Zakon.kz, Ulysmedia.kz, Informburo.kz, Orda.kz, Azattyq Rýhy, Казинформ). Предполагается, что такие различия обусловлены как ресурсными возможностями редакций, так и характером их целевых аудиторий, жанровыми установками, а также утилитарным расчетом. Если рассматривать вовлеченность аудитории анализируемых СМИ через призму максимального охвата определенных социальных сетей, то лидирующие позиции занимают Instagram (5634 тыс.) и Tik-Tok (3877,6 тыс.). Представленная цифровая статистика не только показывает текущее состояние присутствия медиа в социальных сетях, но и отражает более глубокие процессы в медиасфере, влияющие на стиль и подачу современных новостей. Эти процессы включают в себя фрагментацию медиапотребления, рост значимости визуального контента, а также усиление пользовательской активности как одного из ключевых факторов успешности современных медиа в условиях цифрового развития.
В-четвертых, комментарии к новостям являются средством социальной интерактивности и площадкой для выражения общественного мнения, полемики и эмоциональной реакции. Комментирование в интернет-СМИ обеспечивает двусторонний обмен информацией: между читателем и редакцией (вертикальная коммуникация) и между самими читателями (горизонтальная коммуникация. Динамика этих двух видов коммуникации отражает степень вовлеченности аудитории, открытость редакции и готовность к диалогу с потребителями СМИ.

Казахстанские интернет-издания на русском языке демонстрируют умеренную позицию в политике комментирования на официальных сайтах. Поскольку новый Закон «О масс-медиа», а также Закон «Об информатизации» РК устанавливают более строгие формы контроля за онлайн-СМИ, где усилена ответственность редакции, большинство изданий не имеет функции комментирования.  Из анализируемых нами СМИ только в Tengrinews.kz, Nur.kz и Zakon.kz есть функции комментирования после статьи. Обязательным условием для возможности оcтавить комментарий является авторизация пользователя. 

Наиболее активным является Tengrinews.kz, для авторизации необходимо зарегистрироваться через аккаунты электронной почты, социальных сетей. Пользователи помимо горизонтального комментирования могут оценивать комментарий лайком или дизлайком, тем самым проявляя большую социальную активность. Авторизация в Nur.kz осуществляется не только посредством электронной почты, социальных сетей, но и номера телефона пользователя. Желающие высказать свою точку зрения обязательно должны ознакомиться с правилами комментирования, размещенными на сайте. В Nur.kz запрещены комментарии, содержащие призывы к насилию, экстремизму, оскорбления, клевету, рекламу, а также любые высказывания, нарушающие законы РК и нормы морали. При нарушении правил комментарии немедленно удаляются и пользователь блокируется без предупреждения.  

На платформе Zakon.kz комментарии возможно оставить, авторизируясь на сайте посредством социальных сетей, электронной цифровой подписи с использованием телефона, электронной почты либо логина и пароля. В правилах комментирования запрещены оскорбления, распространение конфиденциальной информации, реклама, угрозы, ненормативная лексика и иные нарушения, противоречащие закону и нормам морали. Хотя на сайте существует опция комментирования, однако уровень вовлечения имеет пассивный характер. 

Анализ показывает, что комментирование на официальных сайтах казахстанских сетевых изданий присутствует лишь фрагментарно, опции комментирования есть только на сайтах Tengrinews.kz, Nur.kz и Zakon.kz. Ведущими в использовании комментирования как формы интерактивности выступают Tengrinews.kz и Nur.kz, интегрируя комментарии в редакционную политику. Остальные анализируемые СМИ демонстрируют минимальное внимание к данному аспекту, сохраняя традиционный вещательный формат. Однако практически во всех анализируемых СМИ комментирование активно развивается преимущественно через социальные сети. 

Итак, интерактивность в структуре казахстанских интернет-изданий выражается посредством языковых и технических средств, способствующих коммуникации, получению обратной связи через комментарии аудитории и кроссплатформенное распространение контента. Лидерами по степени реализации всех четырех аспектов являются Tengrinews.kz и Nur.kz, которые демонстрируют комплексный подход к построению интерактивной медиасреды. Возможность комментирования публикаций есть только на официальных сайтах Tengrinews.kz, Nur.kz и Zakon.kz, причем требуется обязательная авторизация, исключающая анонимность. Ulysmedia.kz, Informburo.kz, Orda.kz, Azattyq Rýhy и Казинформ, исключая комментирование на официальных сайтах, демонстрируют активное обсуждение новостной повестки в социальных сетях. Аудитория казахстанских сетевых изданий наиболее активна на площадках таких социальных сетей, как Instagram, Tik-Tok, на сайте YouTube. Таким образом, проведенный анализ позволяет утверждать, что казахстанские СМИ не в полной мере используют современные средства интерактивности и переносят активное обсуждение в поле социальных сетей.

Выводы по третьему разделу
Современная медиаречь казахстанских интернет-изданий демонстрирует активное воплощение принципа гипертекстуальности, где гиперссылки функционируют не только как структурные и навигационные элементы текста, но и как значимые стилевые маркеры, отражающие редакционную политику и общую концепцию конкретного издания. При этом рубрикация новостных ресурсов, включающая как универсальные тематические блоки, так и авторские разделы, обусловлена сочетанием факторов внутренней редакционной стратегии и доминирующей стилистической направленности. Так, для государственных медиа, в частности Казинформ, характерна ориентация на политико-идеологическую повестку, тогда как коммерческие медиа (например, Tengrinews.kz, Informburo) акцентируют внимание на интересах аудитории, выстраивая систему контента с опорой на данные о просмотрах и читательских предпочтениях. Внетекстовые ссылки, в свою очередь, реализуют навигационную функцию и обеспечивают взаимосвязь медиаполя, тогда как внутритекстовые гиперссылки создают сложную систему интертекстуальных связей, способствующую углубленному восприятию информации. Вместе с тем чрезмерное использование гиперссылок (как это наблюдается в Tengrinews.kz или Newtimes.kz) нередко приводит к визуальной перегрузке текста, что снижает концентрацию внимания читателей. Тем не мнее, в целом можно констатировать, что гипертекстовые стратегии казахстанских интернет-изданий играют важную роль в диверсификации информационного пространства и в удержании внимания аудитории, что свидетельствует о высокой степени интеграции медиаречи в глобальные процессы цифровой коммуникации.

Инфографика в казахстанских сетевых СМИ репрезентируется как одна из ключевых форм мультимедийности, сочетающая визуально-графический и вербальный коды, что обеспечивает упрощение восприятия информации и формирует дополнительные смыслы. В количественном соотношении применения инфографики зафиксировано лидерство Azattyq Rýhy (31,8%) и Informburo.kz (30,7%), далее следуют Orda.kz (18,7%) и Ulusmedia (11%), Tengrinews.kz (7,8%) демонстрирует наименьшую активность. Такая статистика может быть продиктована редакционной политикой изданий и уровнем подготовки к аналитической и визуальной обработке материалов. Анализ формально-технического, типологического, содержательно-коммуникативного и авторского уровней показал, что в отечественном медиапространстве инфографика сохраняет в большинстве случаев консервативный характер: доминируют статичные изображения, встроенные в текст публикации, а интерактивные и автономные виды инфографик используются крайне редко. Преобладание смешанного типа инфографики, совмещающего в себе диаграммы, схемы, таблицы и карты, свидетельствует о стремлении СМИ к многоаспектной передаче данных в одной картинке. Высокий процент заимствованных материалов и отсутствие единых дизайнерских стандартов снижают уровень оригинальности и стилистической целостности инфографики, что, в целом, указывает на незавершенность процесса интеграции данной формы мультимедийности в медиаречь. Таким образом, инфографика в казахстанской медиаречи пока сохраняет статус вспомогательного инструмента, но обладает высоким потенциалом дальнейшей интеграции в медиапространство и в формировании стилистики современного медиатекста.

Интерактивность казахстанских интернет-изданий представляет собой многослойный феномен, включающий вербально-языковые, коммуникативно-технические, социальные и кроссплатформенные аспекты, которые вместе формируют модель современной медиакоммуникации и регулируют степень вовлеченности аудитории. С точки зрения языка интерактивность проявляется в использовании вопросительных заголовков, выполняющих информационно-объяснительные, аналитические и эмоционально-вовлекающие функции. Различия типов вопросов связаны с редакционной стратегией изданий, где официальные СМИ ориентируются на вопросительно-объяснительные заголовки, универсальные новостные СМИ активно используют эмоционально вовлекающие вопросы, независимые издания чаще используют вопросы, направленные на критическое осмысление. Коммуникативно-технический аспект связан со знаками репоста и шеринга, системами рейтингов и реакций. Здесь можно отметить, что практически на всех платформах изданий (за исключением Ulysmedia.kz и Azattyq Rýhy) читатели могут поделиться новостью, а сайты Tengrinews.kz и Informburo.kz также имеют дополнительные опции в виде реакций на информацию. Кроссплатформенная среда характеризуется различиями в стратегии распространения: одни издания (Tengrinews.kz, Nur.kz) стремятся к максимальному охвату аудитории за счет присутствия на множестве платформ, другие (Ulysmedia.kz, Informburo.kz, Orda.kz, Azattyq Rýhy, Казинформ) концентрируются на отдельных каналах. Это может быть связано с медийной стратегией издания, ресурсными возможностями редакций и особенностями целевой аудитории. Социальный аспект интерактивности проявляется в комментариях к новостям. Однако в связи ужесточившимися правилами комментирования в СМИ, только несколько изданий оставили данную опцию (Tengrinews.kz, Nur.kz и Zakon.kz), в основном активное обсуждение новостной повестки происходит в социальных сетях.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Медиалингвистика как новое научное направление представляет собой результат развития современной лингвистической мысли и отражает потребность в осмыслении языка в условиях медиатизации общества. Она возникла на стыке лингвистики, теории журналистики и коммуникативистики, что обусловило ее междисциплинарный характер. Основное внимание медиалингвистика уделяет изучению медиаречи как специфического феномена, отражающего не только закономерности функционирования языка, но и динамику его стилевых трансформаций. В научной традиции дальнего зарубежья медиаречь рассматривается преимущественно через призму коммуникативного и дискурсивного походов, в российской научной среде специфика медиаречи исследуется сквозь призму функционально-стилистического, дискурсивного и медиалингвистического подходов, обусловливая применение тех или иных языковых средств «языковым вкусом эпохи», экстралингвистическими факторами, связанными с общественно-политическим контекстом и индивидуально-авторскими интенциями творцов медиатекстов. В казахстанской науке, исследующей медиатексты, наблюдается многоаспектный интерес к языку СМИ, который изучается на лексико-фразеологическом, когнитивном, прагматическом и функциональном уровнях; также уделяется внимание вопросам изучения языковой личности в медиаречи, специфике конвергентной и мультимедийной журналистики, что свидетельствует о постепенном формировании собственной исследовательской парадигмы. 

Исследование нормативно-правовой базы показало, что законодательные и этические регуляторы определяют рамки функционирования медиапространства, задают условия для деятельности СМИ и влияют на формирование речевых стратегий и стилистических особенностей медиаречи. Нормативно-правовая база медиасферы Казахстана показала существенную эволюцию, где последовательно изменялись закон о СМИ и другие правовые регуляторы масс-медийной деятельности. В соответствии с актуальными вызовами времени в правовое поле включились интернет-издания и цифровые медиаплатформы. Рассмотренные теоретические подходы и нормативные основы образуют концептуальный фундамент для анализа стилевой динамики современной казахстанской медиаречи на русском языке. 

Проведенный анализ показал, что современная казахстанская медиаречь в сетевых изданиях обладает рядом специфических характеристик, обусловленных как жанрово-типологическим многообразием интернет-СМИ, так и содержательно-стилистическими особенностями их новостного дискурса. 

Установлено, что сетевые издания Казахстана (Tengrinews.kz, Zakon.kz, Nur.kz, Казинформ, Informburo.kz, Ulysmedia.kz, Azattyq Rýhy и Orda.kz) представляют собой наиболее востребованный сегмент медиапространства, обеспечивающий оперативное распространение информации и активное вовлечение аудитории. Их жанрово-типологическая специфика заключается в сочетании традиционных публицистических форм с мультимедийными форматами, что отличает их от других видов СМИ. При этом принадлежность изданий (государственных или частных) в определенной мере влияет на тематическую направленность и углы подачи информации, формируя тем самым вариативность медиакартин реальности. 

Анализ новостного контента показал, что в основу формирования повестки дня в казахстанских сетевых изданиях положены критерии новостной ценности, описанные зарубежными и российскими исследователями. Специфика казахстанского медиапространства проявляется в смещении акцентов на социально и политически значимые темы, что обусловливает национальные приоритеты медиакоммуникации. Рассмотрение новостей о январских событиях, реформе ЕНПФ и аварии на экибастузской ТЭЦ позволило проследить стилевую динамику освещения продолжительных тем: от начального отбора фактов и зарождения новостной темы до ее активного распространения и постепенного угасания. На каждом этапе фиксируются особенности языкового оформления: от сжатого фактологического сообщения на начальной стадии до расширенного аналитического и оценочного комментария на последующих этапах. Результатом длительного освещения таких общественно значимых тем становятся новые управленческие решения, влияющие на социально-политическое развитие общества.   
Грамматический анализ медиаречи показал, что наиболее распространенным жанром информационного контента остается новостная заметка. Языковая специфика проявляется в использовании квантитативных элементов, имен собственных, в структурно-синтаксической организации текстов и заголовков. Анализ заголовочных комплексов выявил доминирование простых двусоставных предложений с прямым порядком и активным залогом, что отвечает требованиям краткости, функциональной насыщенности и экспрессивной нейтральности новостного стиля сетевых изданий. Эти элементы обеспечивают точность, конкретность и оперативность передачи информации, способствуя быстрому закреплению ее в памяти адресата. 

Анализ цифровых инструментов в структуре казахстанских сетевых изданий показал, что современная медиаречь функционирует в тесной связи с гипертекстовыми, мультимедийными и интерактивными формами подачи информации, которые существенно влияют на ее стилистические и коммуникативные характеристики. 

Исследование гиперссылочных связей (Tengrinews.kz, Informburo.kz, Казинформ, Azattyq Rýhy, Newtimes.kz) выявило активное использование различных типов ссылок, выполняющих как навигационные, так и текстообразующие функции. Ссылки-рубрики и внутритекстовые ссылки формируют сложную систему межтекстовой интеграции, способствуют расширению информационного поля и вовлекают читателя в многоуровневое восприятие медиатекста. В то же время наблюдается определенная специфика в зависимости от редакционной политики и стилистической направленности издания: государственные СМИ акцентируют внимание на рубриках, связанных с политической и исторической тематикой, тогда как коммерческие платформы ориентированы на интересы аудитории и динамику просмотров. Несмотря на отдельные недостатки (чрезмерное насыщение ссылками, перегружающими текст), гипертекстовые элементы можно рассматривать как важный механизм удержания внимания и повышения глубины интерпретации медиаматериала.

Изучение инфографики показало, что в казахстанских сетевых изданиях (Tengrinews.kz, Informburo.kz, Orda.kz, Ulysmedia.kz, Azattyq Rýhy) она постепенно становится востребованной формой мультимедийности, однако ее развитие остается на этапе становления. Наиболее распространенным форматом является статичная, встроенная в текст инфографика, что придает подаче консервативный характер. Чаще всего визуализация используется в новостях экономической, социальной и медицинской тематики, где требуется структурирование количественных данных. При этом наблюдается низкий уровень оригинальности и авторской стилистики: значительная часть инфографики заимствуется из внешних источников, отсутствуют единые дизайнерские стандарты и устоявшаяся редакционная политика. Тем не менее, регулярное использование инфографики свидетельствует о высоком потенциале данного мультимедийного инструмента в формировании современной медиаречи, особенно в условиях нарастающего информационного потока.

Анализ интерактивных форм показал, что казахстанские сетевые СМИ демонстрируют неоднородность в применении инструментов вовлечения аудитории. Интерактивность проявляется на вербально-языковом уровне (вопросительные заголовки информационного, аналитического и эмоционально-оценочного характера; послетекстовые вопросительные конструкции), в технических механизмах обратной связи, а также в кроссплатформенном распространении контента через социальные сети и мессенджеры. При этом степень реализации интерактивности зависит от характера издания: Tengrinews.kz и Nur.kz демонстрируют комплексный подход, включая комментирование на сайтах и активное присутствие в социальных медиа, в то время как государственные и аналитические ресурсы ограничиваются обсуждением в социальных сетях. Статистические данные о вовлеченности показывают, что аудитория наиболее активна на таких площадках, как Instagram, TikTok и YouTube, что отражает общую тенденцию переноса коммуникации в социальные сети. 

Как видно из анализа, цифровые инструменты современной медиаречи в казахстанских интернет-изданиях выполняют не только технические, но и содержательно-стилистические функции. Гиперссылки обеспечивают межтекстовую интеграцию и углубляют восприятие медиаконтента, инфографика структурирует и визуализирует информацию, а интерактивные формы создают условия для диалога и обратной связи. Все это в совокупности позволяет утверждать, что цифровые технологии становятся неотъемлемым компонентом стилистики казахстанской медиаречи, формируя ее новые параметры и коммуникативные стратегии. 

Перспективы дальнейших исследований медиаречи связаны с углубленным изучением билингвального характера медиадискурса, что позволит выявить особенности взаимодействия казахского и русского языков в цифровом пространстве. Важным направлением также является анализ прагматических стратегий и новых форм речевого воздействия в условиях конкуренции сетевых СМИ с социальными медиа. Перспективным видится исследование мультимодальности медиатекста, влияния искусственного интеллекта на формирование и эволюцию медиаречи.
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